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Apresentagao

Esta pu|o|icagéo tem como olajetivo oferecer aos parceiros da Associacgo |magem
Comunitaria (AIC) in{ormagées sobre |inguagens do campo da Comunicacso.

A cartilha faz parte do Co|abora, projeto realizado em parceria entre as Agées
de Eclucagéo |n’cegra| da Secretaria de Educagéo de Minas Gerais (SEE-MG)
/ Polo p|ug Minas e a Associagéo |magem Comunitéria (A|C) As |inguagens
apresen’cac]as em cada volume sao resultado das oficinas realizadas em fase pi|o’co

entre novembro e dezembro de 2015.
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A Jcecno|ogia, as midias e a comunicacéo estso espalhadas pelo mundo em
que vivemos, mas nem sempre & possivel ter acesso a elas. As vezes, falta o
aparato tecnolégico. Ou entdo, existe o suporte fisico, mas falta intimidade com

eles. A|gumas vezes, ¢ a inexisténcia de possibilidades concretas que limita a

experiéncia.

Este conjunto de cartilhas deseja ser o inicio de um, dentre tantos possiveis,
caminho de se experimentar - e criar! - a comunicagéo, a tecnologia e as midias.

Aqui, vamos propor discussaes sobre diferentes linguagens, divididas em cinco

vo|umes.

Este volume apresenta reflexses sobre radio, democra’cizagéo da comunicagdo
e processos educativos, além de introduzir a|gumas ferramentas basicas para o

trabalho com radio na escola e na comunidade. Para saber mais sobre FANZINE,

FOTOGRAFIA, STENCIL, STOP MOTION, confira os demais volumes.

Boa leitura!
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COMUNICACAO,
MOBILIZACAO SOCIAL E RADIO!

Dos meios jornalisticos, o rédio é reconhecidamente um dos mais eficientes para
a mobilizagao social e para a divulgagao de informacaes, dada sua facilidade

de alcance, capaz de chegar a comunidades distantes, rurais e periféricas, e

sua linguagem direta e simples. Dentre as funcees comunicativas previstas

num processo de mobilizacio social, o radio destaca-se na coletivizacso de
informacaes, tendo condicées de propiciar um fluxo comunicativo coletivo capaz
de fazer com que as pessoas n3o se sintam isoladas no mundo, mas parte de um

grupo engajado por uma determinada causa social.

Além disso, o rédio é capaz de gerar elementos de identificacao da causa por
meio da padronizacao de recursos sonoros como vinhetas, assinaturas, spots,
jingles, etc. Esses elementos sdo de extrema importéncia para garantir coesao a
acdes de um projeto de mobilizaggo. Um projeto que se comunica com unidade
sonora, de forma clara e direta, estd bem organizado do ponto de vista da difusso
de informacaes, da coletivizacso e, por consequéncia, tem grandes chances de

convocar o publico para o engajamento que se deseja.

Outra importante funcio da comunicacao no processo é manter os publicos
motivados, tanto as liderancas que coordenam formal ou informalmente os
trabalhos, quanto a populagao em geral. Como o objetivo do projeto mobilizador,
na maioria dos casos, envolve um trabalho de longo prazo, a motivagéo nao deve
ser apenas circunstancial, limitada a cada atividade que o projeto promove.
Existem dois fatores importantes para a manutencao da motivacso: o primeiro é
manter a informacao circulante de modo que se dé o maximo de visibilidade as
acdes que forem desenvolvidas no projeto. O segundo ¢ dispor de uma ritualistica
que valorize as situagées de encontro e de construcgo coletiva. O radio pode e
deve estar presente noticiando fatos, acées e fazendo a cobertura de eventos,

encontros e comemoragc")es.



Para além disso, o rédio assume a funcdo de fomentar o debate publico,
envolvendo a populagdo nao sé na percepgdo dos problemas e da realidade a

ser transformada, como também na formulagso das solugses a serem propostas.
Assim, pode contribuir na mudanca de posturas e valores daqueles envolvidos

no processo de transformacao social, uma vez que seu conteddo noticioso
caracteriza-se por informacso qualificada. A informacso qualificada ¢ aquela em
que o ouvinte pode apreender, além de um dado simplificado, conhecimentos mais
aprofundados sobre a tematica abordada pela noticia. Ao interpretar o fato sob
novos prismas, o ouvinte pode repensar, de modo critico, sua participacao na vida

o|a comunic|ao|e € sua re|a<;éo com a causa socia|.
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PRODUCAO RADIOFONICA
INDEPENDENTE

O radio é um meio de comunicacao que, desde a primeira metade do século
passado, faz parte do cotidiano dos brasileiros. Mas, assim como ocorreu
com as demais midias, seu processo de producao foi muito impactado pelo

desenvolvimento das tecno|ogias digitais.

Até pouco tempo atras, criar uma radio implicava desafios imensos aos grupos
comunitarios. Era necessario estruturar um aparato tecnolégico de grande
dimens&o e custos signilr'icativos, mobilizar uma ampla estrutura de recursos
humanos, além de conseguir uma outorga (au‘corizagéo de funcionamen’co) de
emissora comunitéria, num processo burocratico muito complexo e moroso.
Hoje, as producaes sonoras sio feitas em aparatos digitalizados, alguns deles de
funcionamento simples e uso corriqueiro, como smartphones e computadores
“caseiros”. A veiculagso dessas producses também ganhou novas possibilidades
com a internet. Elas estao nas radios online, nas redes sociais, no whatsapp, nos
blogs e em diversos outros espagos virtuais. Isso sem contar outras plataformas
e meios de difusso, cada vez mais vidveis no contexto dos pequenos grupos, tais
como as radio-escolas (radios de alto-falante em espacos escolares, criadas por
alunos em parceria com professores) e as producées sonoras voltadas a veiculagao
em espacos de encontro e circulagso de pessoas, como centros comunitarios,

centros cu|turais, Feiras, eventos artisticos e até assentamentos rurais.

Dessa forma, com alguns recursos tecnolégicos e acesso & internet, os mais
variados sujeitos e grupos tém, hoje, a possibilidade concreta de criar iniciativas
de comunicagao envolvendo produgses sonoras e mesmo rédios em espacos
presenciais ou na web. Mas ¢ essencial nunca perder de vista um grande desafio,
que é o mesmo desde os primérdios dessa midia: antes de qualquer coisa, ¢
preciso pensar o sentido da comunicacio, o que se quer comunicar e com quem

se quer dialogar. E fundamental criar um amplo debate em torno das propostas



de agdo comunitaria, cultural e educativa do grupo, compreender quais sao os
publicos interlocutores e como mobiliza-los. Por fim, é necessério planejar como
a agdo de produzir radio se encaixa em todo o contexto de propostas, relagses e

atividades do grupo.

A seguir, traremos os elementos técnicos e de linguagem da producao radiofénica.

Uma vez definidos o propésito e as estratégias de mobilizagao e comunicacao
do grupo que decide empreender uma iniciativa na midia radio, é essencial
utilizar esses elementos para produzir uma comunicagao dialégica, que convide
os publicos & participaco - principio que consideramos primordial para um uso

potente do radio.

1v v v v v v
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O PODCAST

Podcast ¢ um tipo de programa de 4udio parecido com um blog sonoro ou um
programa de radio veiculado na internet, com a vantagem de se poder escuté-lo a
qualquer hora, em qualquer lugar e quantas vezes quiser. Como é compartilhado
pela web, o ouvinte pode escolher se quer baixar o podcast e onde quer ouvi-lo:

no préprio computador ou em qualquer aparelho que reproduza mp3 (mp3 player,

celular, iPod).

O podcast possui a vantagem de ser gratuito e de facil producao, permitindo que
qualquer pessoa, com apenas um gravador ou um computador com microfone e
acesso 4 internet, possa expressar suas opinides, interesses e pensamentos. Além
disso, por ser veiculado na internet, qualquer pessoa pode ouvir e compartilhar

esses programas.

Ha vérios podcasts na internet sobre os mais diferentes temas, e eles sso
organizados em canais. Cada canal ¢ um conjunto de programas. O ouvinte
pode fazer uma “assinatura” desse conjunto e, a cada vez que um novo
episédio é publicado, basta estar conectado & internet que o download ¢ feito

automaticamente para o seu computador.

Erm um podcast, vocé pode falar sobre o tema que quiser, da forma que achar
mais interessante. Pode fazer isso em formatos variados, como novela, entrevista,
bate papo, documentério, programa de humor e noticiério, ou mesmo a partir de
uma mistura criativa deles. Entretanto, antes de gravar seu podcast, é preciso

pensar em algumas coisas importantes.
O QUE, COMO E PARA QUEM VOCE VAI FALAR?

E muito importante escolher e delimitar um assunto para que vocé fale apenas
sobre ele e n3o fuja do tema, tirando o interesse do ouvinte. Para n3o ter
problemas com esta questso, & sempre bom fazer um roteiro. Nao precisa ser

uma transcricio de tudo o que vocé vai falar, mas sim uma enumeracso de tépicos



importantes a serem abordados. Com isto, seu podcast terd comeco, meio e fim, o

que ¢ indispensavel em um podcast.
DICAS:

- Use uma linguagem facil e comum. Nao pense que ¢ bonito falar dificil. Na
guag P q
linguagem para o radio ou dudio em geral, devemos falar como se estivéssemos
conversando com alguém, usando frases curtas e claras. Se precisar usar uma
palavra mais dificil, ¢ bom explica-la depois. Mas n3o se limite demais a isso. Na
dinamica do trabalho, vocé vai perceber que utilizar uma linguagem sem muitos
P q guag

floreios & bem mais f4cil que rebuscar demais a fala.

» Na hora de gravar, se precisar ler, d& uma entonacio para sua voz, ndo leia de
forma monétona nem para dentro. Nao precisa fazer de forma muito empolgada
ou forcosamente alegre, mas ¢ importante falar de um jeito que prenda a atencgo

do ouvinte.

A maneira como vocé ird produzir o podcast também deve ser pensada antes de
comegar a gravar. E importante escolher bem o formato e pensar na estrutura do
seu produto, para que ele nao fique confuso. Mas isso nao significa que vocés nao

possam brincar com os formatos e criar novas |inguagens.

E necessério também ter em mente o publico para o qual vocé se dirige. Sao
jovens como vocé? Criancas, idosos? A linguagem que vocé utiliza depende das
pessoas que irdo te ouvir, para que elas possam compreender bem a mensagem
que vocé pretende transmitir. Apés refletir sobre todas estas questses, vocé esta

pronto para comegar a gravagéo de seu podcast.

13
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LINGUAGEM RADIOFONICA

A comunicacio em rédio tem caracteristicas que fazem com que este seja
um veiculo proximo das praticas do dia a dia das pessoas. A primeira dessas

”

caracteristicas é a oralidade: o radio “conversa’ com o plﬁl:>|ico. Além chsso, a
escuta de uma proclugéo radiofénica poo|e ser feita enquanto o ouvinte estd em

qua|quer |ugar, realizando outras agoes: chrigincJo, ’craloa||1ano|o, lavando roupa...

Seguno|o o pesquisacJor Armand Ba|sebre, a |inguagem radiofénica é o conjunto
de formas sonoras e nao-sonoras evocadas pela pa|avra, pe|a musica, pe|os
efeitos sonoros e pe|o siléncio. A mistura desses recursos expressivos caracteriza
um processo de percepgdo sonora e imagina’civo-visual dos ouvintes, gerano|o

identiﬁcagéo, empatia e envolvimento.

Os elementos SONoros, quanclo combinados, criam imagens auditivas e dso o

tom da re|a<;éo entre o rddio e seus pdbhcos. A|guns exemp|os: a voz do locutor

é aque o|ia|oga com o ouvinte, dando a sensacdo de presenca e, muitas vezes,

de proximio|acle. A musica é aque|e elemento que da ritmo e prazer estético.
Também proo|uz sensagdes, evoca um determinado “clima emociona|", ajuo|a quem
ouve a imaginar uma paisagem ou cena. Os efeitos sonoros, somados aos demais
e|ementos, criam o ambiente e a atmosfera de determinada cena ou situacéo (por
exemp|o: o efeito de som de chuva em uma determinada cena). Ja o silencio ajuc]a

. “ .
a compor oritmoea en’conagao o|a mensagem.

A echgéo ou montagem radiofénica, por sua vez, envo|ve, numa mesma narrativa,
pa|avra, musica, efeitos sonoros e si|éncio, e fazisso a partir de um processo de
corte, co|agem e mixagem do material sonoro. Para os variados tipos de proclugéo
radioFénica, é importante exp|orar €5Ses recursos expressivos, sempre tendo em

vista os ol)jetivos de comunicagdo buscados.

Vale mencionar, aino|a, que a comunicagao via radio é potencia|izao|a quancJo
combinada a outros recursos, que amp|iam a interacédo dos ouvintes com a

produgéo radiofénica. Por iSSO, O diélogo com os pd|o|icos pocJe se valer do



telefone, SMS, e-mail, redes sociais e whatsapp. E essencial incorporar ao

maximo essas formas de contato e de abertura & participacao dos publicos!

TIPOS DE PROGRAMA

A programagao ¢ o conjunto ordenado de tudo o que é transmitido pela radio,
ou seja, todos os programas veiculados. Nao existe uma regra fixa sobre os tipos
de programas para radio. Eles podem se confundir, dependendo das escolhas,
do ponto de vista e da criatividade de quem os produz. Mas, para fins didaticos,
citamos aqui os seis tipos mais comuns, conforme o que ¢ veiculado nas radios

comunitarias:

A) NOTICIARIOS
Sao os programas de divulgacao de noticias, mais vinculados a prética padrao
do jornalismo. Numa radio comunitéria ou na radio-escola ¢ importante dar

destaque as noticias da comunidade, do municipio e da regizo.

B) FORMATIVOS/EDUCATIVOS

Programas educativos devem ter uma preocupagao com a cultura e a educagio.
O objetivo & aumentar o conhecimento do ouvinte sobre o tema apresentado. Os
programas musicais podem informar sobre diferentes tipos de musica, valorizando,

por exemplo, as produgses locais.

C) LAZER/DIVERSAO

Os programas s6 de musica s&o o exemplo mais comum deste tipo de programa.

Mas ¢ possivel, por exemplo, produzir programas de humor, com um locutor

divertido e/ou um bom contador de piadas. Existem as radionovelas, por exemplo,

que fizeram muito sucesso no passado, mas hoje em dia sdo muito raras. Esta
experiéncia j4 foi resgatada em algumas rédios comunitarias. Pode-se também
realizar programas com jogos, perguntas e testes de conhecimento, distribuindo
brindes que podem ser doados por estabelecimentos da regizo. Neste tipo de

programa, o limite ¢ a criatividade de quem o faz.

15
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D) ESPORTIVOS

Embora possam ser identificados como programas de lazer/diverso, pode-se
enquadré-los em uma categoria especifica, tamanha é a audiéncia deste tipo de
programa. S¢ para se ter uma ideia, nas rédios AM comerciais, eles sdo a parte
mais popular da programacso. O futebol ndo ¢ o tnico esporte sobre as quais as
emissoras falam, mas ¢ o principal. Na radio comunitaria, deve-se dar destaque ao
esporte local, cobrindo, por exemplo, os times de futebol popularmente conhecidos

”

como “da varzea” ou ainda competicdes estudantis em escolas da regiso.

E) CULTURA LOCAL/COMUNITARIOS

Sao programas voltados especificamente & constante prestacao de servicos

4 comunidade, buscando a intimidade entre a rédio e os ouvintes. Os programas
de cultura local sso destinados a divulgar os espetéculos, inauguracaes, feiras,
rodeios, encontros, cursos, pecas de teatro, flmes, entre outras atracées culturais
da comunidade. Promovem as agendas com a programacéo cultural da regio de
abrangéncia, procurando sempre estimular e popularizar estes eventos entre os
ouvintes. Divulgar estas atividades, em especial as gratuitas, ¢ uma 6tima maneira
para promover o acesso e o compartilhamento dessas iniciativas para a populacso.
Para este tipo de programa, pode ser bem interessante a transmissao diretamente
do local do evento. J& os chamados programas comunitérios servem como um
canal para atender aos anseios da comunidade, buscando solugses de problemas
especificos da regido. Aqui entram também ofertas de trabalho, achados e
perdidos, bem como reclames de ouvintes. Este tipo de programa é muito
importante para a rédio comunitaria. Suas informagées podem ser reutilizadas em

forma de notas que podem entrar em qualquer outro programa.

GENEROS

A classificagso dos programas nao é fixa, até porque um programa de diversao pode
ser formativo, e vice-versa. O esportivo, por exemplo, pode conter a narracgo ao

vivo dos jogos de futebol, debates e entrevistas antes e depois dos jogos, reportagens
jornalisticas e boletins informativos. Definir um tipo ¢ apenas um artificio

para dar coesdo e identidade ao programa. Por isso, vamos pensar em uma outra
divisao, que chamaremos “géneros’. Esta divisao pode se aplicar a todos os tipos

de programas, definindo o estilo e 0 modo como o programa vai ser conduzido.



Diferente do tipo, que define a identidade do programa, o género pode variar
em um mesmo programa, criando uma identidade mais eclética. Um programa
sobre cultura local pode adotar entrevistas e debates em um dia e apresentar
musicas de artistas locais em outro, por exemplo. Ou ainda misturar todos estes
géneros em um s6 programa. Em um noticiario, por exemplo, temos os chamados
géneros jornalisticos, que sdo as diferentes formas como as noticias podem ser

apresentadas. Vamos sugerir os sete géneros mais comuns:
a) Mesa redonda: debate e painel

Com esse género de programa se aborda um tema de interesse para o publico
através de um didlogo entre as personalidades envolvidas ou conhecedoras desse
tema. Elas sao convidadas para que apresentem suas argumentagoes a favor ou
contra o tépico em questao. No caso do debate, sdo pessoas com pontos de vista
diferentes e o objetivo é o confronto de opinies. J4 no painel, os convidados
expdem opinides que se complementam, proporcionando um quadro mais
completo sobre o assunto. O programa deve, de preferéncia, ser conduzido por
um apresentador/moderador, que deve procurar se manter imparcial e & margem
da discussgo. Este moderador ¢ importante para amenizar conflitos e dividir os
tempos de fala, impedindo que algum dos convidados “tome conta” do assunto
ou até mesmo que o programa vire uma bagunca com todo mundo falando ao
mesmo tempo. Ele tem que regular as intervencées e fazer com que elas sejam
proporcionais, concedendo espaco para todas as perspectivas. E importante
que, de tempos em tempos, o moderador reapresente o tema e os convidados,

situando os ouvintes que estao sintonizando a radio ao longo do programa;
b) Entrevista

E um modelo jornalistico que acontece através do diélogo entre o entrevistador
e o entrevistado. Nas radios comunitarias, esse género é uma 6tima forma para
a manifestacso dos moradores da comunidade, permitindo que se conhecam
melhor. A entrevista abre um amplo espaco de participacao para que as pessoas
falem da sua realidade, operando diretamente no sentido da identidade local.
Elas podem despertar o espirito de solidariedade enquanto dao voz a quem

normalmente nio tem acesso aos grandes meios. Nem por isso, entretanto, deve-

17
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se chegar ao extremo de abrir o microfone para qua|quer um dizer qua|quer
coisa, pois ndo ¢ esta a l(ungéo de uma radio comunitéria. E preciso ter claro que
a entrevista serve para comunicar alguma coisa, informar os ouvintes, os leitores
ou 0s ’ce|espec’cadores sobre determinado fato que, de prel[eréncia, interesse a
comunidade. Para planejar melhor a entrevista, podemos classifica-la de acordo

com o0s olojetivos:

- esclarecimento - aque|as que servem para se conhecer melhor o assunto
que se esta tratando ou para esclarecer um assunto confuso do
conhecimento do entrevistado;

- anélise - aque|as que servem para se entender melhor os prol)|emas ou
para se descobrir as causas dos mesmos. Também servem para apro{unolar
a|gumas respostas superﬁciais;

* agdo - servem para passar da teoria & pratica, para que os entrevistados
expressem as agbes que vao desenvolver em re|agéo aos prob|emas
analisados:

. persona|ic|ao|e - quano|o o interesse é a prépria vida da pessoa entrevistada.

Como preparar a entrevista:

- O entrevistador deve ter bem claro, antes do inicio da entrevista, o tema
que sera abordado;

- Selecionar o entrevistado mais ao|equao|o para falar sobre o tema:

- Se o entrevistador ngo conhece o tema, deve antes consultar e ler o
mMaximo possive| de textos sobre o assunto. Quanto mais informado estiver o
entrevistador, mais proo|u’civa e interessante sera a entrevista;

- O entrevistador deve anotar os pontos principais para, o|e|oois, questionar o
entrevistado;

- Pode-se trocar uma ideia com a pessoa entrevistada antes que a gravagao
seja iniciada, mas nao se deve dizer a ela quais perguntas seréo feitas. O

. 7 . ““ sy ’ .
risco é que a entrevista se torne robédtica’ e perca a espontane|o|ac|e.



A estrutura da entrevista:

- No inicio, apresente o convidado e exp|ique porque ele foi chamado para
participar do programa.

-E importante que as perguntas sejam ordenadas com uma certa |c’>gica. Para
isso, prepare um roteiro de questdes, mas sempre tendo em vista que, no
decorrer da entrevista, esse roteiro poc]eré ser modificado a partir do que de
mais interessante surgir nas falas da pessoa entrevistada.

- Como na mesa-redonda, lembre-se de reapresentar o tema e o
entrevistado durante a entrevista;

- No final da entrevista, é importante que se faga um resumo dos principais
pontos abordados;

- AO encerrar, agracJega ao convio|ac|o pe|a presenca.

Como fazer uma entrevista?

- O entrevistador ocupa o |ugar do pL’Jl:)lico e o|eve, portanto, falar com
pa|avras simp|es e populares, que todos os ouvintes en’cencJam;

- O entrevistador deve tomar cuidado para ndo demonstrar que sabe mais
que o en’crevis’cac]o, porque pocle cons’crangé-|o e deixa-lo nervoso. Lembre-
se que o entrevistado é quem esta ali para falar do assunto;

- Na medida do possfve|, nao dar opinido ao formular as perguntas nem
acrescentar as respostas comentarios pessoais, pe|as mesmas razdes do item
anterior;

- O entrevistador deve criar um clima comunicativo, comegando pe|as
perguntas mais simples e menos comp|exas e incomodas, para que o
entrevistado va relaxando aos poucos. Lembre-se que muitas pessoas
costumam ficar constrangicjas diante do microFone;

- Procurar fazer perguntas curtas, que permitam respostas comp|e’cas;
-Sea resposta do entrevistado comegar a ficar muito |onga, o entrevistador
deve intervir com outra pergunta, para dar uma quebrada e a entrevista ndo
ficar muito cansativa;

- O entrevistador tem que saber ouvir o entrevistado - isto é muito
importante, porque vai permitir novas perguntas, exploranc]o 0S NOVOS
caminhos que poclem resultar da conversag&o;

- Nzo tem que tomar para si o micro{one, de modo a|gum;
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- Tem que ter um tom vivo e animado, de interesse na conversa, estimulando
o entrevistado a falar;

- Nao manipular a entrevista. Cada pergunta deve ser uma decorréncia do
assunto que esta sendo tratado, para que o ouvinte fique bem esclarecido
acerca dele;

- Se a entrevista for feita pelo telefone do estudio, evite falar mais alto. Evite
fazer os tiques telefonicos (sim, hum-hum, ok...). Se for externa, num local
fora do estudio, é importante testar antes o gravador;

E importante salientar que o entrevistador deve descobrir o seu préprio
método de fazer a entrevista, aquele que melhor se encaixa com a sua

personalidade.

c) Comentario

E um género radiofénico mais criativo e serve para expressar a postura io|eo|égica
da emissora ou do seu autor. O comentario ajuda os ouvintes a compreender

melhor a realidade e d4 a eles os elementos necessarios para interpreta-la.

Dreparagéo:

- Seleciona-se o tema e avalia-se apenas um ponto de referéncia para
desenvolvé-lo, porque, do contrario, pode-se criar confusdo com a ampliaggo
do assunto. Esta selecao pode ser feita pelo préprio comentarista ou pela
equipe de producio, caso exista uma. Os temas da atualidade devem ser
analisados, com suas maiores repercussées, e selecionados para comentar,
determinando as linhas do comentario;

- Pesquisa-se o tema em vérios locais. E necessério que se esteja atualizado
com informacées gerais da imprensa, de livros, revistas, Internet, etc;

- Entao, ¢é feito um esquema do que sera dito, seguindo a seguinte estrutura:

REDACAQ:

- Linguagem clara e popular, o mais correta possivel;

- Utilizar o humor, a surpresa, ditados populares, usar comparacées com
fatos da realidade dos ouvintes;

- Cuidar para nao fazer um texto muito complexo, distante da linguagem

simples do cotidiano;



LOCUCAO:

- O comentério tem que ser lido pe|o autor do texto ou falado de improviso,
mas com dominio do assunto. E a pessoa que pensa sobre o tema, que
entende o signilr'icado do que quer dizer e se identifica com o assunto. Ele
transmite uma opinido formada por conceitos, ideias e sentimentos;

- O tom usado é de interpretacso, e ndo de uma noticia;

- Nzo tem gue ser como uma aula, onde o pro{essor fica acima do aluno. O
locutor deve estar no mesmo nivel do ouvinte, conversar com ele. O ritmo
tem que ser pausaolo e exp|icativo;

- Ao expressar o pensamento, deve-se ter cuidado para ndo ser
clemagégico. Para evitar isso, é importante ter controle dos termos e nao
apoiar os argumentos em autoridade moral de pessoas ou crengas. Nazo se

deve ter medo de questionar. Deve-se tomar cuidado para ndo manipu|ar a

informacao em favor proprio.
d) Musical

E um género que poo|e ac]aptar-se a qua|quer tipo de programa. A|iés, ele &
fundamental para atrair e preservar os ouvintes. Mas é muito importante zelar
pe|a qua|ic|ao|e do que é tocado na radio. Lembre-se que ndo € uma radio

comercia|, entdo nao da para se limitar a tocar s6 as musicas da moda. E preciso

pesquisar, conhecer musicas novas e antigas para sempre oferecer ao ouvinte uma

cultura diferente da granole midia.

Também inclui a masica dos moradores da comunidade. pres’cigie e o|ivu|gue a

arte |oca|, mas também estimule a qua|ic|ac|e do que é procluzio|o. Discuta com a

comunidade e sempre procure selecionar o que vai ser tocado a partir de critérios

ao|equac|os para uma radio comunitaria, levando em conta o seu pape| social.
Tocar qua|quer coisa s6 porque é a musica de um amigo nao deixa de ser uma

forma de jabé.
e) Noticia

A compreenséo sobre o que é uma noticia muo|a o|e acoro|o comquem a esta



geranclo. E isso de acordo com a|guns critérios de proximio|a0|e, a’cua|io|ao|e,
consequéncias, impacto, relevancia e universalidade. Segunolo o Dicionario
Auré|io, noticia é “imtormagéo, exposigdo curta de um assunto . Em termos mais
jornah’s’cicos, conforme o Dicionario de Comunicagéo, é um “relato de fatos ou
acontecimentos atuais, de interesse e importéncia para a comunio|a0|e, e capaz
de ser compreeno|ic|o pelo pljlo|ico". Assim, o que é noticia para a Rede G|o|oo,
por exemp|o, nem sempre € interessante para o entendimento de uma radio
comunitéria. E o contrario também é verdadeiro. Ao pensarmos a inFormagéo,
temos que construi-la de uma forma clara para que seja bem compreenolicla pe|o

Nnosso ptfllohco. Destacamos a seguir a|guns pontos a se observar.

LIDE:

E um termo criado a partir da pa|avra ing|esa “|eac|", que signiﬁca “guia" ou
‘o que vem a frente”. De modo bem simp|i1ticao|o, é uma base inicial para
construir uma noticia. Um alicerce que fornece ao ouvinte as informacaes
basicas sobre o tema abordado, procurano|o preno|er a sua atencao. Embora
um pouco contestado pe|as modernas teorias o|ejorna|ismo, ainda oferece
uma solucdo bastante didatica e eficiente para a construcio de noticias,
agrupanclo as principais im[ormagées de um acontecimento. Assim, a ideia
do LIDE sugere que, para melhor compreensdo da noticia, é importante
respono|er pe|o menos as seguintes perguntas:

O QU E aconteceu? Descrever com precisdo o fa’co;

Com QUEM aconteceu? Quem organiza, quem rea|izou, suas
caracteristicas;

QUAN DO aconteceu? A o|a’ca, hora ou turno em que aconteceu o fato -
falar do antes e do clepois;

ONDE aconteceu? Falar do |ugar onde o fato aconteceu, enc]ere(;o ou
|oca|ic|ao|e;

COMO aconteceu? Falar do jeito como aconteceu o fato noticiao|o;
POR QUE aconteceu? Falar das causas que provocaram o fato e, se

possfve', o|as consequéncias.

Uma dica para ajuclar a decidir se a informacao que vocé tem pode ou nio



virar noticia, é verificar, por exemp|o, se ela encaixa em a|gum dos seguintes
tépicos:

- Mais importante, assuntos relevantes para a comunidade;

- O mais caro ou barato, o que aumentou ou baixou de preco;

- Tragéchas e prob|emas que assolam a comunidade;

- Fatos recentes, que acabaram de acontecer;

- Coisas incomuns, curiosidades ou causos:

-O que vai acontecer, novidades e servigos o|ispon|'veis;

- Os dltimos ou mais a margem, projetos solidarios que merecem ajucla;
-Os primeiros, maiores, que destacam-se por mérito e precisam de apoio.
Numa radio comunitéria, as noticias devem ser dadas conforme sua

importéncia, nessa ordem:

Comunidade;
Municipio/ Degiéo;
Estado;

Pais;

América Latina;

Munclo.
A ESTRUTURA DA NOTICIA.

- Priorizar os dados mais importantes para a im(ormagéo a ser dada;

- Na medida do possfve|, tem que ter pe|o menos os principais dados
conforme proposta do LIDE;

- Caso necessério e possive|, um corpo formado por parégrafos onde
acrescentamos dados novos e recordamos a|guns dos mais importantes;

- Um fechamento com os dados para que o ouvinte recorde o fato e/ou lr'ique
com a perspectiva das consequéncias;

- E possfve| ainda adicionar a|gum comentario ou entrevista que possa dar

mais vibragéo, se FOF O Caso, mesc|anc|o recursos c|e outros géneros.

A LINGUAGEM DA NOTICIA.:

- E dup|a, porque além da gramatica em si, tem a |inguagem do sentido que
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se d4 a ela, que interfere na forma como o ouvinte vai recebé-la;

- Tem que ser de uso corrente e compreensfve| para todos que a ouvem (se
for usada uma pa|avra que seja dificil, tem que exp|icar o que signi{;ica);

- Especia|mente para o radio, usar pa|avras curtas, frases curtas e com
estrutura |o'gica. Tem que usar sindnimos, evitando ao maximo repetir

pa|avras.
A DURACAQO DAS NOTICIAS

- Existe um padréo internacional, que sugere tempos, de modo a preno|er a
atencao do ouvinte. Mas nao é uma regra gera|, apenas uma sugestao
visando tornar o noticiario mais atraente:

- Sugere-se entre 15 seguno|os e 30 seguno|os para os flashes informativos;
- Sugere-se entre 30 segundos e 1 minuto e 30 segundos para as noticias
que s6 tém textos;

- No méximo 2 minutos para as reportagens, sempre cuidando para ndo
tornar o programa cansativo;

- Em média, 12 linhas de uma lauda compdem um minuto. Uma lauda é uma
folhinha com 12 linhas de 65 ou 72 caracteres, que contém varias

informacées e critérios para orientar o locutor.

Ha diferentes formas de narrar as noticias. A|gumas formas adotadas sao:

- Noticias que sé tém texto: s3o as noticias que o locutor |&, de preferéncia
tém que ser curtas;

- Noticias com texto e sonora: sio noticias que tém texto com trecho(s) de
entrevis’ca(s) ou mesmo entrevis’ca(s) comp|e’ca(s), ou ainda enquetes, para
ilustrar a informacao. Servem para dar mais credibilidade as informacaes,
romper com a monotonia, amp|iar o tema e aumentar a participagéo popu|ar;
- Boletim: noticia feita por um corresponden’ce, um repodrter que narra os
fatos noticiosos produzidos no local onde eles estso acontecendo. Este tipo
de noticia poo|e ter s6 texto ou texto e sonora. Podem ter uma abertura feita
no estudio pe|o apresen’cador do programa. Na maioria das vezes, estas
noticias sao transmitidas ao vivo e, portanto, é necessario saber improvisar

e fazer um roteiro minimo prévio com des’caque para os itens mais

importantes do acontecimento.



E necessario também que se pense a|guns CRITERIOS PARA A
MONTAGEM do noticiario. Os critérios poo|em variar entre:

- geogréﬁco - |oca|, regiona|, nacional e in’cernaciona|;

- por assuntos - poh”cica, economia, socia|, cu|’cura;

- por atualidade - a noticia mais nova é a primeira;

- poc]e-se fazer uma mistura entre esses critérios. Mas o importante mesmo é
pensar a organizagao do noticidrio;

- as noticias de maior importéncia tém que estar entre as manchetes, que séo
lidas com o|estaque. As manchetes vao no inicio do programa e dao uma ideia
pro ouvinte do que o programa vai falar. Se quisermos, poo|emos fazer um
resumo do que falamos ao fim do programa. As manchetes e resumos tém

que ser com {rases curtas e comp|e’cas, mas nao ’ce|egrélf'icas.

f) Reportagem e radio-documentirio

O mais simp|es é pensar a reportagem como uma noticia apro{undac]a. O
radiodocumentario segue a mesma |in|‘-a, e ndo é muito precisa a c]iferenga

entre estes dois géneros. Ambos buscam ir além da noticia comum. A ideia &
Fugir do superFiciaL abordar os detalhes do l(a’co, do assunto, que néo poc]em ser
esclarecidos em poucos segunc]os ou linhas. A boa reportagem é fruto de um
esforgo de contatar as fontes, colher o maior niimero de imtormagc")es possiveis

e verificar a veracidade delas. Por isso, demora mais tempo para ser procluzio|o.
Em a|guns casos, poc]e levar meses até ser concluido. O livro Radio: o Vel'cu|o,

a histéria e a técnica, de Luiz Artur Ferrareto, sugere que o radio-documentario
“baseia-se em uma pesquisa de dados e de arquivos sonoros, reconstituindo

ou analisando um fato importan’ce". Inclui recursos de sonop|astia, montagens e
e|aboragéo de um roteiro prévio para conduzir melhor seu andamento. Em sintese,
tratam-se de granc]es matérias, com insercao de diversas entrevistas gravac]as e
uma série de in{ormagées sobre determinado assunto. O importante é o repérter
trazer diversos aspectos da questao alooro|ao|a, ponto e contraponto, de modo a

amp|iar a reflexao do ouvinte.
g) Revista

Quanc]o se fala em revista |ogo se pensa em revistas de pape|. Certo? Sim e n3o.
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No radio também existe revista. Radio revista & mais um tipo de programa que
poo|e ser proo|uzic|o no radio. Muitos dos programas que se escuta no radio so
do tipo revista porque apresentam entrevistas, im[ormag(")es e diversigo. Como
numa revista de pape|, mas sem as fotos. Uma boa revista de radio é um programa
muito égi| e gostoso de escutar porque sabe misturar inFormagéo e diversdo na
medida certa. A radio revista poo|e ter um tema s¢, tipo revista esportiva, ou ser
uma revista de atualidades e passar noticias gerais, sempre passanc]o im(ormagées
praticas para a vida das pessoas. Podem ter a duragéo de 15, 30, 45 minutos,

até uma ou duas horas, c]epenc]endo da programagéo, da disponibilidade dos
|ocu’cores/apresentaolores, daideia do programa. As revistas poc]em ser diarias ou
semanais. E um programa com conteudos variados, |igac|os por um apresen’cador,
que vai marcando o estilo. Estes contetidos poc]em ser considerados como
micro-espagos do programa, em a|guns casos fixos. A revista utiliza os diferentes
génerosjornah’s’cicos:a entrevista, a conversagéo, o o|e|oa’ce, comentario etc, todos
falando de temas da atua|io|ade, além de géneros de entretenimento, como uma
conversa de ané|ise, a rac]ionove|a, apresentagdes musicais e por ai afora. A
|inguagem é de facil compreensao. Para se ter uma boa audiéncia em temas muito
comp|exos, o apresentador pode criar formas de se colocar mais proximo do
pL'1|0|ico. Normalmente a revista & feita ao vivo e o roteiro nio est4 fechado. Ha

possibiliclade da entrada de um reporter a qua|quer momento, por exemp|o.

IMPORTANTE! Uma radio comunitaria nio precisa, nem deve fazer tudo como
numa radio grande, comercial. A comunidade poc]e falar na sua ||'ngua e inventar coisas
novas, diferentes e criativas. O radio é um meio de comunicagao muito rico e, se for

encarado com prazer e a|egria, é um brinqueo|o com diversas maneiras de se jogar.

AS FONTES DE INFORMAGCAO

De uma forma simp|is’ca, poc]e-se dizer que fonte ¢ tudo o que fornece
informagées para a construgéo do programa. Mas nunca esquega a
CREDIBILIDADE no momento de escolher as fontes. No caso de pessoas,
procure sempre gravar os c]epoimen’cos — assim ndo restard margem de duvida
sobre a autenticidade da fonte. Em a|guns casos de excegdo, é possive| preservar
a Fonte, garan’cinclo o seu anonimato. Mas, nestes casos, é fundamental que tal

fonte seja de extrema conﬁanga e, por alguma razéo, seja conveniente que seu



nome nao aparega. Ainda assim, é importante que o ouvinte tenha pe|o menos
uma nogao da origem da im(ormagéo, com a|guma pista do local ou da procedéncia
desta fonte. Senzo, a tal CREDIBILIDADE pocle ficar comprome’cic]a. O ideal
é sempre identificar a fonte e evitar o anonimato. Em caso de o|tjvio|a, cruze a
opiniado da fonte suspeita com outras fontes. Para a maioria das pessoas que estao
ouvindo um programa néo ¢ interessante conhecer uma opinido se néo se sabe
quem a deu. E um dos aspectos fundamentais que vai diferenciar a noticia da
“fofoca”. Além das pessoas, existem outras fontes uteis para a construgéo de uma

matéria, como, por exemp|o:

- Jornais, revistas, outras réo|ios, ’ce|ejornais e agéncias de noticias: tome
cuidado para ndo reproo|uzir simplesmen’ce o que é veiculado pe|a midia
em gera|. Muitas vezes, tais in{ormagées sdo carregac]as com uma postura
tendenciosa, vinculada a interesses em desacordo com a proposta das

comunitarias;

- documentos e bibliotecas: encic|opéc]ias renomadas e documentos emitidos
por instituigdo com credibilidade s3o 6timas fontes. No caso dos |ivros,
procure informar-se sobre os autores para compreender melhor suas ideias e

intencdes;

- corresponc]en’ces: jorna|is’cas que trabalham para a emissora ou o programa
que tém como tarefa recolher periodicamen’ce os fatos da sua area para

enviar com a sua propria voz;

- Internet: a rede mundial de computadores oferece de ’cuc]o, o que presta
e aqui|o que néo é confiavel. Dentro da midia c|escen’cra|izac]a, existem
dezenas de |o|ogs, portais, paginas e fontes de im(ormagéo popu|ares
muito interessantes. Dentre estas, estao dezenas de paginas com arquivos
de contetdos de dudio e que poo|em ser baixados gratuitamente. A
pesquisa permanente é a melhor maneira de se informar e buscar os bons
contetdos da internet. Mas aqui, as fontes szo sempre suspeitas. Priorize

pesquisas {a’cuais, com dados brutos e |ega|men’ce respa|c]acJos, tais como o
Instituto Brasileiro de Geogralr'ia e Estatistica (|BG E), Tribunal Superior
Eleitoral (TS E), Controladoria-Geral da Unigo (CGU), etc. Além de
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portais renomados de movimentos populares, jorna|ismo de investigagéo
e instituicdes de ensino. Eles darso mais credibilidade as informacaes

veiculadas.

MAS DE ONDE TIRAR AS NOTICIAS DA COMUNIDADE?

Dos préprios moradores, com suas dendincias e reclamacaes, por telefone ou no
boca-a-boca. Na comunidade, quase todas as pessoas se conhecem e sabem o
que esta acontecendo com seus vizinhos e parentes. Se cada um que trabalha

na radio levar uma noticia por dia, o locutor j4 vai ter alguma coisa para falar no
programa. Outra boa ideia é montar uma equipe de repérteres populares da
comunidade. Isso rompe com a situacio de mero receptor do ouvinte. Tente
recrutar um grupo de ouvintes que esteja sempre ligado ao programa. Eles podem
entrar ao vivo de qualquer telefone e comentar sobre o assunto do programa.
Estes repérteres populares também podem fazer pesquisas e entrevistas junto

4 populacio, abordando o tema em discussso. O unico porém ¢ que esta ideia
precisa de uma chave hibrida para ser implementada. Lembre-se de priorizar as
noticias da comunidade, da cidade, da regiso, do estado, do pais e do continente,
nessa ordem. Por dltimo, em casos mais importantes

como guerras, as noticias do mundo, que podem ser tiradas o|osjornais dirios e
em grandes portais da Internet. A rddio comunitaria também deve sempre tentar

conseguir assinaturas cortesia dos principais jornais da cidade.

CONSELHOS GERAIS SOBRE PROGRAMAS

Para que realmente o radio seja importante para quem estiver ouvindo, é

importante lembrar-se de quatro palavrinhas basicas:

INTELIGIBILIDADE:
a informacao que vai ao ar tem que ser compreensivel. Esta é a condicao que
permite que um programa, uma informacso, seja direta. E isto se consegue pelos

seguintes pontos:



-O SOM TEM QUE SER LIMPO E DEPENDE DE UM BOM SISTEMA TECNICO:
equipamentos e aparatos de gravagéo e transmissdo, com uma correta
modulagio na mesa de controle, a combinagéo de sons deve ser agradavel,
conectando as vozes que irdo ao ar com os outros sons que podem ser
utilizados. Bom tratamento acustico do estudio, utilizagso adequada do

microfone etc,;

- IDEIAS PRECISAS:
para que a informacso seja entendida, devem ser bem delimitadas e definidas
as ideias que serao expostas. Faga um bom planejamento, prepare-se para o

programa;

- CONCEITOS SIMPLES:
sempre se deve ter em mente que os ouvintes formam um grupo diferente
entre si. Por isso, os conceitos emitidos devem ser simplificados ao maximo,

com a intencdo de serem compreendidos por todos.

CORRECAO:
toda a informacao deve ser correta e, além disso, seu contetido deve aproximar-se

ao maximo dos fatos, através de uma investigacao o mais completa possivel.

RELEVANCIA:

uma informacao ¢é relevante quando o ouvinte, ao escutar o programa, se sente parte
integrante desse programa. E muito importante, portanto, chamar a atencao para
coisas que sejam relevantes a ele. Para que isso aconteca, precisamos conhecer a
audiéncia, quem esté nos escutando. Devemos conhecer estas pessoas, saber qual

é o seu perfil. Quando se faz um programa, precisamos sempre nos colocar no

lugar do ouvinte, imaginar o que ele ja sabe, o que ele gostaria de falar e nao pode,
que pergunta ele gostaria de fazer, mas nunca se sentiu encorajado a fazer. A radio
comunitaria parte do senso comum e politiza o cotidiano com os temas urgentes de

uma coletividade.

LINGUAGEM:

tem que ser rica e nativa. As concordéncias verbais sio importantes, mas

ndo sio fundamentais. A esséncia do rédio na comunidade é a franqueza e a
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espon’caneidade, falando ao microfone como conversamos com um vizinho.

- Deve-se cuio|ar para nao usar expressc")es que sirvam de mu|etas, como

“ ” & ” . ” ” o, ’

né, assim, 6, poisé, hum , sim , etc.;

- Nao usar expressdes vazias e ao|je’civos em abundancia. Procure usar
substantivos comuns de facil entendimento e, se tiver que optar entre um
substantivo positivo e outro negativo, preFira sempre o positivo. Tenha

cuidado com os pronomes, pOiS e|es poo|em causar com(usc")es;

E importante que o texto seja |im|oo e de facil visua|izagéo. O indicado

é escrever em espago dup|o, em linhas curtas de 60 toques, sem separar

as pa|avras no final da linha e sé escrever numa face do pape|. As pa|avras
mais dificeis devem ser escritas com c|es’caque - em maiusculas, separadas

em silabas ou sub|inhadas, conforme veremos mais ao|ian’ce;

- As frases devem ser escritas para serem faladas e nao para serem lidas.
Os sinais de pontuagéo usados s&o ponto, para pausas |ongas, e vfrgu|a,
para pausas curtas. Também poc|e-se usar a barra, ( “/" ) como alternativa
para pausas |ongas entre uma frase e outra;

- Ao usar sig|as, exp|icar no minimo uma vez o que ela signiﬁca;

- N&o usar abreviaturas quanclo se escreve. lodas as pa|avras devem ser
bem pronunciao|as;

- Os niimeros devem ser escritos por extenso. Ao expor um numero ou
proporgéo, é fundamental que seja dado um exemp|o compreensive| para
uma pessoa simp|es;

- E melhor que os verbos sejam usados no presente e no futuro ao invés do
passaclo;

- O radio tem um po’cencia| que néo poo|e ser comparado aos demais
veiculos, como o jorna|, a tv e o cinema. Mas, para que isso se torne
concreto, é preciso utilizar a0 méaximo os recursos que ele oferece, como a

musica, a pa|avra, a voz, os ruio|os, os si|éncios, etc.



PRODUZINDO SEU PODCAST

Para editar seu podcast, utilize o “Audacity”. A vantagem deste programa € que vocé
pode instals- -lo gratuitamente em seu computador.

1. Para baixar o programa, acesse o site abaixo: h’c’tp://audaci’cy.sourceforge.ne’c/
c|own|oad/winc|ows

2. Clique no link correspondente ao instalador Audacity

3. Aproveite também para instalar um programa que permite o Audacity transformar
os arquivos editados em formato MP3. Para isto, basta clicar no link “LAME MP3
Encoder”, na parte de baixo da tela, onde aparece “Componentes adicionais”. Vocé

precisara deste programa para finalizar seu podcast.

@Audacity Gocge

micio | | Sobre | | irestaiar | [ Ajuda | [ Fale conosco | | Ervotva-set | | Doe |

|FStalaT Windows

Recommended Downloads - Latest Version of Audacity

e w Apdacity 2 0 irestalker | exe ke, 1508 MB, Including help Sles) for Windows 20007KPAIsaT
SR inus « Audaciey 20 g fle (7,7 ME) bor Windews 20000RVELT - Uge this i you want 3 smaler doaniead (WENoUL heip Bles), ar
Cid -I! ; CENnat nun the insialer Decause of resrcied permissions.
Plug-bres and Librarks
OwemmocD Componentes opcionais
Mendadares @ Plug-ins and Libraries
il ;

* LADEEA M-S 0.4 15 MStaler | exe fie, 1.5 MB) - Contains over 00 plug-ins.
[ sochoce: - + Plug-Ins - Instale aferos & s adicionals.

+ LAME MP3 encoder - Permits a0 Audacky cxporiar arquivos em fomato MP3.

Lame
Iriwestir em aghes &
mais facil do que wocE « FEmpeq imparbeimod iDrany - Alows Audacity 10 mpo and expor many addiional audio Tonmals sueh as AC3, AMRME)

im=gina. Saba mais! K44 and Wiib, and 1o imgon sudio from video fles
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Para gravar diretamente no seu computador, é preciso ter um microfone. Tendo-o
em mos, conecte-o ao seu computador (entrada rosa).

1. Abra o Audacity

2. Para comegar a gravar, clique no botao GRAVAR (bolinha vermelha na parte
superior da tela).

3. Ao terminar a gravagdo de seu podcast, clique no botdao PARAR (quadrado
amarelo na parte superior da tela)

4. Para escutar o que foi gravado, basta clicar em PLAY (triangulo verde na parte
superior da tela.

5. Vamos conhecer um pouco sobre as principais ferramentas do Audacity:

Seleczo: permite que vocé selecione trechos de 4udio para edicdo

|[::~k~<:1 —

Enve|ope: Ela marca pontos no dudio para que vocé aumente ou diminua o

<

olume.

o

Zoom: para aumentar ou diminuir a visualizacdo das ondas sonoras. Clique e

pressione a tecla SHIF T ao mesmo tempo para diminuir o zoom.

+—*
__" | Deslizar: Para mover os trechos de dudio selecionados na pista de gravagao.




6- Para cortar trechos desnecessarios e possiveis erros, selecione apenas o trecho

clesejacJo (u’ci|izando a ‘ferramenta de se|e<;éo") e aperte DELETE, no teclado.

Ficheire Editar Exibir Controle Faixas Inserir  Efeitos  Analisar  Ajuda

E 110 o iIE
PPOPPPDIPD) FEr PRy,
Y Pk oy b :
- [mme v | 4) [altofalantes/Fones de ¢ ¥ | #® Microfone intemo (IDT+ v | 1 (Mone) Inpu |
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7- Para inserir outras gravagdes que |a estejam em seu computao|or, como uma
musica e uma musica de fundo, v4 a FICHEIRO, na barra superior datela, e

clique em IMPORTAR AUD|O Agora é 56 localizar qua|quer arquivo sonoro

no seu compu’cao|or e clepois clicar em ABRIR.

8- Se c|esejar, vocé poo|e adicionar efeitos ao seu podcas’c, como alterar a
velocidade de reprodugéo ou amp|i|:icar o volume. Para usa’-|os, selecione a parte
da trilha em que quer aplicar o el[ei’co, va em EFEITOS - na barra superior — e

clique no escolhido.

9-Como podcast pronto, va a FICHEIRQO, na parte superior datela, e salve o

seu projeto. Mas, para que vocé possa ouvi-lo em qua|quer compu’cao|or ou envia-lo
para a internet, é necessario salvé-lo como WAV ou MP3. Para isso, volte ao botao
FICHEIRO e clique em EXPORTAR COMO WAV. Se vocé instalou em seu

compu’cao|or o programa “‘LAME MP3 Encoo|er", poo|era' salva-lo também como
MP3. Neste caso, vé em FICHEIRO e clique em EXPORTAR COMO MP3,
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E possivel gravar o podcast através de gravadores de 4udio - digitais ou de fita
— e de outros dispositivos que gravam dudio, como celulares ou mp3 players.
Neste caso, transfira o arquivo gravado para o computador - seguindo o passo

descrito em 6 (Importar udio).

POSTANDO SEU PODCAST

Existem varios sites que permitem a postagem gratuita de podcasts. Um deles
é Sound Cloud - www.soundcloud.com. Neste site, além de poder postar
qualquer podcast, vocé pode ouvir os que foram postados por outros usuérios.
E nao apenas podcasts, muitas bandas usam o Sound Cloud para divulgar
suas musicas, assim como canais de radio e outras pessoas que postam os mais

variados géneros.

1- Para postar seu podcast na rede entre na pagina do Sound Cloud
(www.soundcloud.com) e clique no botao “Upload and share”.
2- Depois em “Choose files” para escolher um arquivo do seu computador, se

seu podcast j4 estiver pronto e editado. Caso queira gravar na hora, clique em

"REC".

Tracks People Groups Upload & Share

Upload & Share Any Sound

@ or Choose files

1 hr 55 mins left | ¥ Get more minutes

We support AIFF, WAVE, FLAC, OGG, MP2, MP3, AAC, AMR and WMA files.

Please, respect the community guidelines and only upload tracks with permission from the rights holders.
Problems uploading? Please check our troubleshooting tips, use the Old-Skool uploader or try a desktop uploader.



3- Em “Title” escolha o titulo do seu podcas’c.

4-Em “Description" co|oque um pequeno resumo sobre o que o
programa fala.

5-Em “Type" escolha a opgao poo|cast.

6- Na secdo “Genre” defina o género do seu podcast (radionovela,

documentario, programa musica|).

Upload & Share Any Sound

Upload completed Transcoding completed
Info
Title *

Top Dance Sertangjo

Permalink: hitp:/# com/caiopar dance-sertanzjo @

Image 7 Description
Programa musical sobre misica sertaneja feita por jovens em Cachoeira de Pajed

Upload image £
Type Genre | Please enter one
Podcast Programa Musical pas

Tags | Separate with spaces or use quotation marks (e.g. "spoken word”) — limited to 30

Cachoeira de Pajed X Musica Sertaneja X Vozes do Vale X

7-Em “Tags" escolha pa|avras-ci‘1ave que véao ajuo|ar as pessoas a
encontrar o seu poo|cas’c na internet, por exemplo, o nome da sua
cidade ou o tema do programa.

8- Em “License

|icen<;a que vai facilitar a clivu|ga<;éo eo compar’ci”\amento do programa

” ”

“ . . V4
escolha Crea’clve commons , pols €ssa € uma

na internet. Selecione as trés primeiras opgdes e a altima.
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Calected Licerms: (@S Zome Rights Reserved  Hoatn 7

£ 4l Righls Fessnved
# Creative Commons

e NG pour W ork undera Creathes Commons icen e doas RoTmedn Qiring uo your Copariont. 1 msans
aflering soma of pour rights by any mamber of $w pubic Gut only under cerfain condilions

Select whal people can and cant da with your musc

® ®

Atribution Moncammercial Share Alke
Fou ket obhes copy, Vo lad ofhem copy, Tou allow cikem iz
dindibuts disp ey End distrituis Snplsy s fnibis 2eranine
parform yoer cmpyigtisd parkcrm yous vk — ard el Bl ander a
weorh il oy H indey g dwrieniivn s beved Ioema dendcal iz e
cradit the ey o upen H — bk b licu=ws thei goswrea your
LT -3 mencommersal s
PPl oalp

Wiourfve salachad ha tollowing license: W& @ soma FRighls Resarsed

B Snow meand apliang | Add 8 By TR link and mire metaesla

Settings

9- “Settings” escolha public e clique no X vermelho para permitir
os downloads.

10- Depois basta clicar em “Save” e seu podcast j& esté no ar.

Advanced setftings:

Downloads enabled Widget enabled = Apps enabled
J Click to disable / # Foranybody / Click to disable

P Quietmode | For comments and stats

Make it personal -

This note will be shared on SoundCloud and other networks you're connected to. 119

[ & Activate Twitter [ {3 Activate Tumbir

Respect other people's rights

By uploading to SoundCloud, you represent that your sounds and any related content you upload complies with
SoundCloud's Terms of Use, Community Guidelines and applicable law, and that you are authorised to publish this
content on SoundCloud. If you upload content that infringes any third party rights, you risk having your SoundCloud
account terminated.

In case of doubt, please check our information pages before uploading

Cancel Save



Comparti”'1e nas redes sociais e mostre seus amigos.

“- Dashboard  You Tracks People  Groups  Upkad & Share | Baarch SvundCiud r

Top Dance Sertanejo

‘Caio Paranhas = 1 minute fro

s
Huks o | Twest) s Bl w Uploaded by
Taps: Cochowea Da Fajed Winice Seeteonjs Voo Do Vel - E'un:mmw L
I n

Pragrama musical =obre musica sardanefa fsia por jpvens sm Cachoera de Pajsd.

~Tog Darnce Bertanef™ by Caa Feranhis & lcenssd urder s (B S8) Crealhes Comimons Lerse Mare tracks by Caio Pararhos
HONELA- e hudd & o ue paracs.

Akt & new commen U erem—

‘Want  add atimed commen inzlead? Use the bioe Bar in the SoundCloud Player

&

Pogt comman

37



38



39



ab AV L lab TV T Lab TV
VPAAAT VRN VRN
ab IV ILab IV ILabiVl
VPRV VRIANT VRN
b IV L Lab IV ILab TV
VPAAVTVRAALT VRN
ab IV Lab IV ILabTV
VPAAAT VRN VRN
ab IV ILab IV ILabiVl
VPdAVTVRIANT VRN
b IV U Lab IV ILab TV
VPAAVTVRIANT VRN
ab IV ILab IV ILabiV )
VPdAVTVRIANT VRN
b IV U Lab IV ILabTV
VPdAVTVRIANT VRN
ab IV L Lab IV ILabTV
VPIAAT VRNV RN
ab IV ILab IV ILabiVl
VPRV VRIAMNT VRN
b IV U Lab IV ILabTV
VPAAT VRN VRN
ab IV L Lab AV ILab TV
VPAAAT VRNV RN
ab IV ILab IV ILabiVl
'VfJALFV'JalFV'JnLT
b IV U Lab AV ILabTV
V'Jner'Jaer'Jall

EEEEEEEEEEEE

MMMMMMM

000000000000000

AAAAAAAA

MINAS
GERAIS

OOOOOOOOOOOOOO

OOOOOOOOOOOOOO

IIIIIIIII

MINAS
GERAIS

OOOOOOOOOOOOOO



