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APRESENTACAO

Apresentamos nessa revista metodo-
logias e reflexdes relacionadas a dois
amplos programas realizados pela
Associacao Imagem Comunitaria —
AIC nos anos de 2015 e 2016: o “Pro-
grama de Educacao, Arte e Expressao
da Crianca” e o 12 Circuito Juvenil

de Educacdo em Arte e Tecnologia
de Minas Gerais. As duas iniciativas
foram promovidas pela AIC com o
patrocinio da Oi, por meio da Lei
Estadual de Incentivo a Cultura / Se-
cretaria de Estado de Cultura — MG, e
a parceria da Secretaria de Estado de
Educacao — MG. As acdes foram rea-
lizadas na unidade Colabora, do Plug
Minas — Centro de Formacao e Expe-
rimentacao Digital (Belo Horizonte /
MG@G), equipamento ligado a Secretaria
acima citada. No Colabora, desen-
volvemos um laboratdério de tecnolo-
gias para a acao cultural, educativa e
social, envolvendo um programa de
formacdo e produgao em comunica-
cao e tecnologias, voltado a alunos

e professores de escolas publicas
estaduais de Belo Horizonte.

A experiéncia aqui relatada traz os
pormenores do processo de de-
senvolvimento de metodologias

de ensino de comunicacao, arte e
experimentacao digital com a parti-
cipacao de criancas, adolescentes,
professores e gestores escolares que
participaram dos dois programas. Os
campos da comunicacao e das no-
vas tecnologias foram propostos, nas
iniciativas, como espacos proficuos
para o desenvolvimento de habili-
dades e a promoc¢ao de vivéncias
integradas de producao de conheci-
mento, na perspectiva da formacao
integral das criancas e adolescentes,
e, por fim, para abrir espaco para

que o estudante seja um agente de

transformacdes culturais positivas na
escola e ha comunidade.

A metodologia utilizada objetivou
construir, em didlogo com adoles-
centes, estudantes e educadores,

um diagnostico dos desafios enfren-
tados no ambito da comunicacgao e
do ensino, além de criar, a partir dai,
iniciativas focadas na exploracao das
tecnologias digitais da comunicagao
para a resolucao dos problemas per-
cebidos. A proposta central foi levar a
estudantes e professores métodos de
acao educativa e artistica inovadores,
desenvolvidos a partir da exploracao
de tecnologias midiaticas, como o
radio e a producao de pecas graficas
e para web. Ao mesmo tempo, as
acdes previstas buscaram qualificar
os estudantes para o desenvolvimen-
to autbnomo de iniciativas que fize-
ram deles agentes de transformacao
de suas respectivas escolas e comu-
nidades. A visao, portanto, € de que

a escola deve ser pensada como um
espaco de colaboracao.

Desejamos, com os relatos e com as
discussdes aqui trazidas, multiplicar
e inspirar acdes, nas escolas, que
dialoguem com o universo das crian-
cas e adolescentes, ressignifiquem

a importancia da escola, promovam
dialogos entre todos os integrantes
da comunidade escolar e fortaleca as
relacbes com a comunidade.
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RELATOS DE PRATICAS
Quanclo a esco|a Co|abora

Apresentaremos, a sequir, o case da
Escola Estadual do Instituto Agrond-
mico (EEIA), que foi uma das escolas
em que se desenvolveram as ativida-
des e as metodologias de formacao
em comunicagao, arte e tecnologia
junto a criancas e adolescentes da
rede publica de ensino.

As atividades se deram no Colabora,
nucleo promovido pela Associagao
Imagem Comunitaria (AIC) em par-
ceria com Plug Minas e a Secretaria
de Estado de Educacao (SEE - MG). O
Colabora buscou contribuir para de-
mocratizar 0 acesso a comunicacao,
bem como para dar um novo sentido
ao aprendizado dos alunos do ensino
integral da rede publica.

Mas, afinal, como aproximar esse
publico infanto-juvenil da escola e
fazer as criancas se apropriarem dos
processos desenvolvidos? A tdnica
do Colabora, como o proprio nome
Ja aponta, foi a ideia de colaboracgao.
“Colaborar” significa ter parte em
uma obra coletiva, de acordo com o
dicionario Aurélio. Ou seja, envolve

o trabalho de varios sujeitos que se
apoiam para a construcdo de algo
em comum. Essa linha guiou todas

as acdes, concebidas tendo em vista
a escola como espaco propicio para
os diferentes agentes envolvidos na
educacao colaborarem, cada qual
com sua parcela, para construir um
processo educativo com sentido para
0s jovens. Para isso, a estratégia foi
desenhar junto com a escola ativi-
dades a partir de inovacoes ligadas
ao mundo midiatico e as tecnologias
digitais.

Por isso, antes mesmo de comecar
as acdes com as criangas e jovens,
foi desenvolvido, no segundo se-
mestre de 2015, um diagnostico de
comunicag¢ao colaborativo, no qual
tanto professores e gestores quanto
0S proprios alunos e seus pais pro-
blematizaram o relacionamento da
escola com seus publicos. Para Elza
Almeida, diretora da Escola Estadual
do Instituto Agrondmico, esta pre-
paracao conjunta foi fundamental.
“No final das atividades, saimos com
um diagnostico mostrando exata-
mente aquilo que a gente tinha que
melhorar na questao da comunica-
¢ao. ldentificamos até mesmo acdes
simples que poderiamos fazer para
melhorar a escola.

Elza Almeida e Rosalia Diniz
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“Nesta parte, achei interessante por-
que, as vezes, a gente fica meio bito-
lada e Ndo usa a comunicacao a N0Sso
favor”, confessa. Esse percurso resul-
tou num plano de acao que pautou as
acdoes seguintes. Vale ressaltar que a
colaboracdo também esteve presente
durante a implantacdao do projeto por
meio do Conselho de Educacao Inte-
gral, que periodicamente reuniu, além
destes atores, a Secretaria de Educa-
Cao, para repensar continuamente a
proposta educativa.

Uma das frentes de atuacao do Co-
labora foi a realizacao de oficinas. Os
alunos da educacao integral das es-
colas do entorno do Plug Minas tive-
ram a oportunidade de participar, por
exemplo, da Agéncia de Comunicacao
e da Grafica Jovem, com a producao
de conteudo de texto e imagem para
midia online e impressa. Esta proposta
buscou trabalhar a relacao do aluno
com a propria escola, e também com
a comunidade. Outra oficina bem
recebida pelos jovens foi a de Radio
Escola. Os participantes tiveram con-
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tato com a linguagem e os métodos
de producao e veiculacao radiofénica.
Programetes, spots, vinhetas de radio
foram alguns dos produtos desenvol-
vidos pelos alunos nestas atividades.

A partir deste aprendizado, os jovens
chegaram a estruturar duas radios-
-recreio, que transmitiram as produ-
¢Oes durante o més de junho de 2016
nos intervalos, na entrada e saida dos
turnos, e também na festa junina que
encerrou o semestre do projeto. De
acordo com Kymbeli Gomes, na época
com 14 anos, trabalhar a tematica do
radio foi marcante. Ela recorda com
orgulho da experiéncia. "Gostei muito
de mexer na radio e a gente fez uma
série que ficou muito legal. Pudemos
propor e criar coisas novas na escola,
€ iSO Nos anima demais”, comemora.
Outra atividade que buscou dialogar
com a realidade das criancas e adoles-
centes com o apoio do Colabora foi a
promog¢ao dos Jogos Olimpicos Juve-
nis.

Kymbeli Gomes, participante da oficina de radio
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Aproveitando a movimentacao viven-
ciada pelo Brasil no primeiro semes-
tre de 2016, as vésperas de sediar as
Olimpiadas, foi realizado um cam-
peonato esportivo. Esta acao envol-
veu os alunos da Escola Estadual do
Instituto Agronémico e da Escola
Estadual Amélia de Castro Monteiro.
Além de participar de varias modali-
dades esportivas nos diferentes es-
pacos do Plug Minas e nas quadras
das escolas, os alunos se mobilizaram
para fazer a cobertura colaborativa
do evento. Rosalia Diniz, professora
de Educacao Fisica que participou

do projeto, relembra com animacao
deste momento. “A concretizacao
das Olimpiadas foi um ponto chave
entre Colabora e escola. Consegui-
mos fazer aqui no espaco do Plug
Minas atletismo, corrida, arremesso
de peso, arremesso de argola. Teve
nao so a parte esportiva, mas tam-
bém a cobertura do evento. E a gente
ganhou um CD com os bastidores
do evento, produzido pelos proprios
alunos”, conta.

Mas nao foram os alunos que se
aproximaram do universo da comuni-
cacao. O Colabora também teve uma
frente de trabalho voltada para a for-
macao dos educadores, apresentan-
do a eles diversas possibilidades para

Jogos esportivos - futsal

criacao e implementacao de alter-
nativas para o ensino com o uso de
arte e tecnologia. Para a diretora Elza,
este tipo de acao € promissora. “Vi-
mos a facilidade de criar, a partir de
uma plataforma, um aplicativo para o
aluno utilizar o celular na sala de aula
de maneira progressiva. Infelizmente,
ainda ha muitos professores que sao
analfabetos digitais. Entdo, foi uma
oportunidade, até mesmo para abrir
a mente dos educadores que nao
nasceram nesta era, para que possam
interagir melhor com o aluno”, apos-
ta. Na mesma linha, Rosalia acredita
que O apoio para o corpo docente é
tdo necessario que deveria ser per-
manente. “Aprendemos a criar um
aplicativo para o professor trabalhar
alguma questao especifica em sala de
aula. SO que precisamos ter supor-
te, porque ndo somos tecnologos.
Manter um grupo de profissionais de
tecnologias da informacao para dar
suporte aos professores nesta area
seria algo muito interessante”, analisa.
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Além de se pautar pela colaboracao,
outro valor essencial nas acdes foi o
incentivo a participacao dos jovens.
Segundo Elza, o aluno na escola tem
que ter o papel de construtor do co-
nhecimento, para além daquele senso
comum de ser aquele que so recebe
informacdes. “O aluno tem que sentir
que pertence a escola e reconhecé-la
COMO espaco para ele”, argumenta.
Neste sentido, o projeto buscou o pro-
tagonismo das criancas e adolescentes,
desde a concepcao até a realizacao
das acdes. Para Kayke Yure, com 11
anos de idade na época, o ambiente
escolar se torna um lugar muito mais
acolhedor quando é aberto e quan-
do os educadores levam em conta a
opiniao dos estudantes. “Quando tem
um espaco de discussao e uma pessoa
para te escutar, aprendemos e temos
algo para incentivar nosso interesse”,
explica. Na visao de Kymbeli Gomes, a
escola deveria ensinar licdes para eles
levarem para a vida toda. Para ela, o
fato de ter atividades inovadoras e que
dao certa liberdade faz o estudante
enxergar o aprendizado com outros
olhos. “Se a gente se sente mais liber-
to dessas coisas que temos que fazer
sempre, dessas normas e regras, e po-
demos criar algo que seja a nossa cara,
em geral, damos mais valor”, indica.

Para Elza, a experiéncia do Colabora na
Escola Estadual do Instituto Agrond-
mico foi uma oportunidade de conhe-
cer um trabalho diferente daquilo que
geralmente e feito no ambiente esco-
lar. “"Eu achei que foi muito valido. Até
hoje, ainda tiramos algumas ideias que
aprendemos no projeto para aplicar
em sala de aula”, explica. Na opinidao
de Rosalia, a escola, os educadores e
alunos tiveram reconhecimento maior
apos a parceria com o Colabora, ndao
sO perante a Secretaria de Educacao,
mas também diante da sociedade. Ela
conta que o espetaculo de dancgas fol-
cloricas apresentado por alguns parti-
cipantes do Colabora chegou a ter co-
bertura de um jornal televisivo de Belo
Horizonte e, posteriormente, surgiu um
convite para apresentar uma versao um
pouco maior do espetaculo na Cidade
Administrativa. “Ter um espaco igual

o Plug Minas — grande, aberto, com
pessoas com a cabeca voltada mesmo
para a cultura — foi excelente porque
pudemos divulgar nosso trabalho que,
apesar de anos, nao tinha visibilidade.
Conseguimos transformar um pouqui-
nho do que a escola fazia numa coisa
muito mais grandiosa. Entdo, para mim,
como professora, foi muito interessan-
te”, ressalta.




A realizacdo do Colabora também
enfrentou alguns desafios. Um dos
problemas foi o deslumbramento dos
alunos ao se deparar com um espago
tdo amplo como o Plug Minas. Po-
rém, a diretora acredita que a adap-
tacdo a novos ambientes faz parte do
processo de mudanca e amadureci-
mento. Outra questao foi a dificul-
dade de aproximar mais a escola da
comunidade, para além das festas e
eventos. Além disso, segundo Rosa-
lia, ainda falta mais apoio de varios
agentes importantes para a educa-
¢ao. "Falta os professores se unirem
para a gente ter um pensamento em
comum. Se a escola pensa de forma
coletiva, as acdes vao aparecendo. A
familia também é importante, por-
que a escola nao existe sem a familia
unida com os professores e com os
filhos-alunos. A Secretaria de Edu-
cacao também precisa estar com a
escola, em termos financeiros e de
pessoal, pois, quando definimos uma

acao, se eles nao estao juntos fica
muito dificil realizar algo”, afirma.
Apesar de todos os obstaculos, como
saldo do Colabora, a diretora do EEIA
acredita que as acdes foram propul-
soras para a mudanca de postura das
criancas e adolescentes no periodo.
“Eles passaram a participar mais. Foi
um pontapé inicial para perceberem
que podem fazer mais pela escola’,
aponta. A professora tambéem avalia
positivamente o projeto desenvolvi-
do no primeiro semestre de 2016. "O
Colabora veio abracando varias novas
praticas, pegando de mao dada todo
mundo, nos fazendo enxergar o am-
biente fora da escola”’, elogia. Rosalia
completa afirmando lamentar o fato
de o projeto ter abrangido apenas
alunos da escola integral. “Infeliz-
mente, muita gente ndao conseguiu
participar da experiéncia. Seria muito
oportuno levar projetos, como esse,
mais ligados a realidade juvenil e a
adolescéncia para dentro da escola’,
propde.

Elza Almeida, Kayke Yure, Kymbeli Gomes,
Rosadlia Diniz e Kayky dos Santos
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DO DIAGNOSTICO A ACAO

Apresentaremos, a seguir, uma experiéncia que reune os elementos constitu-
tivos da metodologia construida no Colabora: o processo, realizado na E. E.

Instituto Agrondmico, de produc¢ao de um Diagndstico Colaborativo da escola,

seguida da elaboracao e da implantacdo de um Plano de Acao Coletiva para o
Fortalecimento de Iniciativas Escolares a partir do estreitamento dos vinculos
entre os integrantes da comunidade escolar e entre esta e a comunidade do
entorno. As acdes foram planejadas e empreendidas sob a articulacao de um
Conselho de Educacao Integral dentro da escola.

Diagnostico de comunicagdo
colaborativo - mapa falado
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€ P DIAGNOSTICO DE COMUNICAGAO COLABORATIVO

e a comunicacao para a mobilizacdo no contexto da escola

O primeiro passo da construcao do
projeto de comunicacao da escola foi
o desenvolvimento de um Diagnostico
de Comunicacao Colaborativo, no qual
professores, gestores, pais e alunos
puderam:

1) FALAR E REGISTRAR sua relacao
com a escola; 2) IDENTIFICAR os mais
diferentes publicos com os quais a
escola se relaciona; 3) PROBLEMATI-
ZAR E SISTEMATIZAR como se da a
vinculacao da escola com seus publi-
cos (desde instancias governamentais,
até a comunidade local, passando por
familiares, instituicdes de ensino, ofi-
cineiros, além de grupos e coletivos
culturais); e 4) PROPOR coletivamente
um Plano de Acdes para estreitar os
vinculos da escola com seus publicos,
incluindo a relacao da escola com os
proprios estudantes.

Mais do que construir colaborativa-
mente um plano de acgao para a escola,
0s encontros de diagnostico com a
Escola Estadual Instituto Agronémico
também foram momentos de mobili-
zacao do grupo que passamos a cha-
mar de Conselho de Educacao Integral
da E.E.LLA. O mesmo grupo de alunos,
professores e gestores, mobilizados
para a construcao colaborativa do
diagnostico e plano de acao da escola,
deu corpo também ao conselho en-
carregado de mediar a relacao entre
escola, Colabora e comunidade, além
de procurar viabilizar a execucao do
plano de acao proposto.

A metodologia de desenvolvimento
colaborativo do diagndstico priorizou
o trabalho com ferramentas que fa-
voreceram o dialogo, incentivando a
participacao de todos os envolvidos,
além de facilitar que os participantes
do processo se apropriassem da me-
todologia e conceitos trabalhados. Em
outras palavras, o processo de diag-
nostico colaborativo € em si um pro-

cesso formativo em comunicacao para
mobilizacao social. E por que mobiliza-
¢ao social na escola?

A educacao de qualidade € uma causa
social de imenso valor e de interesse
coletivo, que deve ser abarcada por
todos e ndao apenas pela escola. Nao
falamos de uma instituicao de ensino
ilhada e solitaria, mas de uma escola
que conversa com as necessidades

€ a historia de sua comunidade, uma
comunidade que acolhe a sua escola,
pais que participam e constroem juntos
a educacao de seus filhos, um poder
publico e entidades da sociedade civil
mobilizados e comprometidos, alunos
protagonistas de seu aprendizado, pro-
fessores e gestores sensiveis a pensar
uma educacgao que dialogue com as
necessidades e o universo das crian-
cas e dos adolescentes. Nossa socie-
dade precisa se mobilizar pela escola

e a escola por todo o contexto que a
envolve. Para isso, a escola pode cuidar
de maneira estratégica das relacdes
que mantém com todos os seus publi-
cos, chamando-o0s a participacao e ao
engajamento.

Apresentamos abaixo, de maneira re-
sumida, as etapas pelas quais passamos
na construcao coletiva do diagndstico
com a Escola Instituto Agronémico.
Essas etapas podem inspirar, se multi-
plicar e adaptar para serem aplicadas
ao contexto de outras escolas:



'|) Construcao do Mapa Falado:
Essa ferramenta nos permitiu discutir diversos aspectos da realidade de
forma ampla, sendo muito utilizada como técnica exploratoria, no inicio

de um diagnostico. Com ela, foi possivel conhecer os lugares de afeto L
das pessoas envolvidas no diagnostico, compartilhar experiéncia sobre os
locais mapeados e fazer um levantamento preliminar de publicos com os
quais a escola dialoga, bem como dos de espacos de interacao. [

Diagnostico de comunicagao

' colaborativo - mapa falado
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2) Mapeamento de ambientes de comunica¢ao no espaco escolar:
Nesta etapa, cada participante andou pela escola e seu entorno identifi-
cando e fotografando “ambientes de comunicacao na escola e redonde-
zas". Algumas perguntas orientaram essa atividade: quais sao os pontos
de encontro e ambientes de comunicagdo que consigo visualizar na
escola e redondezas? Quais os espacos formais e informais de troca de
informacao que enxergo por aqui? Importante ressaltar que foram ma-
peados tanto os ambientes fisicos quanto os ambientes virtuais onde se
dao as relacdes comunicativas.

.. Diagndstico de comunica¢do
colaborativo - mapeamento de ambientes
N

e




3) Identificacdo e mapeamento de publicos:

Os publicos com os quais a escola se relaciona foram categorizados,
conforme a natureza da relacao que estabelecem com ela. Dessa forma,
podem ser publicos Beneficiados, ou seja, aqueles que se beneficiam dire-
tamente de uma educacao de qualidade, podem ser Legitimadores dessa
causa social e podem ainda ser Geradores, que sao as pessoas que atuam
de forma direta para a constru¢cao de uma educacao de qualidade.
|dentificar e conhecer cada publico sao estratégias muito importantes
quando pensamos num processo de mobilizacdo social. E preciso pensar
sobre qual participagcao desejamos dos publicos, o que queremos dizer

a cada um deles, como devemos dizer, utilizando quais canais € quais
linguagens. E o que chamamos de comunicac3o dirigida, ou seja, uma
comunicacao personalizada para cada publico, que guarda suas especi-
ficidades. Para iniciar o trabalho de analise da relacdo atual que a escola
tem com cada um desses publicos, realizamos uma atividade baseada na
tecnica de Diagrama de Venn. A atividade consiste em montar um mapa
de publicos representados por circulos de diferentes tamanhos, cores e
localizagdes. Cada uma destas variaveis tem um sentido importante para
compreender a relagcao da escola com seus publicos. O maior circulo
(azul) é colocado no centro para representar a escola. Os outross circulos
representam os demais publicos, de modo que o tamanho indica a impor-
tancia que cada publico tem para a escola, as cores indicam se sao publi-
cos Beneficiados (rosa), Legitimadores (amarelo) ou Geradores (verde) e a
distancia em relacao ao centro aponta a proximidade da relagao que cada
um estabelece com a escola.

Diagndstico de comunicagcédo
colaborativo - mapeamento de publicos
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4) Termémetro Comparativo:
Apos iniciar a analise das relacdes comunicativas com seus publicos, os
participantes do diagnostico foram convidados a problematizar os niveis
de vinculacao da escola com cada publico identificado e a qualificar a
relacao em termos da localizacdo geografica, informacao, julgamento,
acao, coesao, continuidade, corresponsabilidade e participacao institu-
cional. Nesse exercicio, a vinculacao da escola com seus publicos podia
ser identificada como forte (vermelha), média (laranja), fraca (amarela)
ou inexistente (branca), dentro de cada um dos critérios de vinculagcdo
apresentados anteriormente.
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5) Plano de Acéao: A partir da sistematizacao de todas as questdes trazidas nas
etapas acima, foi possivel dialogar com o grupo participante, identificando
questdes que deveriam ser trabalhadas pela escola. Organizamos, entao,
questdes chave com o enunciado “O que podemos melhorar”. Para cada
um dos enunciados, foi pensado, junto com o grupo, acdes de comuni-
cacao para a escola. A partir dessas ideias, foram criadas as diretrizes de
atuacao e o plano de acao final.
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Importante frisar que, para além do entendimento da comunicacao do
ponto de vista de seus instrumentos — jornal, mural, video —, nosso traba-
lho considera principalmente a comunicacao em seu aspecto relacional.
O didlogo, as interacdes cotidianas, a negociacao de sentido presente em
todas as nossas relacdes foram aspectos considerados quando nos dis-
pusemos a diagnosticar e direcionar acdes para a comunicacao da escola
com seus publicos. Dessa forma, conseguimos desmistificar a comunica-
cao e deixa-la ao alcance de todos: todos ndés nos comunicamos a todo
momento e podemos fazer isso de forma mais organizada e estratégica. A
comunicacao deixa de ser uma competéncia atribuida apenas a “profissio-
nais formados”, passando a ser uma responsabilidade de todos.
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1 CONSELHO DE EDUCA(;ZO INTEGRAL
r Estudantes, professores, gestdo, poder publico e

sociedade civil pensando a educacao

Ao longo do primeiro semestre de
2016, a equipe do Colabora articu-

lou semanalmente encontros entre
AIC, gestores, professores e alunos da
Escola Estadual Instituto Agronémico
e representante da SEE-MG. Os partici-
pantes desses encontros deram origem
ao Conselho de Educacao Integral da
escola, grupo encarregado de me-
diar a relacao entre escola, Colabora

e comunidade, procurando alinhar e
fomentar o trabalho conjunto entre ati-
vidades curriculares e acdes “extratur-
no” do Colabora. A acao do conselho
foi pautada pelo diagnostico realizado
anteriormente e pelo plano de acdes
criado em conjunto.

Inicialmente, as reunides eram realiza-
das em horarios vagos dos professores
participantes, mas a grande dificuldade
em conciliar horarios (extremamen-

te restritos entre os professores, que
trabalhnam em duas e até em trés dife-
rentes escolas) levou os conselhos a
decisao de levar as reunides para o 62
horario, de 11h30 as 12h30, o que me-
lhorou o quérum de participantes.

De maneira geral, o conselho enfren-
tou alguns grandes desafios: pouca
disponibilidade de horario dos profes-
sores; dificuldade de inserir algumas
tematicas dentro da rotina intensa da
escola, em especial aquelas propostas
que mexiam com a estrutura da insti-
tuicao, como acdes que aproximavam
a escola da comunidade e que de-
mandavam mais espacos de atuacao
do estudante enquanto proponente de
acoes.

Contudo, conseguimos muitos avan-
cos e o conselho funcionou como um
importante espaco de alinhamento,
compartilhamento e viabilizacao de

zines e jornal escolares, atividades de
radio-escola, realizacao dos jogos
olimpicos estudantis, acdes de cober-
turas colaborativas de eventos da es-
cola e da comunidade externa tiveram
no Conselho seu local de idealizacao,
planejamento e producao.

Nesse percurso, percebemos que o
conselho, que conta com represen-
tantes de varias categorias da comu-
nidade escolar, representa um espaco
impar de escuta, analise colaborativa e
tomada de decisdes democraticas. O
conselho deve ser o espaco de dialogo
que considera a vivéncia, pontos de
vistas, desejos dos alunos, professores,
gestores, pais e lideres comunitarios.
Deve ser um espaco de construcao
coletiva pela melhoria da qualidade da
educacao.

Oficina de zine literario

acoes planejadas colaborativamente _ — =

entre Escolg e ColaNbora. Varias ini- - | — P

ciativas de integracao entre Colabora \ /,.-«:A“” VY < 2
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RADIO ESCOLA
L P

ApOs a construcao do diagnostico
colaborativo de comunicacao junto a
Escola Estadual Instituto Agronémico,
uma das acdes propostas pelo Plano
de Acao foi a criacdo de uma radio-es-
cola, potencial instrumento de diadlogo
entre alunos, professores e comuni-
dade escolar. Dessa forma, uma das
acdes do Colabora foi justamente a
oficina Radio-Escola. Durante aproxi-
madamente quatro meses, 40 estudan-
tes se reuniam duas vezes por semana
para apreciar o som, conversar sobre

a linguagem radiofdnica, produzir
programetes de radio, spots, vinhetas,
podcasts e paisagens sonoras, além de
veicular as producdes nas duas radios-
-recreio criadas: a Radio Qual que € a
Ideia? e a Radio Juntos e Misturados.
Mas por que trabalhar com midia es-
colar? Por que uma radio na escola?

A radio-escola, feita por alunos, vé o
estudante como sujeito proponente,
produtor de conteudo e forma. Na
radio, o jovem e a crianga tém a possi-
bilidade de lancar mao de repertorios
que trazem de sua vida, de sua comu-
nidade, de seu percurso. A midia-esco-
lar, incluindo a radio-escola, nao deve
ser vista s6 como um espaco de infor-

Visita a Radio Inconfidéncia

e Didlogo entre alunos, professores e comunidade escolar

mes escolares, de conteudos curricula-
res ou de execucao do hino nacional. A
radio na escola € espaco de expressao
do estudante, de compartilhamento de
valores. E espaco de embate e visibi-
lidade que propde um exercicio de se
colocar em publico.

Usar a radio de forma aliada a proces-
sos educativos é também uma forma
de convidar o aluno a exercitar o pla-
nejamento, a producao textual, a ex-
pressao oral e mesmo de ampliar seu
autoconhecimento. Quer fazer uma
radio? Entdo vamos planejar, tem que
colocar no papel! Vamos dar um nome
a radio, criar grades de programacgao,
pensar pautas, produzir roteiros, fazer
entrevistas, trabalhar a voz, a entona-
¢ao... Radio nao é so festa ou musica!
A radio-escola é uma porta que pode
ligar a escola com o mundo fora dela.
Por fim, a radio-escola é ainda uma
ferramenta que ndo exige grandes
recursos para sua implantacao. Sua
simplicidade tecnoldgica e de dinami-
ca de producao tornam viavel a im-
plantacao de iniciativas, de diferentes
proporcdoes, em realidades escolares
distintas. Hoje, as producdes sonoras
sao feitas em aparatos digitalizados,




alguns deles de funcionamento simples
€ Uso corriqueiro, como smartphones
e computadores “caseiros”. A veicula-
¢cao dessas producdes também ganhou
novas possibilidades com a internet.
Elas estdo nas radios online, nas redes
sociais, no whatsapp, nos blogs e em
diversos outros espacos virtuais. Isso
sem contar outras plataformas e meios
de difusdo, cada vez mais viaveis no
contexto dos pequenos grupos, tais
como as radios de alto-falante, as pro-
ducdes sonoras voltadas a veiculacao
em espacos de encontro e circulacao
de pessoas, como centros comunita-
rios, centros culturais, feiras, eventos
artisticos e até assentamentos rurais.

A oficina Radio-Escola procurou apro-
ximar suas proposicdes das disciplinas
curriculares, realizar agdes multiplica-
doras no espaco escolar e incentivar a
troca com a comunidade externa. Para

tanto, as duas radios-recreio “entravam
no ar” nos intervalos de lanche da E.E.I.
A. e nos intervalos de almoco do Plug-
Minas, com selecao musical e pecas
feitas pelos alunos. A Festa Junina da
escola tambeém foi terra fértil para al-
gumas experiéncias. Os alunos criaram
spots, vinhetas e programetes de radio
divulgando a Festa Juninada E.EElA. e
contando para a escola e comunidade
presentes um pouco mais sobre a tra-
dicao dos festejos juninos brasileiros.
Durante o més de junho, essas produ-
¢Oes foram transmitidas na radio-re-
creio e na entrada e saida dos turnos,
bem como na propria festa junina,
entre os intervalos das quadrilhas.

Oficina de radio
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ACOES TRANSDISCIPLINARES EM RADIO

® POESIAS NARRADAS

P Oficinas e atividades criativas realizadas com as escolas Escola Estadual
Instituto Agrondmico, Escola Estadual Amélia de Castro.

Essa oficina foi desenvolvida por
Henrique Caixeta e Bruna Lubambo,
em parceria com a professora de
Portugués do ensino integral do Plug
Minas, Marilene. A oficina de narra-
cao de poemas foi realizada durante
a ultima semana de abril e a primeira
semana de maio, com alunos parti-
cipantes da Oficina de Radio Escola,
gue envolveu alunos das escolas
Escola Estadual Instituto Agronémico
e Escola Estadual Amélia de Castro. A
oficina foi realizada dentro das aulas
de Portugués do Nucleo de Educa-

cao Integral do Plug Minas. Ao longo
de quatro encontros, as meninas e
meninos passaram por momentos de
sensibilizacao com diversas proposi-
¢Oes praticas e alguns jogos sobre o
que € poesia e sobre as possibilidades
da utilizacao de recursos sonoros
para narrar poesias (pausas, acelera-
¢Oes, mudancas no ritmo e veloci-
dade de leitura, sons, ruidos, timbres,
onomatopeias, instrumentos musi-
cais, etc.).

ROTEIRO DA OFICINA: “POESIA E AUDIODRAMA™:

Encontro 1

1) Roda de conversa:

guistica “o que é poesia”.

2) Levantar as seguintes questdes:

del? Maracatu Rural? (mostrar exemplos)
Vocés gostam de poesia? Que tipo?

3) Chuva de poesias:

Alguém quer completar algo?

preambulos, desfechos, etc.).

Motivo disparador: escuta de audios de poesias narradas com a tematica metalin-

O que € poesia para vocés? Rap € poesia? Repente é poesia? Letras de musica? Cor-
Alguém sabe o que é um sarau? Alguém ja foi em um sarau? Duelo de MCs?

Todos estouram um baldo grande de festas previamente cheio de pequenas poesias
impressas dentro — cada um apanha uma poesia.

4) Quem quer ler a poesia que apanhou? (incentivar que todos leiam).

5) A partir da leitura: O que cada um entendeu / interpretou da poesia? Qual sen-
timento/emocgao/ensinamento que a poesia transmitiu? Que historia ela contou?

6) Ao lermos esses poemas, quais foram os recursos sonoros que acabamos de
utilizar para dar emocao a narracao do poema? (falar sobre: pausas, aceleracdes,
mudancas no ritmo e velocidade de leitura, sons, ruidos, timbres, onomatopeias,
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7) Exercicios — Brincando com a fala

- Exercicios de narracao (ex.: em roda, olhar para um colega e fazer uma pergunta o
mais rapido que conseguir, o colega deve responder o mais devagar possivel. Outras
possibilidades: brincar com mudanca de timbre, volume, altura, etc.).

- Exercicios de aquecimento vocal e dic¢ao (ex.: trava-lingua, falar com lapis na
boca, etc.)

8) Dever de casa: Escolher uma poesia para narrar/gravar nas proximas aulas.

Encontro 2

1) Cada aluno lé o seu poema (reservar)
Além dos recursos da nossa voz, Como outros sons podem nos ajudar a trazer mais
emocao ao que queremos transmitir com a leitura dessa poesia?

2) Brincadeira Som — Sentimento:

Momento 1: Soltamos diversos sons enquanto os participantes caminham pela sala
falando em voz alta qual € o sentimento que cada som transmite para ele.

Momento 2: Soltamos outros diversos sons — os participantes caminham pela sala
expressando corporalmente qual foi o sentimento que cada som transmite para ele.
(A proposta € observar a tendéncia que temos em fazer gestos similares para de-
terminados sons. Apesar da individualidade de cada um, ha algo em comum que
aprendemos e compartilhamos culturalmente. Como usar esses sentimentos rela-
cionados a determinados sons de maneira estratégica para dramatizar uma narra¢cdo
em audio?)

3) Escuta:

Agora podemos escutar varios exemplos de produtos artistico-culturais e midiaticos
gue exploram recursos sonoros como forma de reforcar sentimentos (narracdo de
historias, partidas esportivas, poesias narradas, etc.).

Exibir: Video mostrando o trabalho de um “designer sonoro”

4) Roteiro: Criacdo de roteiro contendo trés colunas: Texto da poesia / Recursos de
Voz / Trilhas e recursos Sonoros.

Encontro 3:

Gravacdo de voz - com uso de um gravador em local silencioso (em pequenos gru-
pOoSs).

Gravacdo dos recursos sonoros extras (em pequenos grupos)

Cada aluno grava tudo em um cd ou outro suporte.

Encontro 4:
Montagem — Oficina de Ferramentas Basicas de Audacity (em pequenos grupos)

Fechando o Ciclo: Transmissao (instalacdo de caixas de som em recreios e eventos,
divulgar também em redes sociais como grupos de Whatsapps das escolas).
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Em um segundo momento, cada um Importante dizer que o resultado L'
escolheu uma poesia para ser traba- da oficina foi muito bom. Todos os A
lhada e redigiu um roteiro de gra- alunos se envolveram em alguma

vacao para o poema, lembrando de medida e os educadores buscaram L
inserir nesse roteiro tanto recursos de  explorar ao maximo as possibilidades L
voz, quanto recursos de trilhas e ou- de brincadeiras e proposi¢cdes ludicas lJ

tras possibilidades sonoras. Ao fim da como disparadores das atividades. Os
oficina, cada aluno gravou no estudio produtos finais da oficina podem ser
do Colabora suas respectivas poesias encontrados no link abaixo:

€ recursos sonoros, com a orientagao

dos educadores. .

Como continuidade da oficina, os www.a|c.org.br/eacl/poo|casts/
alunos ainda tiveram a oportunida-
de de intervir nas gravacdes, a partir
da edicdo dos audios gravados com
do uso do software livre “Audacity”.
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Como sugestao da professora Caroli-
na Lima, de Educacao Fisica do Ensino
Integral do Plug Minas, que foi aluna da
oficina do Colabora de “Radio-Escola
para educadores” (ministrada por Bruna
Lubambo, do Colabora, e Sandra Mar-
ques, da SEE-MQG), a equipe do Cola-
bora (Bruna e Caixeta) e a professora
Carolina ministraram oficina de produ-
¢ao de pequenos programas radiofoéni-
cos com a tematica “Olimpiadas”.

A oficina, que contou com alunos das
escolas Instituto Agronémico e Amélia
de Castro, aconteceu entre a ultima
semana de junho e a primeiro de julho,

PRODUGCAO DE PROGRAMETES

aproveitou a proximidade dos Jogos
Olimpicos Rio 2016 e das Olimpiadas
Estudantis das duas escolas parceiras
como gancho para desenvolvimen-

to das atividades. O processo com

os jovens foi dividido em trés etapas:
pesquisa, montagem e producao. Os
alunos pesquisaram acerca de esportes
olimpicos e do evento, desenvolveram
roteiros de spot radiofénicos e entao
gravaram e editaram seus programas.

Jogos Olimpicos Escolares
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ACOES DE COBERTURA COLABORATIVA: RADIO

<
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Entre os dias 27 e 28 de abril, a Se-
cretaria de Estado de Educacao de
Minas Gerais realizou o Seminario
Internacional Sobre Inclusdo de Ado-
lescentes e Jovens no Ensino Médio,
em Belo Horizonte. O evento contou
com a parceria do Ministério da Edu-
cacao, o Fundo das Nacdes Unidas
para a Infancia - Unicef, a Fundacao
Itau Social e o Centro de Estudos

e Pesquisas em Educacao, Cultura

e Acao Comunitaria — Cenpec. No
evento, jovens do Colabora, estu-
dantes do Ensino Médio (indicados
pelos educadores segundo o grau

de interesse demonstrado ao longo
das oficinas), atuaram nos encontros
enquanto participantes das mesas
tematicas e como jovens-comunica-
dores. Para esse evento, foi montada
uma equipe de cobertura colabora-
tiva de seis jovens, das escolas esta-
duais Instituto Agrondmico e Amélia

L r-l SEMINARIO INTERNACIONAL SOBRE INCLUSAO DE
@ ADOLESCENTES E JOVENS NO ENSINO MEDIO

de Castro, orientados por quatro
educadores. Foram realizadas pelos
jovens: entrevistas em audio (gerando
um podcast de cobertura do even-
to) e uma video-cabine, onde foram
recolhidos depoimentos de varios
participantes a respeito da opinidao
deles sobre o evento.

O podcast produzido foi divulgado
na plataforma Educacao & Partici-
pacdo do CENPEC (entidade que se
mostrou super aberta e interessada
em dar visibilidade as producdes dos
jovens). Ja a video-cabine teve todas
suas gravacdes compiladas em um
unico video e exibida internamente
no Colabora (sem as autorizacdes de
divulgacao de imagem, a divulgacao
do video para publicos externos foi
impossibilitada).

| Cobertura colaborativa do Semi-

8 nadrio Internacional sobre Inclusédo
de Adolescentes e Jovens no
Ensino Médio
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& 1 EVENTO DE PLANEJAMENTO DA VIRADA DA EDUCAGAO
L, P -SUBSECRETARIA DE JUVENTUDE DA SECRETARIA DE
~! " ® ESTADO DE EDUCAGAO DE MINAS GERAIS

Uma dupla de jovens ligados ao Colabora (alunos das escolas estaduais Instituto
Agrondmico e Amélia de Castro) foi convidada a participar do Evento de Planeja-
mento da Virada da Educacao, realizado em julho de 2016 pela Sub-Secretaria de
Juventude da Secretaria de Estado de Educacao de Minas Gerais. O evento teve o
objetivo de planejar a Virada da Educacao, que seria realizada em todo o Estado
em setembro, com o objetivo de ampliar o didlogo das escolas com as comuni-
dades, com rodas de conversas, debates, mostras artisticas e acdes envolvendo

linguagens audiovisuais.

-

Os jovens do Colabora foram convi-
dados a contribuir com as discussdes
propostas, participar das oficinas e
conduzir uma cobertura colaborativa,
com carater mais experimental. Parti-
Ciparam desse encontro quatro jovens
acompanhados por duas educadoras
do Colabora. Durante o evento, a parti-
cipacao dos jovens foi muito intensa e
criativa. Todos se envolveram bastante
com as propostas de produg¢ao midia-
tica. Eles tambem contribuiram com o
debate e se envolveram com as ofici-
nas do evento.

Na parte de cobertura colaborativa,

os jovens se dividiram em duas du-
plas, o que funcionou muito bem: um
da dupla fazia as entrevistas e o outro
registrava as imagens. Além disso, os
jovens tiveram uma ideia sensacional.
Como uma integrante do grupo tem
um dominio do traco muito bom, ela

fazia uma caricatura de cada entrevis-
tado, enquanto a entrevista acontecia.
Eles também nos surpreenderam em
relacao ao seu interesse e a facilidade
em conduzir a cobertura fotografica. O
fato de trabalhar com um equipamento
“semi-profissional” empoderou muito o
adolescente. O contato e a curiosidade
em relacdo a maquina e a seus recur-
sos foi de extrema importancia para a
mobilizacdo dos jovens. Nesse evento,
a producao de material bruto foi oti-
ma. Vale registrar que o grupo conse-
guiu uma entrevista com a Secretaria
de Educacao de Minas Gerais, Macaé
Evaristo.

No dia sequinte ao evento, foi feita
uma reunido para analisar o conteudo
de audio, video e imagens produzido
durante o evento. Naquele momen-
to, cada um do grupo foi designado
para uma funcao na finalizagao dos



materiais brutos e na divulgacao dos
produtos nNos canais que eles cria-
ram durante as oficinas regulares do
Colabora e em outras plataformas
abertas a publicacao de conteudo
produzido pelos proprios jovens,
como a plataforma da AIC e o por-
tal Educacao e Participacao, do
CENPEC. Depois desse encontro, os
orientadores do Colabora deixaram

0s jovens mais livres para se organi-
zar e procurar orientacao em caso

de duvida ou qualquer necessidade.
Infelizmente, devido a dificuldade de
articulagao dos jovens e também pela
falta de tempo para executar o plane-
jado, as propostas de divulgacao dos
produtos pensadas pelos estudantes
nao foi adiante.

Virada da Educacao
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. P SEMINARIO DE EDUCACAO
e INTEGRAL

O | Seminario de Educacao Integral

do Nucleo PlugMinas foi um evento
realizado pelo Colabora, com o apoio
da SEE-MG e do Plug Minas. A propos-
ta do evento foi convocar as escolas
parceiras (professores, gestores e pais)
para alinhar o entendimento das di-
retrizes de Educacgao Integral no Nu-
cleo Plug Minas, alem de viabilizar um
espaco de compartilhamento de boas
praticas em projetos educacionais que
dialogassem com o conceito de Edu-
cacao Integral trabalhado pelo Colabo-
ra e pela gestdo da SEE-MG. O Semi-
nario aconteceu durante os dois turnos
de um sabado. Para a cobertura cola-
borativa, foram convocados os alunos
interessados em compor a equipe, sem
muita restricao de quantidade, ja que

0 evento aconteceu no proprio Plug,

com a participacao de grande parte da
equipe do Colabora. Os jovens partici-
pantes da cobertura também ajudaram,
e muito, na concepgao e execucao de
um pequeno ambiente de exposicao
das producdes (audio, video, fotos,
zines e produtos graficos) dos alunos
do Colabora para os participantes do
seminario. Essa cobertura
ficou mais restrita a atuacao das alunas
Dalila e Amanda, entao estudantes das
escolas Instituto Agrondmico e Amélia
de Castro, — que inclusive trabalharam
na finalizacao e na publicacao das ma-
térias na plataforma da AIC. As demais
alunas participantes da cobertura co-
laboraram mais nos registros fotografi-
cos. Foram realizadas apds e durante o
evento:



® Cobertura fotografica;

® Videoentrevistas;

® Producdo de texto de cobertura
para Plataforma da AIC (aluna Dalila
Julia);

® Producdo de audioentrevista para
sessao Podcast da Plataforma da
AIC (aluna Amanda Madeira);

Vale mencionar que os jovens Joao
Bernardo, Dalila, Amanda, Fernanda
e Kymbeli também apresentaram
com muita propriedade e reflexao
critica suas experiéncias enquanto
participantes dos diagnosticos de
comunicacao na escola, das cober-
turas colaborativas, das radio-esco-
las e das agéncias de comunicagao
jovem. Das narrativas e reflexdes
apresentadas sobre 0s processos,
destacamos a vontade e capacida-
de do estudante de participar mais
ativamente de espacos de plane-
jamento de atividades escolares,
buscando se inserir como sujeito
atuante no planejamento de me-
lhorias para as atividades escolares
enquanto espaco de formacao in-
tegral e de didlogo entre disciplinas,
entre turmas e com a comunidade.
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A RADIO NOS EVENTOS ESCOLARES

| I
FESTAS JUNINAS
b,P,

As festas juninas das escolas do en-
torno do Plug Minas foram importan-
tes espacos de experimentacao coti-
diana da comunicag¢ao protagonizada
pelos estudantes. Trés escolas partici-
param das “Frentes de Comunicacao
das Festas Juninas’, ou “Imprensa
Jeca”, como alguns estudantes ca-
rinhosamente batizaram essa acao:

Escola Estadual Instituto Agronémico,

Escola Estadual Amélia de Castro e
Escola Estadual Presidente Dutra. Os
adolescentes que participaram cria-
ram spots, vinhetas e programetes de
radio. As pecas divulgaram as Festas
Juninas e contaram para os atores
escolares e comunidade presente
um pouco mais sobre a tradicao dos
festejos juninos brasileiros. Duran-
te o més de junho, essas producdes
foram transmitidas na radio-recreio
e na entrada e saida dos turnos, bem
como na propria festa junina, entre
os intervalos das quadrilhas.

Além de participar ativamente na
criacao da identidade visual, da pa-
pelaria e dos convites do evento, os
estudantes também realizaram as

coberturas fotografica e videogra-
fica e cobertura para web, além de
intervencdes midiaticas que dialoga-
vam com tradi¢cdes juninas, como a
Video-cabine Jeca, Painel Matuto de
Fotografia e Audio-Elegante (espécie
de correio-elegante onde as mensa-
gens eram gravadas pelo remetente
em um gravador e depois escutadas
pelo destinatario com a ajuda de um
fone de ouvido).
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O campeonato esportivo entre as

escolas estaduais Amélia de Castro e

Instituto Agronémico foi um proje-

to apoiado pelo Colabora, tanto na

parte de articulagcao, concepcao e

producao do evento, quanto na parte

de divulgacao e de cobertura cola-

borativa, feita pelos jovens. O evento

ocorreu em diferentes espacos do

Plug Minas e nas quadras das duas

escolas. Ao longo da ultima semana

de atividades do primeiro semestre

das escolas e do Colabora, os alunos

do 72ano do ensino fundamental ao

32 do ensino médio das duas escolas

se enfrentaram (no turno regular -

matutino) em diferentes modalidades.

A proximidade com os Jogos Olimpi-

cos Rio 2016 foi interessante em ter-

mos de mobilizacao dos alunos, em

especial para as modalidades com

as quais eles sao possuiam nenhum

tipo de vivéncia, como arremesso de

peso, disco e maratona.

Nos cinco dias de evento, e nos dias € Cobertura fotografica;

que antecederam os jogos, varios

jovens do Colabora (dessa vez nao

houve restricdo de quantidade de

participantes, considerando que o

evento aconteceu dentro das escolas

e do Plug) se organizaram e realiza-

ram varias acdes, entre elas: € radio-aberta com a narracao dos
jogos e transmissao de programa-
cao musical nos intervalos;

€ videoentrevistas;

€ cobertura ao vivo no Facebook;

a

cobertura videografica;

® mestre de cerimomia;

€ producao e divulgacao de pecgas
graficas;

® criacdo de medalhas/bdtons —
feita em parceria entre profes-
soras e gestoras da E.E.I.A e pela
equipe do Colabora, sem a parti-
cipacao dos alunos;

® spots radiofénicos de divulgacao
— feitos durante as oficinas de
radio escola.
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ESCOLA, PARTICIPACAO E CULTURAS JUVENIS

ENTREVISTA COM GERALDO MAGELA PEREIRA LEAO

Entrevista com Geraldo Magela Pereira Ledo,
professor associado da Faculdade de Edu-
cacao Universidade Federal de Minas Gerais
(UFMG) e de P6s-Graduacao na mesma
universidade. Geraldo Ledo integra a equipe
de coordenacdo do Observatorio da Juven-
tude da UFMG e pesquisa tematicas ligadas a

No caderno tematico “O jovem e a
escola” da série “Juventude Brasi-
leira e Ensino Médio”, vocé afirma
que a escola muitas vezes reproduz,
silenciosamente, as desigualdades
sociais. Como ocorre este processo?

Durante muito tempo, houve um
discurso de que a escola nao tinha
responsabilidade sobre a desigual-
dade social. A ideia era que a escola
simplesmente fazia 0 que era possi-
vel, sem ser a “culpada” — porque, afi-
nal, o problema estaria nas estruturas
sociais de pobreza e a miséria. Assim,
a escola poderia até dar uma contri-
buicao em relacdo ao problema, mas
o entendimento era que esse era um
problema “externo”.

Contudo, hoje sabemos que € preci-
so considerar que a escola € um es-

juventude, escolarizacao, poder local, par-
ticipacao, democracia e politicas publicas.
O professor e pesquisador € graduado em
Filosofia (UFMG), Mestre em Educacéao pela
UFMG, Doutor em Educacao pela Universi-
dade de Séo Paulo (USP) e fez Pés-Doutora-
do em Educacao pela Universidade Federal
Fluminense em 2009.

paco que pode reproduzir desigual-
dades que se ddo em outros campos.
Ela ndo é a responsavel por tudo, mas
ela tem a sua parcela de responsabi-
lidade — uma vez que, por exemplo,
ela nao acolhe pessoas que vem das
camadas populares, nem pensa um
projeto pedagdgico que permita que
estas criancas e jovens construam na
escola uma trajetdria de sucesso, que
seja positiva.
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¢ E preciso que a juventude se

reconheca na escola, com-
preenda o contexto social
em que vive e consiga cons-
truir, minimamente, habili-
dades e competéncias para
enfrentar suas realidades. O
jovem também precisa pen-
sar o futuro a partir do seu
proprio contexto de vida. ??

Neste cenario, muitas vezes, qual
tem sido a postura da escola? Ado-
tar praticas de ensino com as quais
0s alunos nao se identificam, por-
que a escola, tradicionalmente, nao
foi pensada para um tipo de alu-
no que participa. Entdo, quais sao
as alternativas para o aluno? Uma
opc¢ao € o aluno se anular dentro
da escola. E muito comum encon-
trar aquela crianca ou adolescente
que vai todo dia a escola, senta-se
na ultima fileira, ndo faz nada, nao
atrapalha ninguém, mas tem uma
profunda dificuldade de falar e se
soltar. Entao, ele assume uma pos-
tura bastante timida. Nao tem se-
quer coragem de olhar nos olhos
do professor e falar com proprie-
dade, se posicionar. Quer dizer,
nao € empoderado pela escola. Ja
vem com o estigma de ser “menor”
na sociedade. Trata-se do mesmo
deslocamento que ocorre em ou-
tros espacos sociais. A escola é em
grande medida responsavel por isso,
pois ela deveria estar atuando no

sentido de empoderar estas pessoas.

A outra alternativa é se rebelar con-
tra a escola. E aquela atitude de
contestacao, que aparece por meio
da indisciplina e, as vezes, até de
violéncia. Afinal, ao se sentir rejei-
tado e anulado, a unica forma de se
afirmar é por esse caminho de se
impor a forca.

Enfim, nesse processo, a escola vai
reproduzindo desigualdades que se
dao em outros espacos, sejam eles

raciais, de género, sociais, de acesso

ao mundo do trabalho. Por exemplo,

No caso das pessoas com deficiéncia,

a escola faz uma inclusao precaria que,
na verdade, ndo € uma inclusao — posto
que a escola inclusiva seria aquela em
que todos tivessem a oportunidade de
participar e aprender, tendo suas espe-
cificidades respeitadas e suas diferentes
necessidades atendidas. O que acaba
ocorrendo € uma mera integracdo — a
realizacao de pequenos ajustes, como
adaptacao de calcadas, banheiros e
rampas, ou mesmo a insercao de alunos
com deficiéncia nas turmas, desde que
possam “acompanhar o ritmo” das mes-
mas.

Ha uma visao naturalizada da escola
nos moldes tradicionais, muito marca-
da pela disciplina e a hierarquia. Como
superar esta perspectiva e criar um
sentido de escola pertinente as necessi-
dades da juventude e da infancia con-
temporaneas? Vocé tem percebido que
os professores estdao mais sensiveis ao
contexto de mudancas da atualidade?

Na verdade, esta visao nao € hegemo-
nica. Ja existem varias experiéncias que
tentam romper com essa ideia de es-
cola que se construiu na modernidade.
A escola surgiu numa perspectiva de
socializar e integrar as novas geracdes
aos conhecimentos que a sociedade
moderna exigia. A partir dessa concep-
cao, até hoje, geralmente a escola é
pensada como uma instituicdo muito
hierarquizada, voltada a um curriculo a
ser cumprido. Alias, a ideia de curriculo
€ exatamente de “percurso’, com eta-
pas que vocé tem que seguir, que supde
pré-requisitos para vocé chegar a ou-
tros conhecimentos.

Mas, atualmente, percebemos que nao ¢
isso 0 que realmente acontece. O nos-
so conhecimento nunca foi construido
assim, de maneira linear. E agora, de
uma maneira mais forte, esta percepcao
esta mais disseminada na sociedade. Nos
construimos conhecimentos Nno Nosso
trabalho diario, na nossa interacao social



cotidiana, tanto nos grupos sociais
quanto nas praticas culturais. Entdo,
vamos construindo conhecimen-
tos e aprendendo um modo de ser,
formando uma identidade. Nao € um
processo linear, cumulativo e con-
trolado, mas algo que exige muito o
envolvimento do sujeito.

‘¢ Quer dizer, o sujeito apren-
de algo em relacao a algo.
E sempre uma relacdo. S3o
sujeitos que aprendem co-
letivamente. E assim que o
processo se da.??

Entao, ha diversas experiéncias que
pensam numa escola mais aberta,
que rompa 0S Muros, que seja mais
horizontal nas relacdes e hierarquias.
Que seja uma escola mais horizontal
também no sentido de pensar o seu
curriculo, de se planejar. Isso vem
sendo construido com muita luta por
alguns educadores, principalmente
educadores do campo da educacao
e da cultura popular, dentro e fora da
escola.

¢¢ Ha equipes que desenvolvem
projetos que procuram in-
corporar os sujeitos de forma
participativa, aberta, demo-
cratica. Buscam abrir a escola
para o ambito da participa-
cdo da comunidade. 7?7

Enfim, ha experiéncias bem sucedidas
sendo desenvolvidas, mas isso nao e
algo linear. Uma iniciativa comecga, vai
acumulando, porém pode haver um
retrocesso. Pelo menos tenho notado
uma preocupacgao dos professores
neste sentido e, o mais importan-

te, a constatacao dos educadores,

do ponto de vista do Ensino Médio
sobretudo, de que algo esta errado —
0 aluno nao se vincula a escola, que
nao dialoga com a realidade dele — e
que é preciso buscar novos cami-
nhos.

Em seus trabalhos, vocé afirma que
os alunos sao ativos e constroem
sua maneira propria de ver a escola.
Neste sentido, sdo sujeitos da pro-
pria historia, e nao objetos dela. De
que modo os professores podem
estimular a participacao ativa do
aluno, como aprendiz e cidadao?

Bom, o primeiro passo € conhecer.
E preciso compreender quem é este
aluno. Saber qual € a sua realidade,
quais sao suas expectativas em re-
lacdo a vida e a escola. Como ele se
sente em relacao a vida escolar?

¢ Conhecer o aluno é o pri-
Mmeiro passo porque, ao
compreendé-lo nos, educa-
dores, vamos desconstruindo

uma série de imagens, muitas

vezes negativas, que vamos
formando baseados em pre-
conceitos e esteredtipos que
nos temos sobre ele. 77

Ha uma tendéncia, principalmente
em relacdo a juventude e 4 infancia
popular também, a vé-los como se-
res de falta. Falta tudo: educacao em
casa porgue os pais nao educam;
sao indisciplinados; estdo crescendo

no meio da promiscuidade; ou entao

tem alguns déficits de atencao e de
capacidade de conhecer e saber,
mesmo.
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Entretanto, as vezes, eles sabem
coisas muito além do que a escola
ensina. Em relacao aos jovens, isso €
muito evidente. Ha uma ideia muito
negativa sobre a juventude, princi-
palmente as juventudes das cama-
das populares. Os jovens sao vistos
COMO aqueles que sdo uma ameaca
para a escola, ou porque sao bagun-
ceiros, ou porque estao envolvidos
em situacdes de criminalidade. As
proprias expressdes culturais deles

— por exemplo, o funk, o rap, o hip
hop — nao sado vistas como legitimas.
Claro que varias questdes passiveis de
criticas atravessam estas expressdes
culturais. Mas o fato é que a escola,
muitas vezes, € incapaz de dialogar e
promover uma construcao a critica
em torno dessas praticas culturais.
Ela geralmente assume a posicao

de condenar previamente o jovem a
uma situacao de perigo social.

‘¢ Em relacdo aos jovens, o pri-
meiro passo € isso: descons-
truir estas imagens precon-
cebidas, naturalizadas sobre
a condicao juvenil urbana. ??

Um dos impasses que criangas e jo-
vens enfrentam no modelo tradicio-
nal de escola é a falta de autonomia
e de valorizacdo de aspectos que
sao importantes para eles, como a
sociabilidade e a producao coletiva.
Isto revela certo temor e despreparo
da instituicao escolar em lidar com

a "desordem”. Qual o caminho para
viabilizar a inclusao destes aspectos
no aprendizado escolar de uma for-
ma que seja viavel para o professor e
para a escola?

O problema é que a escola e os pro-
fessores tém muito medo de perder
o controle da situacao. Isso € um
entrave para construir a autonomia
dos alunos. E é contraditorio, porque
todos os projetos pedagogicos falam

em construir autonomia. Mas quando se
propde algum tipo de decisdo ou cons-
trucao coletiva, ai vém os limites. “Nao
pode isso”, "ndo pode aquilo”. Entao,
acaba que a autonomia fica muito limi-
tada e regulada. Vocé tem que apren-
der a ser autbnomo sem construir uma
pratica de autonomia. E a pratica de
autonomia € exatamente a possibilidade
de escolher e cometer erros e acertos.
Uma escola na perspectiva da autono-
mia tem que abrir esta possibilidade de
que nem tudo vai ser acerto, de que
haverao erros. E isso sO pode se fazer se
for um processo coletivo.

¢¢ A autonomia n3o deve ser ape-

nas individual, mas do grupo.

A juventude precisa pensar e
problematizar, discutir com

a equipe pedagodgica as pro-
postas, ser convencida de que
determinadas atividades sao
importantes. E desse modo que
se constréi um sentido para o
processo de aprendizagem. Se
VOCEé Nnao se sente parte, o pro-
cesso de aprendizado nao faz
sentido para vocé. ??

Ele chega como algo pronto que é
dado. E, se eu ja recebo pronto, eu ndo
tenho condicdes de dizer que foi uma
construcdao minha e que pude fazer es-
colhas. As escolas tém muita dificuldade
de radicalizar esta ideia de autonomia.

Um dos problemas na realidade das
escolas publicas é a falta de envolvi-
mento dos professores com a profis-
sao, principalmente por uma série de
condicoes estruturais que os desani-
mam. Como para superar essa situagcao
e trazer de volta a esperanca deste
profissional insubstituivel para a socie-
dade?

O primeiro passo € rever a estrutura
escolar, porque esta forma em que a es-
cola é organizada em tempos, espacos,
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conteudos € muito rigida e fechada.
Ela abre poucas possibilidades para o
professor experimentar coisas novas.

E preciso buscar formas de
desconstrucao desta forma
escolar muito engessada.
Agora, isso se faz de modo
coletivo, nao ha como fazer
individualmente.??

Ha nas escolas grupos de profes-
sores que vém desenvolvendo ex-
periéncias e arejando um pouco

o ambiente escolar. As vezes, s30
propostas assumidas como projetos
da escola. Apesar de todas as dificul-
dades que temos, a realidade mostra
que isso é possivel. O Observatorio
da Juventude da UFMG promoveu
um seminario — no qual lancamos o
livro “Por uma pedagogia da juventu-
de” — e nele houve uma mesa bas-
tante interessante com experiéncias
de trés escolas de diferentes partes
de Minas Gerais. E vimos ali iniciati-
vas interessantissimas. Quer dizer, ha
experiéncias que ja estao sendo de-
senvolvidas pela escola real. Estas es-
colas nao tiveram nada além do que
todas possuem, a nao ser 0 apoio da
direcao para a equipe levar em frente
seus projetos e conseguir envol-

ver os alunos em suas propostas.

Isto ndo significa que temos que
aceitar a escola como esta e buscar
mudar o mundo pela abnegacao dos
professores. Nao! A questao € que
nos educadores nao podemos cair
na pura lamentac&o. E preciso, sim,
denunciar, lutar — se envolver na
causa pela valorizacao dos profes-
sores, pelo pagamento do piso na-
cional, pela qualificacao, denunciar
as condicdes precarias das nossas
escolas... Mas e preciso também pro-
por e construir alternativas, porque é
possivel promover transformacoes.
Ha diversas experiéncias bem suce-
didas que atestam isso.

Como construir aprendizagens
significativas no dia a dia da escola?
Como conectar os conteudos cur-
riculares da escola com a vida con-
creta do aluno?

Algo que marca a escola tradicional
€ que o sentido esta no conteudo. Se
o sentido esta no conteudo, basta o
aluno ter o livro didatico, ter o con-
teudo, ler, se preparar e fazer a prova
e mostrar que domina tal conteudo.
Isso acaba virando um processo em
que o aluno quase nao participa. Ele
vai para a escola, o professor fica no
quadro, prevé algumas atividades de
fixacdo do conteudo e pronto. E de-
pois vocé tem a avaliacdo. Quando o
aluno domina esta logica de funcio-
namento, ele decora e vai bem. Os
que nao entram no jogo, vao mal. E
ai fica parecendo que a culpa é do
aluno. Porem, na verdade, este € um
processo que promove a exclusao
do aluno da escola, porque trabalha
com um mundo que € estranho a
crianca e ao jovem. Por isso, o aluno
nao vé sentido nenhum e, conse-
gquentemente, nao se engaja. Entao,
precisamos buscar alternativas na di-
recao inversa, abarcando no projeto
pedagdgico as seguintes dimensodes:

CONCRETUDE

Algo que marca muito a juventu-
de contemporanea € a necessida-
de de ter algo concreto envolvido
na aprendizagem. No processo de
construcao do conhecimento, o
aluno tem que saber onde aquilo vai
dar. Por isso, € preciso deixar claro
onde é que se quer chegar e qual o
resultado buscamos. Ter algo con-
creto para realizar, no qual se possa
investir tempo e esforco, € muito
importante.
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PROCESSO COLETIVO

Um segundo ponto fundamental para
criancas e adolescentes € tornar a
aprendizagem um processo coletivo.

¢¢ A construcio de conheci-
mento tem que ser aberta a
opiniao e a contribuicao dos
alunos, e tem que partir das
informacdes que ele ja sabe.??

Em termos metodoldgicos, eu aposto
muito numa ideia de “pedagogia de
projetos”’, porque vocé pode construir
coletivamente, a partir de interesses

e demandas por conhecimento dos
alunos, daquilo que eles ja sabem e
gostariam de saber mais. Esse método
permite construir e romper com essas
grades curriculares de 50 minutos
para cada disciplina. E ainda da a pos-
sibilidade de construir intervencdes
pedagogicas com areas diversas, que
podem dialogar entre si.

RELACAO JUVENTUDE E CIDADE

Um outro eixo essencial é pensar a
relacao entre a juventude e a cidade,
rompendo a ideia restrita de que a
aprendizagem tem que ocorrer den-
tro dos muros da escola. Nao da para
ficar ensinando so no espaco escolar.

Tem todo um territdrio em volta da es-
cola, em que esses alunos circulam, seja
para se divertir, para trabalhar ou par-
ticipar de praticas religiosas, de grupos
culturais e etc. SO no entorno da escola
ja ha um mundo a ser explorado. Imagi-
na a cidade e as coisas que ela oferece!
Quantas oportunidades de conheci-
mentos a cidade proporciona e que nao
sao aproveitadas?

¢ E crucial pensar na relacéo

entre juventude e cidade. Por
onde este jovem transita? O
que ele faz? O que ele conhe-
ce na cidade? O que falta para
ele conhecer? Quais possibi-
lidades esta cidade oferece?
Quais sao 0s movimentos so-
ciais, acdes coletivas e de so-
ciabilidade para os jovens que
existem nesta cidade? Quais
Sa0 0OS espacos de sociabilida-
de dos jovens???

Participacao na escola

Uma outra dimensao importante € a
participacao na escola. A escola ofere-
ce muito pouco em termos de oportu-
nidades para o aluno participar. Até o
grémio, que € uma experiéncia ja con-
solidada e antiga, nao tem uma adesao
grande. Sao poucas escolas que tém
um grémio atuante. Por qué? Por que
nao é incentivado! Na escola tradicio-
nal, quando se pensa em cidadania, ela
€ para ser ensinada, nao para ser prati-
cada. Entao, o maximo de participacao
das criangas e jovens gque se chega nas
escolas ¢ ter representantes partici-
pando de algumas instancias. Mas fica
sO nisso. Por exemplo, poucas escolas
fazem um processo de avaliacao cole-
tiva com seus alunos e deixam os alu-
nos de fato avaliarem os professores,
as disciplinas, a escola. Geralmente. ha
apenas o Conselho de Classe que se
reune e sao os professores que avaliam
o desempenho dos alunos. As vezes, os



representantes dos alunos até estao
presentes, mas € processo muito
fragil.

Os processos educativos do aluno
vao além da experiéncia escolar.
Vocé poderia falar um pouco sobre
quais outros ambitos da vida do es-
tudante sao educativos e de como a
escola pode dialogar com eles?

TRABALHO

Um primeiro ambito estruturante que
marca a condicao juvenil de maneira
bastante forte é o trabalho. Numa
realidade como a nossa, nao é possi-
vel pensar a juventude sem trabalho.
Logo quando entram na adoles-
céncia, ou até mesmo antes disso,

0s jovens ja comegam a ter contato
com o mundo do trabalho, seja em
pequenos bicos, seja em casa traba-
lhando. Trata-se de um tipo de traba-
lho invisibilizado. Nossa escola pensa
num aluno ideal, e ndo no jovem que
chega a escola. O ideal de aluno é
aquele que nao trabalha e que tem
tempo liberado para a escola, o que
nao é a realidade. O trabalho € cen-
tral no contexto de vida de boa parte
dos esrtudantes. E ele que permite a
muitos jovens se inserirem em dife-
rentes espacos da vida social, criarem
autonomia para além da familia etc. E
através do trabalho que o jovem das
classes populares vai criar redes de
relagcdes sociais e ter acesso a algum
rendimento para investir nas coisas
gue ele gosta. Até mesmo investir no
proprio estudo porque, em muitos
casos, o trabalho é condicao para
estudar.

SOCIABILIDADE

Outro ambito fundamental é a socia-
bilidade. E nessa fase da vida que a
gente se abre para outros espacos da
vida social e, principalmente, que a
gente comega a se inserir em grupos
de pares. Isso toma uma relevancia

muito grande na vida do adolescen-
te. Eles comecam a construir um
mundo juvenil com gostos, estilos,
modos de ser. E isso & muito atrati-
VO, porque é um momento em que
eles se sentem com maior liberdade
e se inserem em relacdes mais hori-
zontais. Eles se encontram para fazer
coisas sem nenhum planejamento
prévio, sem nenhum objetivo dado
de imediato. Entdo, a sociabilidade &
muito importante na vida do jovem.

¢¢ As relacdes com os paresis, as

amizades, os vinculos afetivos
que vao sendo construidos
com outros jovens: essa di-
mensao é muito importante

e invade a escola de maneira
bastante forte. 99

Ndo € a toa que momentos como o0s
intervalos na rotina escolar sao fortes
nessas relacdes. E mesmo em sala de
aula, os jovens vao criando brechas
para romper com aquele controle
que se tem durante a aula, tomando
atitudes de brincadeiras nesse jogo
da sociabilidade. Para a escola, pa-
rece que € um problema ter a socia-
bilidade. Os professores costumam
dizer: "Vamos separar estes alunos,
eles ficam muito juntos’. Mas, na
verdade, € o contrario, € uma poten-
cialidade.

CULTURA
Outro ponto elementar que esta um

pouco ligado a questao da sociabili-
dade é o ambito da cultura.

¢¢ Neste momento da vida, os

jovens comecam a fazer es-
colhas em relacao a cultura e
as praticas culturais. Come-
cam a se inserir em grupos e
coletivos e ali eles vao produ-
zindo saberes, conhecimen-
tos, habilidades. 77
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Por meio destas praticas culturais, os
jovens comecam a sentir suas pri-
meiras vocacdes artisticas ou apenas
vivenciam isso como um forte es-
paco de experimentacao e fruicao.
Isto também é comum em grupos
que sao montados para praticas de
esporte. A construcao de coletivos é
uma pratica bastante rica, que marca
muito essa fase da vida, e deve ser
acolhida pela escola.

Vocé afirma que o professor tem um
papel importante de mediador entre
ser estudante e ser jovem. Por favor,
comente essa afirmacao.

E muito importante pensar neste
lugar do mediador numa perspectiva
que Paulo Freire trazia. A educacao

€ um processo, uma relacao entre
educandos e educadores, em que
ninguém ensina nada a ninguém.

As pessoas aprendem coletivamen-
te. H4 quem pense que o mediador
deve se anular, mas nao é isso, mui-
to pelo contrario. O educador tem
que ser alguém bastante ativo e com
muita sensibilidade para perceber

0OS processos que os alunos estao
vivenciando individualmente e coleti-
vamente. E ele que vai fazer esta me-
diacdo entre o processo de conheci-
mento que esta sendo construido e
ser aquele elo que fortalece o grupo.
Mas nao numa postura hierarquizada

— de alguém que fala e o resto escuta —
mas de alguém que permite a troca de
saberes e didlogos entre os sujeitos que
estdo neste processo. Esta € a ideia de
mediacao.

Para a mediacao efetiva, o professor
precisa ver que, além de um aluno, ele
tem diante de si um jovem. Alem da
figura do estudante (alguém que tem
que cumprir determinadas atividades,
que tem que se comportar de determi-
nada maneira — o “oficio de aluno”, que
€ um ideal), ha um sujeito particular em
questao.

Entdo, esse lugar do educador como
mediador é construido desde o ensino
junto as criancas. Exige sensibilidade
para © momento especifico dessas
criancas: elas estao socializando, expe-
rimentando seus limites — o que pode e
O que nao pode fazer —, saindo do seu
mundo, conhecendo outros mundos. E
uma fase em que a curiosidade é muito
grande, s3o0 muitas perguntas. E nesse
momento que se forma uma subjetivi-
dade, um jeito de ser.

Imagina, neste momento, ouvir na
escola que vocé nao sabe ou vocé ter
o sentimento de que vocé é menor
que o seu colega. Por exemplo, isso &
muito comum nos relatos de alunos
negros. Eles relatam situacdes de racis-
Mo vivenciadas desde a infancia, numa
escola que é branca: os simbolos sao
brancos, nao se fala de herdis negros,
nao ha festas com negros — a festa e
com a imagem da Branca de Neve, da
Cinderela —; as figuras, os persona-
gens, os santos também sdo brancos.
A religidao € branca — nado se fala em
Umbanda, no Candomblé. Isso reforca
um lugar subalterno, ndo é? Desde a
infancia. Numa sociedade tao diversa e
tdo desigual quanto a nossa, esse lugar
do professor como mediador é funda-
mental. E ele que vai, por meio de suas
intervencdes pedagodgicas, ter alguma
possibilidade de interferir nesses pro-
cessos que podem reproduzir e ampliar
as desigualdades ou podem apresentar
alguma perspectiva de transformacao.



A polarizacao e os discursos de 6dio
se multiplicam nos dias de hoje.
Como criar condi¢des para criangas
e adolescentes aprenderem a lidar
com a diversidade juvenil, com as
diferencas (politica, social, racial,
religiosa, de género, pessoas com
deficiéncia) e tornar a escola um
espaco de inclusao?

Temos que pensar a escola nesta
perspectiva de formacao humana.
Acho que esse € 0 eix0. Se pensamos
escola como escolarizacao apenas,
ai retiramos esta dimensado essen-
cial. Educacao € formacao humana,
somos Nos envolvidos No processo
de nos tornarmos humanos. Nos tor-
narmos humanos € nos inserir numa
sociedade que e diversa, onde todos
vivem processos de humanizacao e
desumanizacao.

““E no confronto entre proces-
sos de desumanizacao e da
busca por humanizacao que
a escola pode contribuir, se
afirmando como espaco de
humanizacao. Assim, € im-
portante que ela tenha um
dialogo com a cultura popu-
lar, com outros espacos que
extrapolam seus muros, com
movimentos que difundem e
lutam por direitos. Porque é
nos processos de luta contra
a desumanizacao — opressao

no trabalho, racismo, sexismo,

machismo, entre tantos ou-

tros — € que as pessoas vao se
constituindo como humanos.??

E humanizagdo nao combina com
desigualdade. E por isso que a escola

sem partido detesta a discussao acer-

ca da diversidade. E um movimento
conservador que quer manter a de-

sigualdade, nao admite o reconhe-
cimento do outro. Mas, se a pessoa
nao vé aquela escola como um lugar
em que ela se enxerga — por exem-
plo, uma pessoa negra que vivencia
situacdes de racismo o tempo todo
e estd numa escola branca - ela vai
aprender que o lugar dela é o lugar
do menos. E o branco vai entender
a escola como lugar de privilégios.
Este é o grande problema. Problema
que aparece na luta e na oposicao
as cotas na universidade: “E porque
a universidade é lugar de branco,
né?! N3o é lugar de preto ndo". E

um absurdo. “O mérito € uma coisa
de branco. Ndo é coisa de negro.”.
Trata-se de uma disputa em con-
di¢cdes desiguais. Esse € um grande
problema e mexe com discussdes
estruturais da sociedade. E € por isso
que eles ndo querem uma escola
diferente do que esta ai, né?

E o que resume aquela frase do (Nel-
son) Mandela: “n6s ndo nascemos
racistas, a sociedade é que nos torna
racistas”. E um processo de educa-
c¢ao. Vamos sendo educados para
sermos racistas. As criang¢as nascem
com muito acolhimento a diversida-
de. Nos que vamos dizendo a eles
que este ou aquele nao € normal.
Normal sou eu. Ai, vai se construindo
a diferenca como desigualdade.

Como ouvir e como estabelecer
relacdes mais significativas com os
alunos?

Normalmente, temos uma nocao

de autoridade vinda do modelo de
escola tradicional. Nesse modelo de
escola, o fato de vocé ser professor
e entrar na sala de aula ja te da auto-
ridade. Isso estd mudando demais na
nossa sociedade. Principalmente na
familia. Nao € o fato de ser pai que
te da autoridade, é o fato de vocé
construir uma relacao em que o filho
te reconhece no lugar de pai, como
uma referéncia.
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¢¢ Autoridade, na realidade, sig-

nifica construir uma referéncia
para a crianca e o adolescen-
te. E € preciso ressaltar que
construir uma referéncia nao
significa deixa-los fazer tudo
e abdicar do lugar de colocar
limites. 77

Isso, na relacao com a juventude, é
muito presente. Na infancia € mais
facil, porque a crianca esta numa
situacao de tutela ainda. Mas, quando
ela entra na adolescéncia, o desejo

€ exatamente de romper, de viven-
ciar experiéncias para além do que

ja vivencia com a familia e com a
escola, estes espacos tutelados em
que o jovem esta. Neste momen-

to é que se faz mais importante a
ideia de ser uma referéncia e cha-
mar a atencao dos educandos para
as consequéncias de suas escolhas.
O dialogo precisa ir nesta direcao:
“Olha, se vocé fizer esta escolha, o
resultado sera este. Vocé esta dispos-
to a arcar com este custo?”. Ou seja,
nao significa abrir mao da autoridade,
mas construir os limites na propria
experiéncia de dialogar com jovens

e criancas sobre a escolha que eles
estdo fazendo. Trata-se de negociar,
construir acordos que deixem claros
os limites e seus parametros. Eviden-
temente, isso nao significa que nao
havera rupturas nos acordos, porque
€ proprio da juventude a experiéncia
de transgredir.

Como a escola poder ser referéncia
para os alunos orientarem a cons-
trucao de suas trajetérias de vida?

A escola ja € um suporte, mesmo
com toda precariedade que muitas
vezes tem. Porque € um dos poucos
equipamentos publicos que estao em
todos os lugares, mesmo diante de
todas as dificuldades. A maior parte
da juventude nao completa o ensino

medio, ha grande exclusao escolar e
maioria ndo tem acesso a educagao su-
perior. Mas, apesar de tudo isso, a esco-
la € uma instituicdo muito presente na
vida dos nossos jovens. E ai os profes-
sores acabam sendo referéncia. Embora
existam tantos desafios, € comum as
pessoas lembrarem de algum professor
que foi referéncia para elas.

¢¢ A escola pode ser um suporte
ainda maior se ela repensar
sua perspectiva para ver o
aluno além dessa condicao de
aluno. Se tentar compreendé-
-lo na sua dimensao de crian-
Ca e jovem, sujeito que esta ali
com uma séerie de experién-
cias de vida e de insercdes so-
ciais. Se passar a se organizar
a partir desse aluno concreto.??

Enquanto permanecer organizando
seus tempos, espacos e conteudos a
partir de um imaginario de aluno ideal,
a escola perde muito neste potencial
de ser suporte.

¢¢ O ambiente escolar precisa
ser algo que faca diferenca na
vida dos jovens e, para isso, €
preciso conhecer a vida de-
les. Entao, é necessario abrir
espaco para que o aluno fale
de si, fale da sua vida. Assim,
o0 educador pode conhecer
O contexto social em que o
jovem vive, os talentos que
poOssui, 0s projetos de futuro
que ele tem. 22



Além dessa atuacao cotidiana para
ressignificar a escola, € preciso tam-
bém uma luta politica para valori-
zacao da escola publica e da nossa
condicao de professores.

Um papel importante da escola é a
formacao cidada dos alunos. Quais
sao os principais desafios que a
escola publica enfrenta hoje para
promover essa formacao? O que
precisa avancar?

Virou um chavao “ensinar para a
cidadania’, “formar para a cidada-
nia“, “formar o aluno critico”. Quan-
do vocé abre o projeto pedagogico
da escola, em diferentes contextos,
seja escola privada ou publica, tem

la entre os objetivos: “formar o aluno
critico”. Mas o que é isso de formar

o aluno criticamente? Como vocé

se forma como critico? Na medi-

da em que vocé pensa sobre a sua
condicdo. Quem sou eu o Mmun-
do? Em que contexto eu nasci? Por
que eu sou assim? Por que o outro

e diferente de mim? Que projeto eu
tenho? Eu sou feliz desta forma? Eu
preciso mudar? Como? Enfim, esse
processo de questionamento faz par-
te da formacao do cidadao critico.
Porém, isso demanda que a crianca e
O jovem participem dos espacos em
que eles se formam. Miguel Arroyo
acredita que movimentos sociais
educam a sociedade. E |4 que as pes-
soas aprendem seus direitos, sobre
sua identidade, aprendem sobre si.
Os coletivos aprendem. E apren-
dendo, eles educam a sociedade, a
escola, a pedagogia e 0 pensamento
educacional. E assim que a escola
tem que pensar. Ela ndo pode trans-
formar a pedagogia em um conteudo
que vai ser ensinado pelo professor
em sala de aula como se isso ai fosse
cidadania. Cidadania € praxis, € prati-
ca, nao e conteudo.

O aprender acontece na relacao
como o professor, com os colegas,
na construcao das dinamicas na sala

de aula, no espaco social mais am-
plo. Ndo adianta o aluno aprender
tudo sobre 0 pensamento critico na
escola se, ao chegar la fora, ele vai
ser machista, sexista, racista. Ou, ao
contrario, se ele vai ter que se sub-
meter a processos que reduzem a
condicdao humana dele. Ai, o jovem
nao consegue lutar e vai se tornar
alguém submisso, que ndo questiona
a realidade.

Na escola, normalmente a gente nao
aprende a perguntar o porqué das
coisas. O conhecimento ja e tido
como algo dado. O que o conhe-
cimento escolar diz é “a” realidade.
Quando confrontado com E a reali-
dade, a gente vé que o conhecimen-
to escolar nem sempre é coerente.
Isso mexe muito com a escola, por-
que vai questionar a sua estrutura.
Principalmente neste momento em
que os alunos tém tantas possibilida-
des de acesso a informacao. Entao,
o jovem esta la na comunidade dele
com um grupo fazendo rap, apren-
dendo um tanto de coisas a respeito
das comunidades dele, da vida dele.
Se tiver oportunidade, ele vai falar de
coisas que o professor nao conhe-
ce. E o professor acha que tem que
mostrar que sabe mais, senao ele
perde a autoridade. Por isso, muitas
vezes a escola nao se abre para aco-
lher novos sabers e conhecimentos,
para desenvolver novas formas de
aprender e ensinar. Entdo, ndo € o
jovem que nao cabe na escola, € a
escola que, desse jeito, nao cabe na
vida dele.

! Vide "Pedagogia em movimento: o que
temos a aprender dos movimento sociais?”,

publicado na revista Curriculo sem Fronteiras.

Disponivel em: <http://www.curriculosem-
fronteiras.org/vol3isslarticles/arroyo.pdf>.
Acesso em: 27 fev. 2018.
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L, P CARTILHAS COLABORA NAS ESCOLAS

-l R

Cartilhas produzidas no ambito do “Programa de
Educacao, Arte e Expressao da Crianca”: Cartilha
de Fotografia, Cartilha de Stopmotion, Cartilha de
Fanzine, Cartilha de Radio, Cartilha de Stencil e
Cartilha de Video.
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2! FANZINE
e O QUE E ISSO, AFINAL?

Nzo se sabe ao certo quando surgiram os fanzines... Mas pesquisadores como
Henrique Magalhaes indicam que este tipo de producao comecou a ser feita na
década de 30, nos Estados Unidos, por artistas independentes ligados  cultura
pop e & ficcdo cientifica. Outra corrente reivindica seu nascimento somente na
década de 70, com o movimento punk na Inglaterra. De uma forma ou de outra,
este tipo de publicacso, em bora alternativa e independente como veremos a
seguir, perdura no imaginario coletivo, sendo realizada por diferentes grupos ainda

hoje, mesmo com a Internet e o avanco de técnicas de impressao.
|ndepenc|ente, raro... e muito criativo!

A palavra fanzine ¢ um neologismo da lingua inglesa vindo da juncao entre as

¢ ” ”

palavras “fanatic’ e magazine . Em portugués, esses termos signilr'icam 13" e
“revista’, ou seja, é a revista produzida por aquele que se interessa sobre algum
assunto. Neste caso, qualquer coisa. lsso mesmo, qualquer coisa. Os fanzines
tém como marca a liberdade de expressar qualquer assunto, entre musica, cinema,
jogos, moda, qua

drinhos, desenho ou o que der na telha do “f5” ou, melhor, do produtor da revista.

Essa liberdade criativa ¢, também, vinda de outra caracteristica dos fanzines.
Essas revistinhas sio essencialmente independentes. Isto quer dizer que a
produgio é artesanal; que, geralmente, o produtor faz todas as etapas do processo
de criaggo; além de que a tiragem costuma ser bem pequena, o que faz de cada
revistinha um produto raro e quase tnico. A prépria divulgacso dos fanzines

é independente. No auge dos anos 90 e OO's, quando a internet ainda nao
dominava, os fanzineiros utilizavam principalmente os correios para trocar suas

producdes via carta com outros fanzineiros pelo mundo.

Atualmente, os fanzines j4 se valem das facilidades da tecnologia e, embora nso
tenham sido extintos da sua forma fisica no papel, muitos fanzineiros passaram a
produzir ou até comegaram suas produgées em publicagdes online em blogs e sites.

Estes produtos sio chamados agora de e-zines.



E o que faz de uma pub|icagéo um verdadeiro fanzine?

Quan’co a parte técnica, os fanzines também possuem uma grano|e liberdade
criativa. Os fanzineiros por vezes utilizam colagens, desenhos & mao livre (vale
apontar que nem sempre sio desenhos profissionais!), carimbos artesanais,
textos escritos & mao, digitados em maquinas de escrever ou impressos do

computador, fotos etc.

An’cigamen’ce, a grano|e maioria das proo|ug6es eram feitas em preto e branco, ja
que os fanzineiros tiravam |:otocépias dos originais para fazerem mais exemp|ares.
Assim, gerou-se uma estética classica dos {anzines, mas que, con’cuo|o, nio limita a
criatividade de cada proo|utor.

Exemplos de fanzines

v, Some Teople Soy thek: Fanzites shukd be seen ;:;a classicos e atuais:

Oh CardifF....
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Por que usar o fanzine entre osjovens?

“O Fanzine também pode ser considerado como um tipo de imprensa alternativa, que seriam

préticasjornah’sticas feitas fora do padrao das grancles midias de massa.” (ASSUM DCAO;
PINA; SOUZA JUNIOR, 201, p. 6).

7

E importante ressaltar o carter alternativo dos fanzines, isto &, existe um “qué"
de transgressor neste tipo de pub|icagéo, 3 medida em que reivindicam pautas,
assuntos e pontos de vista que néo costumam integrar as paginas dos jornais e
revistas tradicionais da grano|e midia. Nesse sentio|o, esse espago de liberdade
de expressao concedido aos jovens é uma maneira de dar-lhes autonomia e ainda
trazé-los ao campo da comunicagao, garan’cindo-mes um direito que néo poo|e ser

negaclo: expressar-se.
MéOS a obra! Qua|quer um poo|e ¥azer? Mas, como?

Para fazer um fanzine basta ter duas maos e uma cabega pensante, simp|es asim!
E bacana que nos questionemos sobre a produgéo de im(ormagéo que circula pe|o
mundo e pensemos no que gostariamos de procluzir e ver difundido. Para isso,
aprenc]eremos formas artesanais de criar nossas proprias revistas, com Forma,

estilo e contetido tnicos.

Para inicio de conversa, € interessante refletir sobre o cenario da comunicagdo
ma- ssiva e o |ugar que ocupamos nesse meio. Podemos realizar uma roda de
conversa, assistir um filme' clisponl've| no You Tube ou ainda comparar jornais

e revistas com {anzinesjé existentes’. Em nosso dia a dia estamos em contato
com diversas pu b|ica<;6es que nos falam do mundo que habitamos, como jornais
diarios, revistas de moda, de culinria, de poll'tica, de quadrinhos, entre outras,
que podem tanto ser fisicas quanto virtuais. Nao nos perguntamos sobre quem
as proc]uz ou para qué. Que tipo de mensagens e imagens gostariamos de ver
circulando nas maos das pessoas? O que gostariamos de dizer ao mundo para

além das redes sociais?

1 Sugestao de filme introdutério para discussdo: Fanzineiros do século passac/o - Capl'tu/o I
(https://vimeo.com/]9998552)
2 Sugestéo de fanzines: 365 fanzines (Iﬁttp://3651(anzines.l:>|ogspot.com.br) o)



Médulo I: Eu, o editor! Dando um novo sentido aos jornais

No Médulo |, a ideia ¢ exp|orar a reapropriagéo dejornais e revistas para a criagdo de
um fanzine. O ponto de particla é 0 processo criado pe|a artista Leila Danziger que
propde selecao e apagamento das imagens e textos o|osjornais para recriar o sentido
destas midias. Danziger utiliza fita adesiva para retirar dos jornais os textos e imagens

que o|eseja exc|uir, deixando permanecer o pape| e marcas sutis do que ali havia e

textos e imagens que lhe interessam.

Vieah shal s o chaman.
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Leila Danziger, série Diarios Publicos, 2006-2010.

Que tal tentarmos essa experiéncia também?
A partir deste procedimento, poo|emos repensar o jorna|, criando nosso proprio fanzine

a partir dos restos deixados no pape| pe|as noticias c]iérias, ou ainda utilizando os

peclagos de texto e imagens que ficaram nas fitas adesivas.

Materiais necessérios
- Jornais e revistas populares;
- rolos de fita adesiva |arga transparente;
- papel branco A4;
- tesouras;
cola branca;

canetas esfereograficas efou lapis pretos;

computador e impressora para gerar frases ou textos curtos.

Pegue uma folha de jornal & sua escolha e pense: se vocé fosse o editor, o que

tiraria ou o que deixaria nesta pagina?



1. Com uma fita |arga, cortada em tiras, cole nos Fragmentos do jorna| que gostaria de
“apagar".

2. Puxe a fita com cuidado (ou nao! Vale rasgar o pape| ’cambém!), e |4 estd uma nova
possibi|io|ao|e, um espago em branco, ou com leves rastros, que pocle ser deixado como

ficou, substituido por outro peo|ago de jorna|, ou até receber interferéncias feitas com

clesenhos, escritos etc.
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3. Depi’ca esse processo o quanto quiser e em quantas paginas achar bacana. Use a

criatividade para reconstruir o sentido o|aqui|o que ficou e do que saiul Ojornal agora

é todo seu.
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Médulo Il: Técnica antiga, fanzine novo

Para o Médulo 11, a sugestao é perceber a necessidade do homem em comuni
car-se a partir dos meios de |inguagem. Antes da escrita em alfabetos, os
homens da pré- histéria gravavam simbolos em peo|ras, deixando registros sobre
suas vivéncias. Essa técnica ficou tradicionalmente conhecida como Pinturas

Rupestres.

Os primeiros registros de escrita foram os g|i1[os. Semelhante ao alfabeto, ele
apresentava 27 signos, acreditando que poderiam corresponder a fonemas
diferentes, sendo possivel uma comunicacso entre os individuos do mesmo grupo.
Ao |ongo da histéria, a escrita se mostrou presente e seu aprimoramento técnico
se deu a partir da Revolucao Industrial. A fluidez da ca|igra1r'ia passou pela
transFormagéo da escrita em uma técnica duradoura e fixa, através das letras de
chumbo, conhecida como processo tipogréﬁco , mundialmente utilizado até o

século XX. Uma curiosidade: mesmo com o avango das ’cecno|ogias, esse método

é, ainda hoje, usado em pequenos jornais espalhados pelo mundo.

Processo tipogréﬁco

Neste Médulo, abriremos espaco para vivenciar as técnicas antepassadas

que foram base da construcio dos modos de impressées durante a histéria.
Revistas, jornais, quadrinhos e até mesmo os fanzines foram originao|os desses
processos. Construiremos textos e imagens com carimbos feitos de EVA e tinta.
Essa técnica de impressao nos permite vivenciar e exp|orar diversas formas de

|inguagem e comunicagéo visual.



Carimbando o pape|

Materiais necessarios
Folhas de EVA de 2mm (de qualquer cor - 40x60cm);

estilete;

cola branca;
régua;
papel branco A4;
tinta guache e/ou tinta para carimbo;
pedacos pequenos de madeira;
- lapis pretos;

- canetas esferograficas.

Para confeccionar carimbos artesanais, precisamos pensar na imagem, simbolo ou
letra que queremos fazer. Vamos ensinar aqui como se faz uma letra, Ja que exige
um processo de espelhamen’co especia|. Contudo, o procedimen’co € 0 mesmo
para um desenho ou forma a sua escolha. Letras como A, O, ou T, por exemp|o,
mantém a mesma imagem quanclo invertidas. Contudo, G, J, L, entre outras,

saem espe|hac|as quano|o feitas de forma direta nos carimbos. Veja o exemp|o da

pa|avra LAB

1. Quando escrevemos com caneta esFerogré{'ica ou l4pis diretamente na folha de EVA

temos:

13



2. Se co|armos as |e’cras com co|a branca SOlD pequenos pedagos o|e macleira, o|a maneira

como recortamos no E VA o resultado é:

3. Dortanto, precisamos pensar sempre Nossos carimloos como se {ossem um espe”'\o!

Uma dica ¢ desenhar no EVA de maneira invertida. Isso facilita a visua lizacao do
resultado final de seu carimbo. Para palavras, precisamos inverter tanto a direcao das

letras quanto a direcao da palavra completa.




Feitos os carimbos que vocé imaginou, agora é hora de criar seu fanzine
propriamente dito. O formato é livre, pode ser do tamanho e orientacao

que vocé achar mais conveniente. Vamos sugerir o formato A5 com uma
encadernacso simples, que é bem facil de fazer! Mas existem diversos tipos de
caderninhos artesanais que vocé pode explorar na Internet® se quiser aperfeicoar

seu fanzine.

1. Pegue no minimo 3 folhas de papel A4 e dobre-as ao meio, formando um

bloquinho formato AD.

2. Com ajucla de uma régua, mega 3,5 cm de cada ponta do papel, na dobra
do bloco, e marque com caneta esferografica bem forte, para gerar uma marca
também nas paginas seguintes. Feito isso, separe a primeira folha, aquela que est4

marcada de caneta.

3 Vocé pode pesquisar por “encadernaco artesanal tutorial” no Google ou no YouTube que muitas

ideias legais vdo aparecer. 15
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3. Usando o es’ci|e’ce, Faga nela um corte na o|obra, unindo as duas marcagdes.

4. Nas demais Fo”\as, mantendo-as juntas, corte também na o|o|ora, mas dessa vez
da borda do pape| até a marcagao dos 3,5cm. Agora vocé tem uma folha com um

corte central e outras folhas com cortes nas bordas.

5. Junte um lado do bloco de folhas cortadas nas bordas formando uma espécie
de l(unil, Encaixe este “funil” na fresta da folha que ficou separacla e assim vocé

terd um caderno!
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Com seu caderninho pronto, agora é hora de criar a sua pub|icagéo. Além dos
carimbos, vocé poole (e cleve!) usar diferentes técnicas, mesclando desenhos,

textos, texturas e o que mais sua imaginagao mandar! Bom trabalho!
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Links interessantes

> http://BbSFanzines.b|ogspo’c.com.br
> https://ltanzineexpo.wordpress.com/o-que-e-Fanzine/

> lw’ctp://www.gir|swiths’cy|e.com.br/|:anzine-o-que-e-e-como-surgiu-essa-

imprensa-alternativa/

> http://rede.novaesco|ac|ube.org.lor/planos-de-au|a/1(anzine-e-genero-

jorna|is’cico

v

https://ugrapresswordpress.com
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|'-I STOP MOTION
e

Stop motion é uma técnica de animacso que permite criar flmes a partir de uma
sequéncia de fotos. E uma técnica quao|ro a quac]ro , isto é, uma disposigéo sequencia|
de imagens que, reproc]uzic]as juntas, simulam movimento. E um processo antigo, muito

usao|o, inc|usive, por grancJes nomes do cinema. Talvez vocé até £ tenha visto por ai...
llusao?

E, na verdade, um truque com nossos cérebros! A troca répicla entre imagens
sequenciais cria uma sensag3o de movimento. Isso acontece quando um objeto,
pessoa ou desenho & FotograFado diversas vezes com pequenas mu&angas entre uma
foto e outra. Quando essa sequéncia é reproo|uzio|a, nosso cérebro interpreta as

alteracdes como se fossem deslocamentos. E, portanto, um processo p|anejao|o e feito

com bastante cuidado para garantir sutileza entre uma mudanca e outra.



Animando o inanimado

A|gumas pessoas usam o stop motion para dar vida a objetos inanimados. Por exemp|o,
com as fotos sequenciais, vocé poo|e fazer com que um boneco pareca ano|ar, ou que um

““

. . ”
clesenho aparen’ce conversar, ou mesmo que |e’cras escrevam misteriosamente em um

caderno! A criatividade é ingredien’ce essencial para exp|orar essa técnica.

Dixilation é uma variavel do stop motion, em que no |ugar de obje’cos ou c]esenhos, 0s

personagens sdo pessoas. Mas, porque raios a|guém escolheria tirar fotos ao invés de

filmar um ator ou uma atriz? Costuma ser uma escolha estética, ja que os filmes em stop
é ”

motion tém uma cara prépria .

Veja, por exemp|o, o curta-metragem premiao|o Luminaris.

1 Luminaris: http://www.zarame”a.com.ar/|_UM|NAQ|S/Luminaris.htm|



O comeco de tudo

O stop motion é uma técnica basica de animacao tao importante na histéria do Cinema,
que ja vem sendo usada ha mais de um século! A primeira produgéo de que se tem noticia
data de 1898, realizada por Albert Smith e Stuart Blackton, intitulada The Humpty-
Dumpz‘y Circus (O Circo de Humpty-Dump’cy, ’craolugéo |ivre). Conta-se que eles usaram
bonecos de seus filhos para criar a animagao. Contudo, este filme se pero|eu na histéria e,

hoje, nao é mais possfve| encontra-lo.

Em 1902, um curta chamado Fun In A BaAery 5/70p foi lancado pe|o diretor Edwin Porter
e usava stop motion para fazer os efeitos especiais. Na mesma época, o cineasta George
Mélies perceloeu que poderia parar a Hmagem e realizar pequenas modificacses para

criar efeitos magicos em suas cenas. Em 1906, Blackton - aque|e mesmo do filme perdiclo
de 1898 - lancou outro filme, inauguranc]o agora a técnica do stop motion com desenhos,
Humorous Phases of:cunny Faces. Atualmente, este tipo de video continua sendo usado
para exp|ica<;6es de temas comp|exos, nos quais os desenhos auxiliam a compreenséo,

entre outros usos.

@) primeiro cartoon comp|e’camen’ce animado, Fam‘asmagor/e, é de autoria de Emi|e Cohl
e data de 1908. Cohl também & responséve| por contribuir para o uso do Pixilation e
influenciar outros cineastas. George Lucas, diretor de Star Wars, por exemp|o, utilizou

stop motion para os efeitos especiais de a|guns filmes da saga.

E a sua vez!

Vocé também pocle ser um cineasta, que tal? Por ser uma técnica relativamente simp|es,
qua|quer pessoa poo|e criar seu proéprio filme em stop motion. Para comegar, o ideal & que
vocé tenha uma histéria para contar. De inicio, para aprencler o basico, crie uma narrativa
bem simp|es. Pode ser sobre qua|quer assunto, mas o ideal & que vocé crie um pequeno

roteiro, um guia para néo ficar perdido na hora de gravar

2Funln A Bal(ery Shop: https://www.you’tul:)e.com/watch?v=u20|u6NAtDU
3 Humorous Phases of [:unny Faces: https://www.youtuloe.com/watch?v=wG|'16maN4|2| Q
4 Fantasmagorie: https://www.youtube.com/watch?\ﬁaEAObe|8y|E



ROTEIRO STOP MOTION: Toby

Cenério: mesa de atelié.

Comega coma FO"‘Ia Iaranca em tamanho quaclrado na cena.

A fo"\a se movimenta e canetas entram em cena, passanclo pe|a 'FO"'Ia.

A folha dobra-se em um triangulo com o vértice para cima.

Os dois vértices da base se dobram.

A dobradura gira 90°.

O rosto do caozinho é desenhado e canetas entram e saem de cena.
A folha amarela entra em cena, por tras do cao.

Um retangulo feito de folha branca entra em cena.

Nele, é escrito o nome Toby.

Roteiro feito pe|oa alunos da EE Presidente Dutra : Camila Cristina, Gabriel Augusto e Julia Vitéria.

Roteiro feito, agora vocé deve pensar em quais materiais sua cena vai precisar. No nosso
caso, além da camera e tripé, precisamos de papel A4 branco, papel amarelo e canetas

variadas.

Materiais necessarios
- Disposiiivo Fotogré{'ico (camera prol:issional, ana|6gica, digil:al, celular etc.);
Computador;

- programa Windows Movie Maker (Caso nio tenha o programa, basta fazer
o down load em hﬂp://windows.microsoﬂ.com/pl-BR/windows-live/essenlia|s-

home);

- Tripé (opcional);

- Quaisquer outros materiais necessarios para o filme (cenario, Figurino,

personagens etc.).
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Maos a obra!

A turma que realizou o exemp|o que vamos mostrar escolheu posicionar a cdmera, com
ajuola do tripé, de cima para baixo, filmando a mesa, cenario da animaco. Depois que

vocé escolher o ponto de vista do seu filme e posicionar a cdmera, é hora de comecar a

{otogra{ar. De acordo com o roteiro p|anejao|o, va lto’cograltanolo e realizando as pequenas

alteracaes entre as clicadas.




Fotos tirao|as, agora vocé vai precisar da ajuo|a do compu’cao|or.

1.|mpor’ce as imagens para uma pasta a sua esco”\a no compu’caclor.

2. No Windows Movie Maker, c|ique em “adicionar fotos .
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3.Esco”1a a pas’ca ono|e estdo suas imagens e abra ’too|as e|as. VOCé pOCIG se|ecionar

todas de uma vez, clicando em “C’cr|+A", para facilitar.
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4. J4 com as fotos no programa, vocé deve, de novo, selecionar todas elas (C’cr|+A) e

ir na aba editar. L4, vocé vai escolher a velocidade de cada foto, ou seja, cada quadro

do seu filme. Faca testes e veja qual velocidade combina melhor com as fotos que voce

tirou.
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5. Para visua|izar, c|ique no icone.

B EsEs Frmia B Tl - Wow's Wi

6. Se tiver a|gum conhecimen’co, vocé pocle inserir |egenc|as, trilha sonora e outros

efeitos. Exp|ore o programa! Quando o video ficar |ega|, vocé deve salva-lo. C|ique em

’

“Inicio” e em “Salvar filme”.

8. Selecione a opgdo que vocé clesejar e escolha a pasta onde vocé quer que o flme seja
salvo. D& um nome a ele e c|ique em “Salvar”.

Agora é so esperar e, quando estiver pronto, assistir ao seu filme!

Wb T - bl Bdadee

-I 4 & Bt - Ernsn



Links interessantes

> https://nerdandstuﬁ.worc]press.com/2012/04/25/a-his’coria-c]o-stop-motion/
> h’ctp://sa|a7o|esign.com.br/2015/O2/¥a|ano|o-sobre-pixi|a’cion.h’cm|
> http://www.tecmuno|o.com.br/p|ayer-de-video/2247-o-q ue-e-stop-motion-.htm

> http://www.uhu”.com.lor/]O/27/i-|ove-s’cop-motion-a-his’coria-do-stop-motion-em-s’cop-

mo’cion/

> https://vimeo.com/cﬂ73975
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| FOTOGRAFIA

r

A Fotogralr'ia nasceu ha a|guns séculos. Mais precisamente, a primeira foto que se tem

e Tirando fotos: uma breve histéria

noticia foi registrada em 1826, pe|o frances Joseph Nicéphore Niépce. Para fazé-la, ele
manteve uma p|aca de estanho coberta com um material fotossensivel, exposta sob a luz
solar por 8 horas. 8 horas??? Sim! Para chegar ao clique das pequeninas cameras dos
celulares que usamos hoje, a Fo’cogra[‘ia teve que passar por inimeras transformacées ao
|ongo do tempo...

As pesquisas e os avangos Jcecno|égicos foram aprimorano|o as técnicas Fotogréﬁcas,
alcancando o que temos hoje de mais moderno. Ainda em 1849, Louis Daguerre
registrava imagens em seu Daguerreétipo, mas pouquissimas pessoas podiam pagar.
Em 1880, a cdmera criada por George Eastman tinha uma vida util pequenininha: s6

poc]ia {o’cograFar 1rolo de pape| Fotogrélr'ico, o|epois era jogac]a no lixo.

Fig. 1T.

Primeira foto da histéria (1826) Daguerreétipo George Eastman

Até entso, era tudo preto e branco. Sé com os autocromos dos irmaos Lumiére,
em 1903, foi possive| pensar em {otograltia colorida. Mas ainda assim, era tso
comp|icado que s6 em 1936 uma empresa alems conseguiu criar uma simp|i|:ica<;éo

do filme colorido. Entretanto, continuava custando uma fortuna!

]
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Foi s6 nos anos 70 que a Fo’cograﬂa de fato se tornou popu|ar . sendo mais acessivel a
grancle parte das pessoas. A jcecno|ogia c|igi’ca|, que substitui o filme por um sensor, por
sua vez, sO se tornou acessivel em um passaclo super recente, coisa de 20 anos! J4 ima-

ginou como era viver nessas outras épocas'.P
E como acontece, & mégica?

A fotografia &, basicamente, uma maneira de se captar a luz por algum dispositivo.
Funciona como nossos olhos. Sé que, ao tirar uma foto, capturanclo os raios luminosos,
poclemos registrar em uma super{l'cie fotossensivel' aqui|o gue vemos, sem o uso de
tintas ou desenhos. Mesmo que todo muno|ojé tenha feito isso a|guma vez, pare um

pouquinho e pense o quanto o principio basico da I:o’cogralr'ia éincrivel. Nzo &?
Eu, eu mesmo e minha selfie

Mas, por que sera que tiramos fotos? O que vocé acha sobre isso? E bem provéve| que
vocé ja tenha tirado a|guma foto na vio|a, senao varias! Vocé gosta de Fotografar? De se

{otogra{ar? E de se ver em fotos?

A partir dessas reflexses, poc]emos pensar em como a {otograﬁa esta presente em
nossas vidas. Quantas vezes nos preocupamos com as imagens de nés mesmos,
impressas, di gitais, nas redes sociais... Na maioria das vezes (ou sempre?), queremos
estar na melhor

versdo de nés mesmos. Mas, o que essas escolhas, que fazemos quase

inconscientemente, dizem de nossa iclen’ciclacle, de como nos reconhecemos no mundo?
Olhando pe|a lente
Para comego de conversa, sugerimos que vocé pense em como a cadmera “enxerga" as

coisas. Podemos ver o mundo de maneira diferente quano|o temos uma cdmera na mao.

DOI’ iSSO, vamos aos NOSSOsS o|esa1r'ios Fotogréficos!

1 Aqui|o que é sensivel a luz.



DesaFio I

J& pensou como as pa|avras tém uma relacdo direta com imagens? A ideia & tentar
transformar pa|avras em fotos. A interpretacéo é livre, voce pocle ser bem direto,

representano|o o sentido mais literal das pa|avras, ou poc|e abusar da criatividade e

interpretar as pa|avras de maneira mais ngrada. Quer ver uns exemp|os’.P

Pensou em mais a|guma pa|avra? Nzo deixe de l[otogral[ar!



Desafio 2

Com um clispositivo I:otogrén[ico (poo|e ser uma cAmera proHssionaL ana|égica, o|igita|, um
ce|u|ar, etc.) tente encontrar no espago em que vocé se encontra as formas a seguir. A
ideia é tentar usar do enquadramento da camera uma maneira de representar as relacses

geométricas de cor e contraste das composicdes. Vamos |47
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Corpo hibrido: pedacinhos que formam um sé corpo

A partir das reflexdes anteriores, e com o olhar Fotogréfico um pouquinho mais apurao|o,
a proposta agora é pensarmos nossa identidade a partir do olhar Fotogréﬁco. Desde
2013, o termo “selfie” ja faz parte da ||'ngua ing|esa, lr'igurano|o no famoso dicionario
Oxford. Para além de ser um autorretrato, pratica que existe desde os século XV, mas
que nunca esteve téo acessivel (e na moo|a!), 0 que sera que esse habito de {otogra{ar a

si mesmo diz da popu|a§§o do nosso tempo, de nés mesmos?

. “ . .
Vamos construir uma grande “selfie” com fragmentos de diferentes corpos? Com uma
cémera, a sugestéo é ltotografar pedagos de elementos, seja de seu proéprio corpo, da
natureza, do espaco fisico em que vocé se encontra, para formar um grande corpo

hibrido, formado destes pedagos de imagens.

Materiais necessarios

- Dispositivo fotografico (camera profissional, analégica, digital, celular, etc.)
- Papel branco A4;

- Cartolina;

- Tesoura;

= Co|a branca;

- Computador;

- Impressora.
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Links interessantes:

> http://www.can’cao.net/index_arquivos/Dage3314.h’cm

> http://exame.abri|.com.br/’cecno|ogia/no’cicias/pa|avra-o|o-ano-se”‘ie-se-conso|ida-como-

mania-na-internet
> hH:p://www.fotogralr'ia—c]g.com/aFina|—o—que—e—{otogra{'ia/

> http://www.tecmundo.com.lor/[otograFia-e-design/60982-175-anos-[o’cograFia-conheca-

historia-dessa-forma-arte.htm

13
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e D4 para imaginar o mundo sem imagens?

No dia a dia, estamos imersos em um universo de imagens e mensagens que seduzem
nosso olhar. Pense em quantos outdoors, p|acas, quadros, faixas, cartazes, estampas,
jornais, revistas vemos todos os dias. E ainda temos as TVs, celulares, tablets,
compu’caclores... Grande parte dessas imagens tém carater pu|o|ici’cério. Desejam nos
convencer sobre a|gum assunto ou visdo de mundo. Assim como qua|quer imagem, elas
nos formam. Traduzem-se em estilos de vida, modos de ver o mundo, valores, ética e
c]esejo. Ja pensou por que essas imagens estao espa”’uaclas por ai? E ainda, em quem as

proc:]uz’.P Quais os valores e ideias elas parecem disseminar?

A partir desta reflexao, pocJemos pensar nas imagens que nés mesmos procluzimos.
wwwAlids, vocé é um proclu’cor de imagens'.p Ja desenhovu, pintou, gra{'itou a|guma vez?
Se sim ou se nao, ¢ interessante pensar em quais imagens vocé gostaria de ver pe|o
mundo que vocé habita. Aqui, vamos propor a realizacao de imagens com uma técnica

muito conhecida pe|os artistas urbanos: o stencil.

LA IDEA



Sten.. o qué?

O stencil é uma técnica que utiliza um molde vazado produzido a partir de uma
q p p

imagem simp|i1r'icada com duas cores: preto e branco. Para projetos mais comp|exos, no
entanto, podem ser usadas outras cores. Atualmente o stencil tem sua Forc;a no espago
plfl|0|ico, no trabalho de artistas urbanos que costumam ocupar canais de expressao
fora do mercado tradicional da arte, como os artistas do Graffitti. O stencil também
faz parte de outro rocesso, mais proximo dos cartazes, denominado stic/<er, ue éa

p p p q

impresséo em pape| € sua co|agem no espago urbano.

Entretanto, o stencil existe h4 muitos anos, relacionado as técnicas de gravura que
foram desenvolvidas nas artes visuais, na imprensa e na tece|agem (artesanal e
industrial). Existem registros de que roupas eram estampaclas com pao|r6es feitos com
moldes de madeira entalhada, nos primeiros séculos de nossa era. Ainda no século |,
monges budistas usavam a xi|ogravura para registrar textos re|igiosos na China. Em
antigas construgdes egipcias se tem noticia de que eram usadas técnicas decorativas

que provave|mente originaram o stencil contemporéneo.

artista alemao rec lirer produziu trabalhos em gravura durante o periodo
O artista al Albrecht Diirer produziu trabalh g durante o period
da Renascenca que ficaram para a histéria, assim como seu contemporéneo holandas,
Lucas van Leyden. Hokusai foi um gravurista japonés do século XIX, cuja obra
também & um marco na histéria da gravura. A|guns artistas franceses do final do século
, como loulouse-Lautrec, produziram séries de cartazes (a partir da litogravura
XIX Toul Lautrec, prod de cartazes (a partir da litog )
que se equiva|em em importéncia aos quao|ros pintao|os por seus contemporaneos (os

artistas impressionistas como Monet, Manet, Renoir, etc.).

Diversos artistas exp|oraram a gravura (xi|ogravura, |itogravura, serigralr'ia, stencil e’cc.)

para realizar seu trabalho tanto grél':ico quanto artistico: Thomas Theodor Heine,

Laszlo Moho|y-Nagy, FT. Marinetti, artistas da Bauhaus, Alexander Rodchenko, Kurt
Schwitters, Ano|y Warhol, Livio Abramo, Oswaldo Goeld:i, Banl(sy, entre outros.



DURER

Men wintfe t¢ cospe by Hendrick Pﬁqrq&am

.

o

—

el
=

2

HOKUSAI



Jé no século XX, um francés nascido Xavier Prou, visitou Nova York nos anos 70

e ficou impressionado com as interferéncias urbanas vistas pela cidade. De volta a
Paris, ele levou 10 anos o|igerino|o aquilo que viu e, em 1981, decidiu também deixar
suas marcas pela capital francesa. Contudo, ele nao tinha a intenco de simplesmente
imitar o Graffitti novaiorquino. Criando seu préprio estilo, ele reproduziu pelo stencil
ratos, bananas, pessoas correndo e outras lr'iguras inusitadas na noite parisiense, que
despertavam olhares curiosos quando reveladas pelo nascer do dia. Desde ento, ele

passou a ser conhecido como Blek le Rat' e tornou-se um atuante gralr'i’ceiro do stencil na

cena mundial.

v
m’."'l/l \‘

BLEK LE RAT

Entio, é arte?

O stencil ¢ uma manifestacgo artistica, mais isso néo quer dizer que seja preciso ser um
artista para fazé-lo. Vamos tentar também? Aqui vamos ensinar os principios da técnica
para que vocé, com muita criatividade, crie os seus préprios stencils para estampar qua

dros, paredes, roupas ou o que mais te der na telha.

10 1 http://b|ekmyvibe.¥ree.¥r/



Elementos do stencil

Antes de colocar a mao na massa, devemos entender a|guns conceitos do stencil.

continente

ilhas

ponte

Continente - ¢ a folha onde sera feita a mascara para o stencil.

lhas - partes internas e sélidas do desenho que impedem a passagem da tinta e se
mantém brancas apos a ap|icagéo da tinta. Sao usadas para obter os detalhes internos da
imagem.

Pontes - hastes utilizadas para sustentar as ilhas no interior do desenho.

FRET.

'
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As Figuras acima exemp|ilr'icam o uso das pontes e ilhas. Perceba que sem as pontes,

perderiamos os detalhes internos da letra B.

Mas, entio, qua| imagem?

Como comentamos anteriormente, vocé ode escolher aquilo que deseja reproduzir. O
p q q ] p
que VOCE gostaria que estivesse estampado por ai? Quando pensar na imagem e/ou
frase que deseja fazer seu stenci|, vocé precisa dela no papel. Vocé pode desenhar seu
q ] p pap p

préprio stencil, mas caso nao tenha tais habilidades, deixe o trabalho com a impressoral



Materiais necessarios

- Revista velha (para servir de base de corte);

- Estilete;

- Acetato, cartolina, papel cartio, radiografia para o molde (pode ser utilizado
outro material, desde que permita o corte e resista as tintas);

- Esponjas, pincéis ou rolo para tinta;

- Tinta guache, tinta spray (n3o necessita do rolo ou pincéis, mas é téxica), ou

tinta para tecido;

- Agua para diluir a tinta (se necessario);

- Régua.

Procurarando na Internet aquilo que deseja:

Hoje em dia, com toda a facilidade que a internet nos oferece, encontrar alguma

imagem pra produzir seu stencil ser uma tarefa muito facil.

1. Entre no site www.google.com e clique no menu imagens.

L
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2. Busque por stencil e escolha a imagem que mais gostar. |_embre-se das

ferramentas de pesquisa e selecione somente imagens grano|es ou médias

st

. e —
Google s a=: ]

s

%%ﬂ'& 2.& *'%935&




3. Depois de escolher sua imagem, o proximo passo é salva - |4 em seu computacJor.

4. Depois que a imagem abrir, c|ique com o botao direito do mouse sobre a ela e
selecione a opgao “Salvar imagem como . Escolha um |ugar de preFeréncia em seu

computao|or para salvar a imagem.

*'"* Il\n W — %{ﬁ\t,ﬁ} {ié}"*‘m ljh



5. Agora é s6 imprimir.




Hora de cortar

Com sua imagem escolhida e impressa, agora é o momento de criar sua mascara, que
servira para ser utilizada quantas vezes quiser. Dica: para essa parte vocé deve usar
uma superl:l'cie que possa ser cortada. Cori:iga, por exemp|o, é um 6timo material.

Caso vocé nio tenha dispom’ve|, pocJe usar uma revista velha como base, também!

1. Corte a imagem para que néo sobre pape| desnecessario em volta dela. Corte um
peclago de acetato (ou do material que for utilizar para o molde vazado) de um tamanho

um pouco maior que a imagem.

2. Prenda a imagem ao acetato com durex, para que ndo se mexa na hora de cortar. A

imagem deve ficar por baixo do acetato quando vocé for corta-lo.

17
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3. Com uma caneta, marque a imagem nos |ugares onde vocé ir4 cortar.Faca os cortes

com cuio|ao|o, nao deixando o estilete u|trapassar as linhas do desenho.




4. Co|oque (@) mo|de vazado sobre o pape| que sera pintao|o e prenda-o com o|urex ou

segure-o no |ugar com uma régua. Comuma esponja, um rolo de tinta, ou um spray,

ap|ique a tinta sobre todo o desenho, com cuidado.

19
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6. Esté pronta a impressdo do desenho e agora vocé pode repetir o processo quantas

vezes quiser!




Links interessantes:

> http://banl(sy.co.uk/

> https://www.behance.net/nespoon

> ht’cp://b|e|<myvil)e.1(ree.Fr/index.htm|

> https:/fwww.llickr.com/photos/la_idea/

> https://www.ﬂickr.com/plnotos/ce|sogita|‘ny/

> httpi//www.snikarts.com/s’cencﬂs

> http://www.stencilarchive.org/stencil-videos

> h’ctp://www.stencﬂrevo|u’cion.com/

> http://www.stencilry.org /stencils/famous%20people/

> I‘-’c’cp://|ounge.obviousmag.org/ama|gama_cu|’cura|/20]4/Oé/s’cenci|---um-espe”‘-o-que-

cliz-e-nao-se-apaga.h’cm|

> ht’cp://www.zupi.com.br/b|el<—|e—rat—o—pioneiro—s’cenciV

21
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A tecnologia, as midias e a comunicagéo estso espalhadas pelo mundo em
que vivemos, mas nem sempre é possivel ter acesso a elas. As vezes, falta o
aparato tecnolégico. Ou ento, existe o suporte fisico, mas falta intimidade com

eles. Algumas vezes, ¢ a inexisténcia de possibilidades concretas que limita a

experiéncia.

Este conjunto de cartilhas deseja ser o inicio de um, dentre tantos possiveis,
caminho de se experimentar - e criar! - a comunicagéo, a tecnologia e as midias.

Aqui, vamos propor discussaes sobre diferentes linguagens, divididas em cinco

vo|umes.

Este volume apresenta reflexdes sobre radio, democratizacao da comunicacso
e processos educativos, além de introduzir algumas ferramentas bésicas para o

trabalho com radio na escola e na comunidade. Para saber mais sobre FANZINE,

FOTOGDAF'A, STENC”_ , STOD MOT'ON, comr'ira (O} demais vo|umes.

Boa leitura!
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1) Comunicacso, Moloihzagéo Social e radio!

2 Droo|ugéo Radiofénica ino|epenc|ente

3) O Podcast
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)

3) Linguagem Radiofénica
4) Tipos de programa

5) Geéneros

6) Produzindo o seu poo|cast

7) Postando o seu poo|cast



COMUNICACAO,
MOBILIZACAO SOCIAL E RADIO!

Dos meiosjornah’s’cicos, o radio é reconhecidamente um dos mais eficientes para
a mobilizacso social e para a o|ivu|gagéo de informacaes, dada sua facilidade

de alcance, capaz de chegar a comunidades distantes, rurais e periFéricas, e

sua linguagem direta e simples. Dentre as funcees comunicativas previstas

num processo de mobi|izagéo social, o radio destaca-se na co|etivizagéo de
informacaes, tendo condicses de propiciar um fluxo comunicativo coletivo capaz
de fazer com que as pessoas no se sintam isoladas no mundo, mas parte de um

grupo engajado por uma determinada causa social.

Além disso, o radio é capaz de gerar elementos de identificacao da causa por
meio da padronizacao de recursos sonoros como vinhetas, assinaturas, spots,
jingles, etc. Esses elementos sao de extrema importancia para garantir coesso a
acdes de um projeto de mobilizaggo. Um projeto que se comunica com unidade
sonora, de forma clara e direta, est4 bem organizado do ponto de vista da difusso
de informacaes, da coletivizaczo e, por consequéncia, tem grancles chances de

convocar o publico para o engajamento que se deseja.

Outra importante funcso da comunicacao no processo é manter os publicos
motivados, tanto as liderancas que coordenam formal ou informalmente os
trabalhos, quanto a populagao em geral. Como o objetivo do projeto mobilizador,
na maioria dos casos, envolve um trabalho de longo prazo, a motivagio nao deve
ser apenas circunstancial, limitada a cada atividade que o projeto promove.
Existem dois fatores importantes para a manutencao da motivacao: o primeiro é
manter a informacao circulante de modo que se dé o maximo de visibilidade as
agdes que forem desenvolvidas no projeto. O segunc|o é dispor de uma ritualistica
que valorize as situacées de encontro e de construcso coletiva. O radio pode e
deve estar presente noticiando fatos, acées e fazendo a cobertura de eventos,

encontros e comemoragées.



Para além clisso, o radio assume a Fungéo de fomentar o debate plﬁl:)lico,
envolvendo a popu|agéo ndo sb na percepgao dos problemas e da realidade a

ser transformada, como também na l(ormu|agéo das so|u<;6es a serem propostas.
Assim, pode contribuir na muclanga de posturas e valores claque|es envolvidos

no processo de transformagéo socia|, uma vez que seu contetido noticioso
caracteriza-se por im(ormagéo qua|ilr'icao|a. A im(ormagéo qualiﬁcada é aque|a em
que o ouvinte poc]e apreencJer, além de um dado simp|i1r'icao|o, conhecimentos mais
aprofundados sobre a teméatica abordada pela noticia. Ao interpretar o fato sob
novos prismas, o ouvinte pocle repensar, de modo critico, sua participagéo na vida

cIa comunic]ao|e e sua re|a<;éo com a causa socia|.

1 v v e e e
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PRODUCAO RADIOFONICA
INDEPENDENTE

O radio é um meio de comunicacao que, desde a primeira metade do século
passado, faz parte do cotidiano dos brasileiros. Mas, assim como ocorreu
com as demais midias, seu processo de producso foi muito impactado pelo

desenvolvimento das tecno|ogias o|igitais.

Até pouco tempo atrds, criar uma radio implicava desafios imensos aos grupos
comunitarios. Era necessario estruturar um aparato tecnolégico de grande
dimens&o e custos signilr'icativos, mobilizar uma ampla estrutura de recursos
humanos, além de conseguir uma outorga (autorizagéo de Funcionamen’co) de
emissora comunitéria, num processo burocratico muito complexo e moroso.
Hoje, as produgses sonoras sao feitas em aparatos digitalizados, alguns deles de
funcionamento simples e uso corriqueiro, como smartphones e computadores
“caseiros . A veiculaggo dessas producses também ganhou novas possibilidades
com a internet. Elas estao nas radios online, nas redes sociais, no whatsapp, nos
blogs e em diversos outros espacos virtuais. Isso sem contar outras plataformas
e meios de difusao, cada vez mais vidveis no contexto dos pequenos grupos, tais
como as radio-escolas (radios de alto-falante em espacos escolares, criadas por
alunos em parceria com professores) e as producées sonoras voltadas  veiculacao
em espacos de encontro e circulacio de pessoas, como centros comunitarios,

centros cu|turais, Feiras, eventos artisticos e até assentamentos rurais.

Dessa forma, com a|guns recursos tecno|égicos e acesso a internet, os mais
variados sujeitos e grupos tém, hoje, a possibilidade concreta de criar iniciativas
de comunicaggo envolvendo produgses sonoras e mesmo radios em espacos
presenciais ou na web. Mas ¢é essencial nunca perder de vista um grande desafio,
que é o mesmo desde os primérdios dessa midia: antes de qualquer coisa, ¢
preciso pensar o sentido da comunicacio, o que se quer comunicar e com quem

se quer dialogar. E fundamental criar um amplo debate em torno das propostas



de agdo comunitaria, cultural e educativa do grupo, compreender quais sao os
publicos interlocutores e como mobiliza-los. Por fim, é necessério planejar como
a acdo de produzir radio se encaixa em todo o contexto de propostas, relagses e

atividades do grupo.

A seguir, traremos os elementos técnicos e de linguagem da producao radiofénica.

Uma vez definidos o propésito e as estratégias de mobilizagao e comunicacao
do grupo que decide empreender uma iniciativa na midia radio, & essencial
utilizar esses elementos para produzir uma comunicagao dialégica, que convide
os publicos & participacdo - principio que consideramos primordial para um uso

potente do radio.
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O PODCAST

Podcast ¢ um tipo de programa de dudio pareciclo com um |o|og SONoro ou um
programa de radio veiculado na internet, com a vantagem de se poder escutd-lo a
qua|quer hora, em qua|quer |ugar e quantas vezes quiser. Como ¢ compar’ci||‘1ao|o
pe|a web, o ouvinte pode escolher se quer baixar o poclcas’c e onde quer ouvi-lo:

no préprio computaclor ouem qua|quer apare”m que reproo|uza mp3 (mp3 p|ayer,

celular, ipocl).

O poo|cas’c possui a vantagem de ser gratuito e de facil produgéo, permi’cinclo que
qua|quer pessoa, com apenas um gravao|or ouum compu’cao|or com microfone e
acesso a internet, possa expressar suas opinides, interesses e pensamentos. Além
disso, por ser veiculado na internet, qua|quer pessoa pocle ouvir e comparti”\ar

esses programas.

Ha véarios poo|casts na internet sobre os mais diferentes temas, e eles s3o
organizao|os em canais. Cada canal é um conjunto de programas. O ouvinte

“

poo|e fazer uma “assinatura’ desse conjunto e, a cada vez gue um novo
episédio é pu|o|icado, basta estar conectado a internet que o download ¢é feito

automaticamente para o seu compu’caclor.

Emum poo|cast, vocé poole falar sobre o tema que quiser, da forma que achar
mais interessante. Pode fazer isso em formatos variados, como novela, entrevista,
bate papo, documentario, programa de humor e noticiério, ou mesmo a partir de
uma mistura criativa deles. Entretanto, antes de gravar seu poo|cas’c, é preciso

pensar em a|gumas coisas importantes.
O QUE, COMO E PARA QUEM VOCE VAI FALAR?

E muito importante escolher e delimitar um assunto para que vocé fale apenas
sobre ele e nao Fuja do tema, tirando o interesse do ouvinte. Para nao ter
pro|o|emas com esta questéo, é sempre bom fazer um roteiro. Nzo precisa ser

uma transcrigdo de tudo o que vocé vai falar, mas sim uma enumeragao de tépicos



importantes a serem abordados. Com isto, seu poo|cast tera comego, meio e Fim, o

que é ino|ispenséve| em um poc]cas’c.
DICAS:

« Use uma linguagem facil e comum. Nao pense que é bonito falar dificil. Na
guag P q
linguagem para o radio ou dudio em eral, devemos falar como se estivéssemos
guagem p 8
conversando com a|guém, usando frases curtas e claras. Se precisar usar uma
pa|avra mais o|i|:|'ci|, é bom explicé-|a o|e|oois. Mas n3o se limite demais a isso. Na
dinamica do ’craba”wo, vocé vai perceber que utilizar uma linguagem sem muitos
P q guag

floreios é bem mais facil que rebuscar demais a fala.

- Na hora de gravar, se precisar ler, dé uma entonacgo para sua voz, ndo leia de
forma mondtona nem para dentro. Nao precisa fazer de forma muito empo|gac|a
ou Forgosamente a|egre, mas é importante falar de um jeito que preno|a a atencao

do ouvinte.

A maneira como vocé ira proc]uzir o poo|cas’c também deve ser pensao|a antes de
comegar a gravar. E importante escolher bem o formato e pensar na estrutura do
seu proc]u’to, para que ele n3o lr'ique confuso. Mas isso nao signilr'ica que vocés néo

possam brincar com os formatos e criar novas |inguagens.

E necessario também ter em mente o plﬁl:>|ico para o qua| vocé se cIirige. Sao
jovens como vocé? Criangas, idosos? A |inguagem que vocé utiliza o|e|oeno|e das
pessoas que irdo te ouvir, para que elas possam compreender bem a mensagem
que vocé preteno|e transmitir. Apés refletir sobre todas estas questdes, vocé esta

pron’co para comecgar a gravagéo cJe seu poc]cas’c.
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LINGUAGEM RADIOFONICA

A comunicacio em radio tem caracteristicas que fazem com que este seja
um veiculo proximo das praticas do dia a dia das pessoas. A primeira dessas

”

caracteristicas é a oralidade: o radio “conversa’ com o pdbhco. Além olisso, a
escuta de uma produgéo radiofénica poo|e ser feita enquanto o ouvinte estd em

qua|quer |ugar, realizando outras agdes: o|irigino|o, traba”'lanclo, lavando roupa...

Segundo o pesquisador Armand Ba|se|ore, a |inguagem radiofénica é o conjunto
de formas sonoras e nao-sonoras evocadas pe|a pa|avra, pe|a musica, pe|os
efeitos sonoros e pe|o silencio. A mistura desses recursos expressivos caracteriza
um processo de percepgdo sonora e imaginativo-visua| dos ouvintes, geranc|o

ic]en’ciFicagéo, empatia e envolvimento.

Os elementos SONoros, quano|o combinados, criam imagens auditivas e dso o

tom da relacao entre o radio e seus pd|o|icos. A|guns exemp|os: a voz do locutor

é aque c]ia|oga com o ouvinte, dando a sensagdo de presenca e, muitas vezes,

de proximidade. A musica é aque|e elemento que d4 ritmo e prazer estético.
Também proc]uz sensagdes, evoca um determinado “clima emociona|", ajuo|a quem
ouve a imaginar uma paisagem ou cena. Os efeitos sonoros, somados aos demais
e|emen’cos, criam o ambiente e a atmosfera de determinada cena ou situacéo (por
exemp|o: o efeito de som de chuva em uma determinada cena). Ja o silencio ajuola

. “ JE
a compor oritmoea en’conagao o|a mensagem.

A edigéo ou montagem rao|io|:6nica, por sua vez, envo|ve, numa mesma narrativa,
pa|avra, musica, efeitos sonoros e si|éncio, e fazisso a partir de um processo de
corte, co|agem e mixagem do material sonoro. Para os variados tipos de produgéo
rao|i01(6nica, é importante exp|orar €5S€es recursos expressivos, sempre tendo em

vista os obje’civos de comunicagéo buscados.

Vale mencionar, aino|a, que a comunicagao via radio é po’cencializada quano|o
combinada a outros recursos, que amp|iam a interagéo dos ouvintes com a

produgéo radiofénica. Por 1SS0, O o|ié|ogo com o0s pljlolicos poo|e se valer do



telefone, SMS, e-mail, redes sociais e whatsapp. E essencial incorporar ao

maximo essas formas de contato e de abertura & participacao dos publicos!

TIPOS DE PROGRAMA

A programacao ¢ o conjunto ordenado de tudo o que é transmitido pela radio,
ou seja, todos os programas veiculados. Nao existe uma regra fixa sobre os tipos
de programas para radio. Eles podem se confundir, dependendo das escolhas,
do ponto de vista e da criatividade de quem os produz. Mas, para fins didaticos,
citamos aqui os seis tipos mais comuns, conforme o que é veiculado nas radios

comunitarias:

A) NOTICIARIOS
Sao os programas de divulgacso de noticias, mais vinculados a prética padrao
do jornalismo. Numa radio comunitéria ou na radio-escola ¢ importante dar

destaque as noticias da comunidade, do municipio e da regizo.

B) FORMATIVOS/EDUCATIVOS

Programas educativos devem ter uma preocupagao com a cultura e a educacio.
O objetivo & aumentar o conhecimento do ouvinte sobre o tema apresentado. Os
programas musicais podem informar sobre diferentes tipos de musica, valorizando,

por exemplo, as produgses locais.

C) LAZER/DIVERSAO

Os programas s6 de musica s&o o exemplo mais comum deste tipo de programa.
Mas ¢ possivel, por exemplo, produzir programas de humor, com um locutor
divertido e/ou um bom contador de piadas. Existem as radionovelas, por exemplo,
que fizeram muito sucesso no passado, mas hoje em dia s&o muito raras. Esta
experiéncia j4 foi resgatada em algumas rédios comunitérias. Pode-se também
realizar programas com jogos, perguntas e testes de conhecimento, distribuindo
brindes que podem ser doados por estabelecimentos da regigo. Neste tipo de

programa, o limite ¢ a criatividade de quem o faz.
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D) ESPORTIVOS

Embora possam ser identificados como programas de lazer/diversao, poo|e-se
enquao|ré-|os em uma categoria especiﬁca, tamanha é a audiéncia deste tipo de
programa. So para se ter uma ideia, nas radios AM comerciais, eles s3o a parte
mais popu|ar da programagao. O futebol ngo ¢ o dnico esporte sobre as quais as
emissoras falam, mas é o principa|. Na radio comunitaria, deve-se dar cles’caque ao
esporte local, cobrindo, por exemp|o, os times de futebol popu|armen’ce conhecidos

“ , . - . ‘o
como cla varzea OU alncla compe’clgoes es’cchan’cls em esco|as cJa reglao.

E) CULTURA LOCAL/COMUNITARIOS

Sao programas voltados especiﬁcamente a constante prestagao de servigos

4 comunidade, buscando a intimidade entre a radio e os ouvintes. Os programas
de cultura local sao destinados a c|ivu|gar os espe’cécu|os, inauguragdes, feiras,
rodeios, encontros, cursos, pegas de teatro, filmes, entre outras atracdes culturais
da comunidade. Promovem as ageno|as com a programagao cultural da regiéo de
abrangéncia, procurano|o sempre estimular e popu|arizar estes eventos entre os
ouvintes. Divu|gar estas atividades, em especia| as gratuitas, é uma 6tima maneira
para promover o acesso e o comparti”\amen’co dessas iniciativas para a popu|agéo.
Para este tipo de programa, poc|e ser bem interessante a transmissdo diretamente
do local do evento. J4 os chamados programas comunitarios servem como um
canal para atender aos anseios da comunidade, buscando so|u<_;6es de pro|o|emas
especiﬁcos da regido. Aqui entram também ofertas de trabalho, achados e
perdidos, bem como reclames de ouvintes. Este tipo de programa é muito
importante para a rédio comunitaria. Suas inFormagées poo|em ser reutilizadas em

ltorma cJe notas que poolem entrar em qua|quer outro programa.

GENEROS

A c|assi|:icagéo dos programas néo é fixa, até porque um programa de diversao poo|e
ser formativo, e vice-versa. O esportivo, por exemp|o, poo|e conter a narragdo ao
vivo dos jogos de futebol, debates e entrevistas antes e c|epois dos jogos, reportagens
jornah’s’ticas e boletins informativos. Definir um tipo é apenas um artificio

para dar coesao e identidade ao programa. Por isso, vamos pensar em uma outra
divisao, que chamaremos “géneros". Esta divisdo poo|e se ap|icar a todos os tipos

de programas, definindo o estilo e 0 modo como o programa vai ser conduzido.



Diferente do tipo, que define a identidade do programa, o género pode variar
em um mesmo programa, criando uma identidade mais eclética. Um programa
sobre cultura local pode adotar entrevistas e debates em um dia e apresentar
musicas de artistas locais em outro, por exemplo. Ou ainda misturar todos estes
géneros em um s6 programa. Em um noticiério, por exemplo, temos os chamados
géneros jornalisticos, que s3o as diferentes formas como as noticias podem ser

apresentadas. Vamos sugerir os sete géneros mais comuns:
a) Mesa redonda: debate e painel

Com esse género de programa se aborda um tema de interesse para o publico
através de um didlogo entre as personalidades envolvidas ou conhecedoras desse
tema. Elas sso convidadas para que apresentem suas argumentacées a favor ou
contra o tépico em questdo. No caso do debate, sdo pessoas com pontos de vista
diferentes e o obje’civo é o confronto de opinides. J4 no painel, os convidados
expdem opinides que se complementam, proporcionando um quadro mais
completo sobre o assunto. O programa deve, de preferéncia, ser conduzido por
um apresentador/moderador, que deve procurar se manter imparcial e 4 margem
da discussgo. Este moderador ¢ importante para amenizar conflitos e dividir os
tempos de fala, impedindo que algum dos convidados “tome conta” do assunto
ou até mesmo que o programa vire uma bagunca com todo mundo falando ao
mesmo tempo. Ele tem que regular as intervencées e fazer com que elas sejam
proporcionais, concedendo espaco para todas as perspectivas. E importante
que, de tempos em tempos, o moderador reapresente o tema e os convidados,

situando os ouvintes que estao sintonizando a radio ao longo do programa;
b) Entrevista

E um modelo jornalistico que acontece através do diélogo entre o entrevistador
e o entrevistado. Nas radios comunitarias, esse género é uma 6tima forma para
a manifestacso dos moradores da comunidade, permitindo que se conhecam
melhor. A entrevista abre um amplo espaco de participacso para que as pessoas
falem da sua realidade, operando diretamente no sentido da identidade local.
Elas podem despertar o espirito de solidariedade enquanto dao voz a quem

normalmente nio tem acesso aos grandes meios. Nem por isso, entretanto, deve-
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se chegar ao extremo de abrir o microfone para qua|quer um dizer qua|quer
coisa, pois néo é esta a {ungéo de uma radio comunitéria. E preciso ter claro que
a entrevista serve para comunicar a|guma coisa, informar os ouvintes, os leitores
ou 0s Jce|e5|oe<:’cac|ores sobre determinado fato que, de prel(eréncia, interesse &
comunidade. Para p|anejar melhor a entrevista, poclemos classifica-la de acordo

com os obje’civos:

- esclarecimento - aque|as que servem para se conhecer melhor o assunto
que se esta tratando ou para esclarecer um assunto confuso do
conhecimento do en’crevis’cado;

- andlise - aque|as que servem para se entender melhor os pro|o|emas ou
para se descobrir as causas dos mesmos. Também servem para apro{undar
a|gumas respostas superf‘iciais;

* agdo — servem para passar da teoria & pratica, para que os entrevistados
expressem as agdes que vdo desenvolver em re|agéo aos prob|emas
ana|isao|os;

. persona|io|ao|e - quanc]o o interesse é a propria vida da pessoa entrevistada.

Como preparar a entrevista:

- O entrevistador deve ter bem claro, antes do inicio da entrevista, o tema
que seré abordado;

- Selecionar o entrevistado mais aclequao|o para falar sobre o tema;

- Se o entrevistador nao conhece o tema, deve antes consultar e ler o
maximo possivel de textos sobre o assunto. Quanto mais informado estiver o
entrevistador, mais produtiva e interessante seré a entrevista;

- O entrevistador deve anotar os pontos principais para, o|epois, questionar o
entrevistado;

- Pode-se trocar uma ideia com a pessoa entrevistada antes que a gravagéo
seja iniciada, mas n3o se deve dizer a ela quais perguntas serdo feitas. O

. ’ . “ L. ” A
risco é que a entrevista se torne “robética’ e perca a espontaneidade.



A estrutura da entrevista:

- No inicio, apresente o convidado e explique porque ele foi chamado para
participar do programa.

- E importante que as perguntas sejam ordenadas com uma certa légica. Para
isso, prepare um roteiro de questées, mas sempre tendo em vista que, no
decorrer da entrevista, esse roteiro podera ser modificado a partir do que de
mais interessante surgir nas falas da pessoa entrevistada.

- Como na mesa-redonda, lembre-se de reapresentar o tema e o
entrevistado durante a entrevista;

- No final da entrevista, & importante que se faca um resumo dos principais
pontos abordados;

- AO encerrar, agradega ao convio|ao|o pe|a presenca.

Como fazer uma entrevista?

- O entrevistador ocupa o lugar do publico e deve, portanto, falar com
palavras simples e populares, que todos os ouvintes entendam;

- O entrevistador deve tomar cuidado para nso demonstrar que sabe mais
que o entrevistado, porque pode constrangé-lo e deixé-lo nervoso. Lembre-
se que o entrevistado é quem est4 ali para falar do assunto;

- Na medida do possivel, nao dar opinizo ao formular as perguntas nem
acrescentar as respostas comentarios pessoais, pelas mesmas razées do item
anterior;

- O entrevistador deve criar um clima comunicativo, comegando pelas
perguntas mais simples e menos complexas e incémodas, para que o
entrevistado vé relaxando aos poucos. Lembre-se que muitas pessoas
costumam ficar constrangidas diante do microfone;

- Procurar fazer perguntas curtas, que permitam respostas completas;

- Se a resposta do entrevistado comecar a ficar muito longa, o entrevistador
deve intervir com outra pergunta, para dar uma quebrada e a entrevista nao
ficar muito cansativa;

- O entrevistador tem que saber ouvir o entrevistado - isto é muito
importante, porque vai permitir novas perguntas, explorando os novos
caminhos que podem resultar da conversacao;

- Nao tem que tomar para si o microfone, de modo algum;
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- Tem que ter um tom vivo e animaclo, de interesse na conversa, estimulando
o entrevistado a Fa|ar;

- Nao manipu|ar a entrevista. Cada pergunta deve ser uma decorréncia do
assunto que esta sendo jcra’cao|o, para que o ouvinte lr'ique bem esclarecido
acerca dele;

- Se a entrevista for feita pe|o telefone do es’ctflclio, evite falar mais alto. Evite
fazer os tiques telefonicos (sim, hum-hum, ok...). Se for externa, num local
forado es’cL'Jo|io, é importante testar antes o gravac|or;

- E importante salientar que o entrevistador deve descobrir o seu proprio
método de fazer a entrevista, aque|e que melhor se encaixa com a sua

persona|io|ao|e.

c) Comentario

E um género radiofénico mais criativo e serve para expressar a postura io|eo|o'gica
da emissora ou do seu autor. O comentario ajuo|a os ouvintes a compreencler

melhor a realidade e d4 a eles os elementos necessarios para in’cerpreté-|a.

Dreparagéo:

- Seleciona-se o tema e avalia-se apenas um ponto de referencia para
c]esenvolvé-|o, porque, do contrério, poo|e-se criar confusdo com a amp|iagéo
do assunto. Esta selecio pode ser feita pelo préprio comentarista ou pela
equipe de produgéo, caso exista uma. Os temas da atualidade devem ser
ana|isao|os, com suas maiores repercussoes, e selecionados para comentar,
determinando as linhas do comentario;

- Desquisa-se o tema em vérios locais. E necessario que se esteja atualizado
com im[ormagc")es gerais da imprensa, de |ivros, revistas, Internet, etc;

- Entao, & feito um esquema do que sera c]i’co, seguinc|o a seguinte estrutura:

REDACAO:

- Linguagem clara e popu|ar, o mais correta possfve|;

- Utilizar o humor, a surpresa, ditados popu|ares, usar comparagdes com
fatos da realidade dos ouvintes;

- Cuidar para ndo fazer um texto muito comp|exo, distante da |inguagem

simp|es do cotio|iano;



LOCUCAO:

- O comentério tem que ser lido pe|o autor do texto ou falado de improviso,
mas com dominio do assunto. E a pessoa que pensa sobre o tema, que
entende o signiﬁcado do que quer dizer e se identifica com o assunto. Ele
transmite uma opinido formada por conceitos, ideias e sentimentos;

- O tom usado é de interpretagéo, e ndo de uma noticia;

- Nso tem que ser como uma aula, onde o proFessor fica acima do aluno. O
locutor deve estar no mesmo nivel do ouvinte, conversar com ele. O ritmo
tem que ser pausaclo e exp|ica’civo;

- Ao expressar o pensamento, deve-se ter cuidado para néo ser
demagégico. Para evitar isso, é importante ter controle dos termos e n3o
apoiar os argumentos em autoridade moral de pessoas ou crengas. Nzo se
deve ter medo de questionar. Deve-se tomar cuidado para ndo manipu|ar a

inFormagéo em favor proprio.
d) Musical

E um género que pode adaptar-se a qua|quer tipo de programa. Aligs, ele &
fundamental para atrair e preservar os ouvintes. Mas é muito importante zelar
pe|a qua|io|ac|e do que é tocado na radio. Lembre-se que nédo é uma radio
comercial, entso nao da para se limitar a tocar s6 as musicas da moda. E preciso
pesquisar, conhecer musicas novas e antigas para sempre oferecer ao ouvinte uma

cultura diferente da grancle midia.

Também inclui a masica dos moradores da comunidade. Dres’cigie e divu|gue a
arte local, mas também estimule a qua|ic|ac|e do que é produzido. Discuta com a
comunidade e sempre procure selecionar o que vai ser tocado a partir de critérios
adequaclos para uma rddio comunitaria, levando em conta o seu pape| social.
Tocar qua|quer coisa s6 porque € a musica de um amigo ndo deixa de ser uma

forma de jabé.
e) Noticia

A compreensao sobre o que é uma noticia muda de acordo com quem a esta
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gerando. E isso de acordo com alguns critérios de proximidade, atualidade,
consequéncias, impacto, relevancia e universalidade. Segundo o Dicionario
Aurélio, noticia é “informacso, exposicio curta de um assunto’. Em termos mais
jornalisticos, conforme o Dicionario de Comunicagso, é um “relato de fatos ou
acontecimentos atuais, de interesse e importancia para a comunidade, e capaz
de ser compreendido pelo piblico”. Assim, o que ¢ noticia para a Rede Globo,
por exemplo, nem sempre ¢ interessante para o entendimento de uma radio
comunitaria. E o contrario também & verdadeiro. Ao pensarmos a informacao,
temos que construi-la de uma forma clara para que seja bem compreendida pelo

Nnosso pl:ll)llCO Destacamos a seguir a|guns pOI"ItOS a se oloservar.

LIDE:

E um termo criado a partir da palavra inglesa “lead”, que significa “guia” ou
“o0 que vem & frente”. De modo bem simplificado, ¢ uma base inicial para
construir uma noticia. Um alicerce que fornece ao ouvinte as informacaes
basicas sobre o tema abordado, procurando prender a sua atengso. Embora
um pouco contestado pelas modernas teorias de jornalismo, ainda oferece
uma solucdo bastante didatica e eficiente para a construcgo de noticias,
agrupando as principais informacées de um acontecimento. Assim, a ideia
do LIDE sugere que, para melhor compreenszo da noticia, é importante
responder pelo menos as seguintes perguntas:

O QUE aconteceu? Descrever com precisgo o fato;

Com QUEM aconteceu? Quem organiza, quem realizou, suas
caracteristicas;

QUANDOQO aconteceu? A data, hora ou turno em que aconteceu o fato -
falar do antes e do depois;

ONDE aconteceu? Falar do lugar onde o fato aconteceu, endereco ou
localidade;

COMO aconteceu? Falar do jeito como aconteceu o fato noticiado;
POR QUE aconteceu? Falar das causas que provocaram o fato e, se

possivel, das consequéncias.

Uma dica para ajudar a decidir se a informacao que vocé tem pode ou n3o



virar noticia, é verilr'icar, por exemp|o, se ela encaixa em a|gum dos seguintes
tépicos:

- Mais importante, assuntos relevantes para a comunic]ac]e;

- O mais caro ou barato, o que aumentou ou baixou de prego;

- Tragéo|ias e prob|emas que assolam a comunidade;

- Fatos recentes, que acabaram de acontecer;

- Coisas incomuns, curiosidades ou causos;

-O que vai acontecer, novidades e servigos o|ispon|'veis;

- Os tltimos ou mais a margem, projetos solidarios gque merecem ajuo|a;
-Os primeiros, maiores, que destacam-se por mérito e precisam de apoio.
Numa radio comunitaria, as noticias devem ser dadas conforme sua

importéncia, nessa ordem:

Comunidade;
Municipio/Regiéo;

Estao|o;

Dal's;

América Latina;

Mundo.

A ESTRUTURA DA NOTICIA:

- Priorizar os dados mais importantes para a im(ormagéo a ser cIacJa;

- Na medida do possive|, tem que ter pe|o menos os principais dados
conforme proposta do LIDE;

- Caso necessério e possive|, um corpo formado por parégrafos onde
acrescentamos dados novos e recordamos a|guns dos mais importantes;

- Um fechamento com os dados para que o ouvinte recorde o fato e/ou {'ique
com a perspectiva das consequéncias;

- E possfve| ainda adicionar algum comentario ou entrevista que possa dar

mais vil)ragéo, se FOF O Caso, mesclanclo recursos o|e outros géneros.

A LINGUAGEM DA NOTICIA:

- E clupla, porque além da gramatica em si, tem a |inguagem do sentido que
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sedaa e|a, que interfere na forma como o ouvinte vai recebé-|a;

- Tem que ser de uso corrente e compreensive| para todos que a ouvem (se
for usada uma palavra que seja o|i|:|'ci|, tem que exp|icar o que signilr'ica);

- Especia|mente para o réc]io, usar pa|avras curtas, frases curtas e com
estrutura |égica. Tem que usar sindnimos, evitando ao maximo repetir

pa|avras.
A DURACAO DAS NOTICIAS

- Existe um pao|réo in’cernacional, que sugere tempos, de modo a preno|er a
atencéo do ouvinte. Mas nado é uma regra gera|, apenas uma sugestao
visando tornar o noticiario mais atraente;

- Sugere-se entre 15 segunclos e 30 segunclos para os flashes informativos;
- Sugere-se entre 30 seguno|os e 1 minuto e 30 seguno|os para as noticias
que s6 tém textos;

- No méximo 2 minutos para as reportagens, sempre cuidando para ndo
tornar o programa cansativo;

-Em mécha, 12 linhas de uma lauda compdem um minuto. Uma lauda é uma
folhinha com 12 linhas de 65 ou 72 caracteres, que contém varias

in|:orma<;6es e critérios para orientar o locutor.

Ha diferentes formas de narrar as noticias. A|gumas formas adotadas sao:

- Noticias que s6 tém texto: s3o as noticias que o locutor ¢, de preferéncia
tém que ser curtas;

- Noticias com texto e sonora: sio noticias que tém texto com trecho(s) de
entrevista(s) ou mesmo entrevista(s) completa(s), ou ainda enquetes, para
ilustrar a in|:ormagéo. Servem para dar mais credibilidade as informagées,
romper com a monotonia, amp|iar o tema e aumentar a participagéo popular;
- Boletim: noticia feita por um correspondente, um reporter que narra os
fatos noticiosos proo|uzic|os no local onde eles estao acontecendo. Este tipo
de noticia poo|e ter s6 texto ou texto e sonora. Podem ter uma abertura feita
no estudio pe|o apresentac]or do programa. Na maioria das vezes, estas
noticias s3o transmitidas ao vivo e, portanto, é necessario saber improvisar

e fazer um roteiro minimo prévio com o|es’caque para os itens mais

importantes do acontecimento.



E necessério também que se pense alguns CRITERIOS PARA A
MONTAGEM do noticigrio. Os critérios podem variar entre:

- geogréfico - local, regional, nacional e internacional;

- por assuntos - politica, economia, social, cultura;

- por atualidade - a noticia mais nova ¢ a primeira;

- pode-se fazer uma mistura entre esses critérios. Mas o importante mesmo ¢
pensar a organizagao do noticirio;

- as noticias de maior importancia tém que estar entre as manchetes, que sao
lidas com destaque. As manchetes véo no inicio do programa e dao uma ideia
pro ouvinte do que o programa vai falar. Se quisermos, podemos fazer um
resumo do que falamos ao fim do programa. As manchetes e resumos tém

que ser com frases curtas e completas, mas nao te|egra'1r'icas.

f) Reportagem e radio-documentirio

O mais simples & pensar a reportagem como uma noticia aprofundada. O
radiodocumentario segue a mesma linha, e ndo é muito precisa a diferenca

entre estes dois géneros. Ambos buscam ir além da noticia comum. A ideia &
ltugir do superficial, abordar os detalhes do fato, do assunto, que nao podem ser
esclarecidos em poucos segundos ou linhas. A boa reportagem & fruto de um
esforco de contatar as fontes, colher o maior niimero de informagses possiveis

e verificar a veracidade delas. Por isso, demora mais tempo para ser produzido.
Em alguns casos, pode levar meses até ser concluido. O livro Rédio: o veiculo,

a histéria e a técnica, de Luiz Artur Ferrareto, sugere que o radio-documentario
“baseia-se em uma pesquisa de dados e de arquivos sonoros, reconstituindo

ou analisando um fato importante”. Inclui recursos de sonoplastia, montagens e
elaboracso de um roteiro prévio para conduzir melhor seu andamento. Em sintese,
tratam-se de grandes matérias, com insercao de diversas entrevistas gravadas e
uma série de informacées sobre determinado assunto. O importante & o repérter
trazer diversos aspectos da questdo abordada, ponto e contraponto, de modo a

ampliar a reflexdo do ouvinte.
g) Revista

Quando se fala em revista logo se pensa em revistas de papel. Certo? Sim e nio.
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No rédio também existe revista. Radio revista ¢ mais um tipo de programa que
pode ser produzido no rédio. Muitos dos programas que se escuta no radio sdo
do tipo revista porque apresentam entrevistas, informacées e diversao. Como
numa revista de papel, mas sem as fotos. Uma boa revista de radio ¢ um programa
muito 4gil e gostoso de escutar porque sabe misturar informacso e diversso na
medida certa. A radio revista pode ter um tema sé, tipo revista esportiva, ou ser
uma revista de atualidades e passar noticias gerais, sempre passando informacaes
praticas para a vida das pessoas. Podem ter a duraco de 15, 30, 45 minutos,

até uma ou duas horas, dependendo da programacao, da disponibilidade dos
locutores/apresentadores, da ideia do programa. As revistas podem ser diarias ou
semanais. E um programa com contetdos variados, ligados por um apresentador,
que vai marcando o estilo. Estes contetidos podem ser considerados como
micro-espacos do programa, em alguns casos fixos. A revista utiliza os diferentes
géneros jornalisticos:a entrevista, a conversagéo, o debate, comentério etc, todos
falando de temas da atualidade, além de géneros de entretenimento, como uma
conversa de anélise, a radionovela, apresentacées musicais e por af afora. A
linguagem ¢ de facil compreensso. Para se ter uma boa audiéncia em temas muito
complexos, o apresentador pode criar formas de se colocar mais préximo do
publico. Normalmente a revista & feita ao vivo e o roteiro nao esta fechado. Ha

possibilidade da entrada de um repérter a qualquer momento, por exemplo.

IMPORTANTE! Uma radio comunitéria nao precisa, nem deve fazer tudo como
numa radio grande, comercial. A comunidade pode falar na sua lingua e inventar coisas
novas, diferentes e criativas. O radio € um meio de comunicacao muito rico e, se for

encarado com prazer e alegria, ¢ um brinquedo com diversas maneiras de se jogar.

AS FONTES DE INFORMACAO

De uma forma simplista, pode-se dizer que fonte é tudo o que fornece
informacées para a construcdo do programa. Mas nunca esqueca a
CREDIBILIDADE no momento de escolher as fontes. No caso de pessoas,
procure sempre gravar os depoimentos — assim no restard margem de ddvida
sobre a autenticidade da fonte. Em alguns casos de excecio, & possivel preservar
a fonte, garantindo o seu anonimato. Mas, nestes casos, & fundamental que tal

fonte seja de extrema confianca e, por alguma razio, seja conveniente que seu



nome nao apareca. Ainda assim, ¢ importante que o ouvinte tenha pelo menos
uma nogao da origem da informagso, com alguma pista do local ou da procedéncia
desta fonte. Senzo, a tal CREDIBILIDADE pode ficar comprometida. O ideal
é sempre identificar a fonte e evitar o anonimato. Em caso de duvida, cruze a
opinido da fonte suspeita com outras fontes. Para a maioria das pessoas que estao
ouvindo um programa nao ¢ interessante conhecer uma opinido se no se sabe
quem a deu. E um dos aspectos fundamentais que vai diferenciar a noticia da
“fofoca”. Além das pessoas, existem outras fontes tteis para a construcao de uma

matéria, como, por exemplo:

- jornais, revistas, outras radios, telejornais e agéncias de noticias: tome
cuidado para nio reproduzir simplesmente o que é veiculado pela midia
em geral. Muitas vezes, tais informacées sao carregadas com uma postura
tendenciosa, vinculada a interesses em desacordo com a proposta das

comunitarias;

- documentos e bibliotecas: enciclopédias renomadas e documentos emitidos
d tos e bibliot lopéd dased t tid
por instituicso com credibilidade szo timas fontes. No caso dos livros,
procure informar-se sobre os autores para compreeno|er melhor suas ideias e

intengdes;

- correspondentes: jornalistas que trabalham para a emissora ou o programa
que tém como tarefa recolher periodicamente os fatos da sua 4rea para

enviar com a sua propria voz;

- Internet: a rede mundial de computadores oferece de tudo, o que presta
e aquilo que n3o & confidvel. Dentro da midia descentralizada, existem
dezenas de blogs, portais, paginas e fontes de informacao populares
muito interessantes. Dentre estas, estao dezenas de paginas com arquivos
de contetidos de dudio e que podem ser baixados gratuitamente. A
pesquisa permanente ¢ a melhor maneira de se informar e buscar os bons
contetidos da internet. Mas aqui, as fontes s&o sempre suspeitas. Priorize

pesquisas fatuais, com dados brutos e legalmente respaldados, tais como o
Instituto Brasileiro de Geogralr'ia e Estatistica (IBGE), Tribunal Superior
Eleitoral (TSE), Controladoria-Geral da Unizo (CGU), etc. Além de
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portais renomados de movimentos popu|ares, jornalismo de investigacao
e instituicdes de ensino. Eles darao mais credibilidade as imtormagc")es

veiculadas.

MAS DE ONDE TIRAR AS NOTICIAS DA COMUNIDADE?

Dos proprios moradores, com suas dendncias e rec|ama<;6es, por telefone ou no
boca-a-boca. Na comunidade, quase todas as pessoas se conhecem e sabem o
que esta acontecendo com seus vizinhos e parentes. Se cada um que trabalha

na radio levar uma noticia por dia, o |ocu’corjé vai ter a|guma coisa para falar no
programa. Outra boa ideia é montar uma equipe de reporteres popu|ares da
comunidade. lsso rompe com a situagéo de mero receptor do ouvinte. Tente
recrutar um grupo de ouvintes que esteja sempre |igado ao programa. Eles podem
entrar ao vivo de qua|quer telefone e comentar sobre o assunto do programa.
Estes reporteres popu|ares também podem fazer pesquisas e entrevistas junto

a popu|agéo, abordando o tema em discussao. O unico porém é que esta ideia
precisa de uma chave hibrida para ser imp|emen’cao|a. Lembre-se de priorizar as
noticias da comunidade, da cidade, da regido, do estado, do pais e do continente,
nessa ordem. Por dltimo, em casos mais importantes

como guerras, as noticias do mundo, que podem ser tiradas dos jornais diarios e
em grandes portais da Internet. A radio comunitéria também deve sempre tentar

conseguir assinaturas cortesia dos principais jornais da cidade.

CONSELHOS GERAIS SOBRE PROGRAMAS

Para que realmente o radio seja importante para quem estiver ouvinclo, é

importante lembrar-se de quatro pa|avrinhas basicas:

INTELIGIBILIDADE:
a inFormagéo que vai ao ar tem que ser compreensfve|. Esta¢a cono|i<;éo que
permite que um programa, uma informagéo, seja direta. E isto se consegue pe|os

seguintes pontos:



-O SOM TEM QUE SER LIMPO E DEPENDE DE UM BOM SISTEMA TECNICO:
equipamentos e aparatos de gravagéo e transmissao, com uma correta
modulagio na mesa de controle, a combinagéo de sons deve ser agradavel,
conectando as vozes que irdo ao ar com os outros sons que podem ser
utilizados. Bom tratamento acustico do estudio, utilizacio adequada do

microfone etc.;

- IDEIAS PRECISAS:
para que a informacgo seja entendida, devem ser bem delimitadas e definidas
as ideias que seréo expostas. Faca um bom planejamento, prepare-se para o

programa;

- CONCEITOS SIMPLES:
sempre se deve ter em mente que os ouvintes formam um grupo diferente
entre si. Por isso, os conceitos emitidos devem ser simplificados ao maximo,

com a intencao de serem compreendidos por todos.

CORRECAO:
toda a informacao deve ser correta e, além disso, seu contetido deve aproximar-se

ao méximo dos fatos, através de uma investigacio o mais completa possivel.

RELEVANCIA:

uma informacao & relevante quando o ouvinte, ao escutar o programa, se sente parte
integrante desse programa. E muito importante, portanto, chamar a atencao para
coisas que sejam relevantes a ele. Para que isso aconteca, precisamos conhecer a
audiéncia, quem esté nos escutando. Devemos conhecer estas pessoas, saber qual

é o seu perfil. Quando se faz um programa, precisamos sempre nos colocar no

lugar do ouvinte, imaginar o que ele ja sabe, o que ele gostaria de falar e nao pode,
que pergunta ele gostaria de fazer, mas nunca se sentiu encorajado a fazer. A radio
comunitaria parte do senso comum e politiza o cotidiano com os temas urgentes de

uma coletividade.

LINGUAGEM:

tem que ser rica e nativa. As concordancias verbais sdo importantes, mas

ndo s&o fundamentais. A esséncia do radio na comunidade é a Franqueza ea
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espon’caneidade, falando ao microfone como conversamos com um vizinho.

- Deve-se cuiclar para nao usar expressées que sirvam c]e mu|e’cas, como

““ i i i

né, assim, 6, poisé,

” o,

”
hum , sim , etc.;

- Nao usar expressdes vazias e ao|je’civos em abundancia. Procure usar
substantivos comuns de facil entendimento e, se tiver que optar entre um
substantivo positivo e outro negativo, prelr'ira sempre o positivo. Tenha

cuic]ao|o com oOs pronomes, pOiS e|es poo|em causar COH{U56GS;

E importante que o texto seja |impo e de facil visua|izagéo. O indicado

é escrever em espago <:Jup|o, em linhas curtas de 60 toques, sem separar

as pa|avras no final da linha e sé escrever numa face do pape|. As pa|avras
mais dificeis devem ser escritas com c]es’caque -em maiL'Jscu|as, separadas

em silabas ou suHinhacJas, conforme veremos mais aclian’ce;

- As frases devem ser escritas para serem faladas e nao para serem lidas.
Os sinais de pontuagéo usados s3o ponto, para pausas |ongas, e vfrgu|a,
para pausas curtas. Também poo|e-se usar a barra, ( “/" ) como alternativa
para pausas |ongas entre uma frase e outra;

- Ao usar sig|as, explicar no minimo uma vez o que ela signiﬁca;

- Nao usar abreviaturas quanclo se escreve. lodas as pa|avras devem ser
bem pronunciao|as;

- Os ntimeros devem ser escritos por extenso. Ao expor um numero ou
proporgao, é fundamental que seja dado um exemp|o compreensive| para
uma pessoa simp|es;

- E melhor que os verbos sejam usados no presente e no futuro ao invés do
passaclo;

- O radio tem um po’cencia| que néo poo|e ser comparado aos demais
vel'cu|os, como ojorna|, atv e o cinema. Mas, para que isso se torne
concreto, é preciso utilizar ao maximo os recursos que ele oferece, como a

musica, a pa|avra, a voz, o0s ruio|os, os si|éncios, etc.



PRODUZINDO SEU PODCAST

Para editar seu poc]cast, utilize o “Auclaci’cy". A vantagem deste programa é que vocé
poo|e instal- -lo gratuitamente em seu compu’cao|or.

1. Para baixar o programa, acesse o site abaixo: h’c’cp://audacity.sourceltorge.net/
c]own|oao|/winc]ows

2. C|ique no link corresponc]en’ce ao instalador Audaci’cy

3. Aprovei’ce também para instalar um programa que permite o Audaci’cy transformar
os arquivos editados em formato MP3. Para isto, basta clicar no link “LAME MP3
Encoc]er", na parte de baixo da jcela, onde aparece “Componen’tes adicionais . Vocé

precisara deste programa para finalizar seu poo|cas’c.

mhdaﬁily Google

[micie] [ irstater |_[Ajude | [ Fakconoseo | [Emota-sel] [Doe |

Instalar Windows

Autacily 20
e Recommended Downloads - Latest Version of Audacity
prem = Audarity F 0 inmtalear | ese e 18 8 MG, Inciuding help 8es) foe Waindows 2000KPISIET
CRLMLinu « Audacty 30 7o file (7.7 ME) for Windows 20000RWE/T - Use Ini i you want a smaler domnload pwEhout help fles), or

cannat an e instalier beeause of Fesimled Permissions.

Plugres and Lisiaris

T Componentes opcionais

w Flug-ins and Libraries

ol il + LADSEN Mg 0.4 15 metaler | exe fie, 1.5 MB) - Comains over 00 pug-ns

[ fichacss - + Flug-ins - Instale efefoe o filiros adcionals.

+ LAKE [P3 encoder - Permite a0 Autacfy expanta arquivos em fomasg KE3
Irwes ke em agles &

mais fecil du gue vooE + EEmgen impariegan librany - Alows Audasiny 1o PR anm ey meny sddmanal audio Tearals sUen 38 AGT AMR(ME)
i e kst B 20 WA SN0 10 IMEoe Sudo from video dles
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Para gravar diretamente no seu computador, ¢ preciso ter um microfone. Tendo-o
em maos, conecte-o ao seu computac|or (entrada rosa).

1. Abra o Audacity

2. Para comecar a gravar, clique no botso GRAVAR (bolinha vermelha na parte
superior da tela).

3. Ao terminar a gravacio de seu podcast, clique no botdo PARAR (quadrado
amarelo na parte superior da tela)

4. Para escutar o que foi gravado, basta clicar em PLAY (triangulo verde na parte
superior da tela.

5. Vamos conhecer um pouco sobre as principais ferramentas do Audacity:

Selecso: permite que vocé selecione trechos de 4udio para edicao

|E}k{:] —

Envelope: Ela marca pontos no 4udio para que vocé aumente ou diminua o

<

olume.

Je

pressione a tecla SHIFT ao mesmo tempo para diminuir o zoom.

Zoom: para aumentar ou diminuir a visualizagio das ondas sonoras. Clique e

+—»
| Deslizar: Para mover os trechos de 4udio selecionados na pista de gravacso.




6- Para cortar trechos desnecessérios e possiveis erros, selecione apenas o trecho

desejado (utilizando a “ferramenta de selecao”) e aperte DELETE, no teclado.

Ficheiro Editar Exibir Controle Faixas Inserit Efeitos Analisar Ajuda
= 12 i 1E
" E L0 e | I——
W E)B) )P Q) slalnlam w0 pay o
[ Mme ~ | 4) | Altofalantes/Fones de ¢ ¥ | S| Migofone interno (IDT+ | 1 (Mono) Inpu ~ |
i 15 a0

7- Para inserir outras gravagées que j& estejam em seu computador, como uma
musica e uma musica de fundo, vé a FICHEIRQO, na barra superior da tela, e

clique em IMPORTAR AUDIO. Agora é 56 localizar qualquer arquivo sonoro

no seu computador e depois clicar em ABRIR.

8- Se desejar, vocé pode adicionar efeitos ao seu podcast, como alterar a
velocidade de reproducao ou amplificar o volume. Para usa-los, selecione a parte
da trilha em que quer aplicar o efeito, vd em EFEITOS - na barra superior - e

clique no escolhido.

9 - Com o podcast pronto, va a FICHEIRQO, na parte superior da tela, e salve o

seu projeto. Mas, para que vocé possa ouvi-lo em qualquer computador ou envié-lo
para a internet, é necessario salvéa-lo como WAV ou MP3, Para isso, volte ao botso
FICHEIRQO e clique em EXPORTAR COMO WAV. Se vocé instalou em seu

computador o programa “"LAME MP3 Encoder”, podera salvé-lo também como
MP3. Neste caso, vé em FICHEIRO e clique em EXPORTAR COMO MP3.
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E possivel gravar o podcast através de gravadores de 4udio - digitais ou de fita
— e de outros dispositivos que gravam 4udio, como celulares ou mp3 players.
Neste caso, transfira o arquivo gravado para o computador - seguindo o passo

descrito em 6 (|mportar dudio).

POSTANDO SEU PODCAST

Existem vérios sites que permitem a postagem gratuita de podcasts. Um deles
é Sound Cloud - www.soundcloud.com. Neste site, além de poder postar
qualquer podcast, vocé pode ouvir os que foram postados por outros usurios.
E nao apenas podcasts, muitas bandas usam o Sound Cloud para divulgar
suas musicas, assim como canais de radio e outras pessoas que postam os mais

variados géneros.

1- Para postar seu podcast na rede entre na pagina do Sound Cloud
(www.soundcloud.com) e clique no botso “Upload and share”.
2- Depois em “Choose files” para escolher um arquivo do seu computador, se

seu podcast j4 estiver pronto e editado. Caso queira gravar na hora, clique em

"REC".

Tracks People  Groups Upload & Share

Upload & Share Any Sound

@ or Choose files

1 hr 55 mins =it | % Get more minutes

We zupport AIFF, WAVE, FLAC, 0GG, MP2, MP3, AAC, AMR and WHA fies.

Please, respect the community guidelines and only upload tracks with permission from the rights holders.
Problems uploading? Please check our troubleshooting tips, use the Old-Skeol uploader or try a deskiep uploader.



3- Em “Title” escolha o titulo do seu poc]cas’c.

4-Em “Description" co|oque um pequeno resumo sobre o que o
programa fala.

5-Em “Type" escolha a opgéo poolcast.

6- Na segdo “Genre” defina o género do seu poo|cas’c (radionovela,

docu mentario, programa musical).

Upload & Share Any Sound

Uplead compleled Transcoding compleled

Info

Title *
Top Dance Sertanejo

Prmalink: hitp:#ssundekud iaparant g ranejo @

Image * Description
Programa musical sobre musica serdaneja feifa por jovens em Cachoeira de Pajed.

Uplued image. &
Iype Genre| Please enter ong
Padeast [=] | Programa Musical X

Tags | Scparate with spaces or use quotation marks (o.0. "spoken word™) - limited to 30
Cachoeina de Pajed X Misica Serlaneja X Voces doVale X

7-Em “Tags" escolha pa|avras-chave que véo ajuo|ar as pessoas a
encontrar o seu poo|cas’c na internet, por exemp|o, o nome da sua
cidade ou o tema do programa.

8- Em “License” escolha “Creative commons , pois essa € uma

licenca que vai facilitar a o|ivu|gagéo e o compartilhamento do programa

na internet. Selecione as trés primeiras opcdes e a dltima.

35



Balrched Licerizs. (DR E Sore Rghts Beserved  rm e

T A Rl Fissieed
# Creatrve Commons

(s g pOUr WTE: R el 3 Crectles Comvmons [oans e does wol meak dining o your copprighl 1 maans
oflaring some of four RgNLs br any mermiser of T pobic sutonly under cerfain candions

Select whal people can and can't da with WOLIT TS

.

Moncommercial Ehare Afke

P lal oohan pagy Fou lard ofhas =gy, Fac sllew sthantis
dnribuis diey =i dEntuie Jigd sy s Siwdouia derenine
pwrtorm ymer opyighisd parlorm yer s — ared sl Bl EedsT
wse® Cail EaThy T TRy gpae i awl b weiny: i I Wenbiosl b= e

wraad e vy yon e i — b b e thwt poswrey youe

T g ‘Eoncommerc al —
PR PR lyp

Yourve salactad ha dallowng license: BB Sama R Resened

= Sroi S OpIAE | AT B By B EEEa Nk ginins metadan

Settings

o PUnEc

] F‘rrmte

9- “Set’cingsn escolha puuic e clique no X vermelho para permitir
os download:s.

10- Depois basta clicar em “Save” e seu poclcas’cjé estd no ar.

Advanced setings:

Downloads enabled Widget enabled 7 Apps enabled ¢
\/ Click to disabic \/ # For anyoogy Cick to disable

P Quiet mode | For comments and stals

Make it personal

This note will be shared on SoundCloud and other networks you're connected to. 118

&

Respect olher people’s nights

By uplvading lo SoundCloud, you represent thal your sounds and any relaled conlent you upluad complies wilh
SoundCloud's Terms of Use, Community Guidalines and applicable law, and that you are authorisad fo publish this
content on SoundCloud. If you upload content ial inmnges any hird pary nanis, you nsk naving your SoundCloud
account terminated.

In caze of doubt, please check our information pages before uploading.

Cancel Save



Compartilhe nas redes sociais e mostre seus amigos.

_ Dashboard - You  Tracks  People  Groups  Uplbad & Shaie Sagrch Sound oo A

Taop Dance Sertanejo
Caio Paranhas = 1 minuts from naow Pndeast BFW 0D
otwn i i Moemngme + ® # OB [~ JOET ]

Pum o FTeeer s [ 20 Uploaded by
Coin Paranhos «
U Bt

Tt Darige SEEEl by Ca Fararties k& leensed el & (DB cisalles Chmrend Lkmise Muore racks by Caio Pararhos
WIVELA- Hem tuth & o que parece

A e comimen O ISR

Want ¥ add atmed commen! insisad? Use tha biee bar n e SoundTlood Flayer

TaF3 Cochowrn De Pajedt Uines Sactenip Vozm Do Vale

Programa muzical sobre mazica zetaneiafeta porjsvensem Cachoera de Pajod.

P0E] cammen
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1. ALINGUAGEM

Toda arte possui uma linguagem. A pintura utiliza-se da composicao,
das cores, da luz; a musica recorre ao ritmo e a harmonia, ao
movimento e a matematica no arranjo dos sons. A literatura utiliza-
se das palavras para se expressar; o teatro utiliza-se do texto, dos
atores em cena, dos cenarios e da iluminacao. A fotografia pede
emprestado a pintura os principios de composicdo e iluminacao.

O cinema, a televisao e o video incorporam a fotografia, a pintura,

a musica, a literatura e o teatro, acrescentando algo novo que € o
desenvolvimento num tempo e espac¢o. Ha ainda, na linguagem
dessas trés artes (e da fotografia, como originaria delas), um dado a
se levar em consideracdo, que € a intermediacdo pela camera.

O que se vé na fotografia, no cinema, na TV e no video é fruto da
visdo da camera. Portanto, depende da distancia em que essa se
coloca em relacao ao objeto, da posi¢cao que ela assume e da forma
em que esta sendo captada a imagem. Tais elementos estdo na base
do que podemos chamar de linguagem dessas artes.

Quando se fala em aprender a se expressar em qualquer arte, ndo
ha divida de que o sujeito deve aprender a sua linguagem. E assim
com a pintura, com a musica, com o teatro. Nao poderia ser diferente
com a televisdo e com o video. Assim, para nos que pretendemos
nos expressar atraves desses meios, nada melhor que comecarmos
a reconhecer e decodificar sua linguagem. E disso que vamos tratar
agora.

FormaATOS

Quem realiza um video ou programa de TV, geralmente tem um
objetivo em mente, que pode ser sensibilizar, mobilizar, informar,
educar, entreter... Para alcancar um ou mais destes objetivos, uma
escolha essencial € a do tipo de produto a ser criado, dentre as diversas
possibilidades.



E fundamental que esse seja um ponto de muita atencdo, pois é um
fator determinante ao sucesso da expressao. Um exemplo: muita gente
registra eventos, palestras, aulas, simplesmente porque “o tema é
importante”. Mas, muitas vezes, o tema pode até ser importante, mas

a producao tem um Unico destino: a gaveta. Isso porque uma aula ou
palestra, quando é bem realizada, tem muito de seu poder de “cativar”
relacionada ao contato e interacao entre professor ou palestrante e o
publico, a performance dos envolvidos. Tudo isso se perde no registro
de video: a coisa “esfria”, fica longa, chata.

Eventualmente, para abordar um tema educativo, um desenho
animado pode funcionar mais do que uma aula gravada na integra
e apresentada sem edi¢dao. O importante € ter dinamismo, escolher
um jeito de abordar que tenha identificacdao e gere empatia no
publico, usar bem os recursos de linguagem... E tudo isso comeca
com a escolha do tipo de producdo a ser realizada.

Listamos, abaixo, algumas das possibilidades de formato para as
producdes, sejam de video ou de TV1.

Formatos de Produ¢des de Entretenimento: programa de auditério,
culinario, desenho animado (animacgao), esportivo, filme, game show
(competicao), humoristico, infantil, interativo, musical, novela, quiz
show (perguntas e respostas), reality show, revista, série, sitcom
(comédia de situac¢des), teledramaturgia (producdes de ficcao).

Formatos de Producgdes Informativas: reportagem, documentario,
entrevista, debate, telejornal.

Formatos de Produc¢des Educativas: videos instrucionais, produc¢des
em qualquer dos formatos acima que tenham como objetivo apoiar
ou promover um processo formativo.

1 SOUZA, José Carlos Aronchi. Géneros e Formatos na Televisdo Brasileira. Sdo Paulo, Summus, 2004.
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2. ELEMENTOS DA NARRATIVA
AUDIOVISUAL

Chamamos de producdo (ou obra) audiovisual aquela cujo conteudo
é composto por som e imagem, que alcancam simultaneamente

os sentidos da audicao e da visao de quem assiste. Esse tipo de
producdo possui uma linguagem especifica. Por isso, o primeiro
passo para quem quer se tornar realizador é buscar compreender a
linguagem audiovisual.

Nao estamos falando de um complicadissimo conhecimento
técnico. Nao é nada disso. Mas também ndo se trata de uma
atividade trivial, que pode ser realizada “de qualquer maneira”. Em
algumas situacdes, a primeira vista, ndo parece necessario grande
apuro técnico para a producado de imagens num contexto invadido
por tecnologias de baixo custo e amigaveis para manuseios de
amadores. Mas isso é s impressao.

Ha uma série de conhecimentos e modos de fazer que vém sendo
construidos ao longo da histéria do cinema, do video e da televisdo.
Por isso, quando iniciantes tentam fazer as coisas “da maneira como
nunca se fez antes”, no afa de “experimentar por experimentar”,
devemos nos lembrar da maxima: “é preciso conhecer as regras
antes de quebra-las”.

No caso do audiovisual, as regras basicas de producdo existem por
boas razdes e sdo resultado de mais de 100 anos de experiéncia
pratica. Sao regras que moldam um padrao comunicativo que é
compartilhado entre publico e realizadores e visam possibilitar que
as obras comuniquem de forma eficaz.

Vocé que quebrar regras? Otimo! Grandes realizadores fazem isso

a todo momento. Depois que vocé ndo sé conhece as regras, mas
entende por que elas existem, é possivel quebra-las e, assim, contar
com uma ferramenta poderosa.

Por isso, a énfase dessa cartilha ndo é apenas explicar as regras, mas,
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também, as razdes pelas quais elas existem. Assim, o fazer audiovisual,
a constru¢ao narrativa que os grupos venham a criar a partir desse
conhecimento sera, de fato, uma elaboracao consciente dos recursos
tecnoldgicos e de linguagem, dando profundidade e qualidade ao seu
trabalho.

FERRAMENTAS PARA A PRODUGCAO DE SENTIDO

Um video ou programa de TV faz bem mais que expor visualmente um
assunto. Ele apresenta uma narrativa visual ao espectador. Portanto, é
preciso compreender que o material visivel produzido proporciona ao
olhar de quem assiste diversas “chaves de leitura”, somando significados
gue vao de aspectos informacionais mais diretos a elementos muitas
vezes sensoriais e mais sutis.

Para a elaboracao do discurso visual de uma obra, existem diversas
ferramentas. A seguir, trataremos de algumas delas.

ELABORA(;AO CONSCIENTE DE UMA PERCEPCAO VISUAL — QUADRO E MONTAGEM

Durante uma gravacao, a cdmera de video é posicionada de
determinada forma, em determinado ambiente, e registra imagens.

O quadro é a parte da imagem do ambiente que é “recortada” e
registrada pela camera de video. O enquadramento, por sua vez, é o
posicionamento da cdmera, delimitando o que vai ser registrado, o que
“vai aparecer” e o que vai ficar de fora.

O quadro é, portanto, a ferramenta essencial que temos para direcionar
o olhar do publico. Escolher um quadro € uma operac¢do consciente de
como apresentar a narrativa.

O primeiro passo é ter consciéncia de que a forma como percebemos
o mundo a partir de um filme ou video é fundamentalmente diferente
da forma como vivenciamos o mundo diretamente com nossos olhos
e ouvidos. Todo produto audiovisual € uma reconstru¢dao de uma
realidade, encenada ou ndo, verdadeira ou nao.

Por isso, ha métodos e técnicas para adicionar camadas de significados
ao conteudo. Conteudo, a propdsito, é tudo aquilo que gravamos:
cenarios, personagens etc. As técnicas e métodos sdo utilizados para
alterar a percepc¢ao dos espectadores diante desses conteudos.



DESCONSTRUCAO E RECONSTRUCAO DE UMA REALIDADE — DECUPAGEM

Se partirmos do pressuposto de que nossa percepc¢ao visual do mundo
é diferente da percepcao visual que um filme ou video nos oferece, qual
é essa diferenca?

Fundamentalmente, a diferenca é que percebemos o0 mundo como um
todo, num fluxo continuo e ininterrupto de imagens e sons. Ja em obras
audiovisuais, percebemos o todo a partir de “partes”, de fragmentos
visuais e sonoros. Entretanto, ainda que composto por “partes”, o fluxo
de uma obra ainda é compreendido e apreendido como um todo, como
um fluxo coerente e significativo em seu encadeamento.

Justamente ai utilizamos o que se denomina “linguagem audiovisual”.
Nossa capacidade de desconstruir e reconstruir uma realidade nos
possibilitou codificar e compartilhar formas de comunicacdo que sao as
ferramentas basicas de elaboracao de nossos discursos audiovisuais.

Numa cena tipica, onde duas pessoas estao sentadas a mesa tomando
café, podemos ir além de “registrar” a cena. Podemos registra-la de
longe, mas, também gravar cenas mais proximas de cada um dos
personagens, imagens dos objetos sobre a mesa etc. Esta é a pratica de
“desconstruir” a cena, tomando-a por “partes” menores e significativas.

Sempre que selecionamos uma por¢ao de imagem, estamos
dividindo-a em pequenas partes. Depois, vem a segunda fase:
precisamos reconstrui-la. E ai que operamos a montagem ou edicdo.

Por isso, € muito importante que as possibilidades de edi¢ao sejam
previstas por quem planeja e executa as gravacdes, de modo a dividir
a cena em partes menores que, juntas, facam sentido. Ha sempre
uma montagem implicita numa cena registrada por partes e € ela que
norteia as decisdes do realizador ao tomar a cena por partes.

Os PLANOS: BLOCOS DE CONSTRUCAO DE UMA CENA

Desconstruir e reconstruir uma cena a partir de por¢des de tempo e
espaco nao € uma tarefa muito simples. Para comeco de conversa, €
preciso distinguir essas acdes numa produc¢do de dramaturgia (ficcao) e
numa producdo informativa.



Numa obra de dramaturgia, todo o trabalho de desconstrucao de uma
cena pode ser previamente desenhado e ensaiado, pois todo o conteudo
das cenas ja esta literalmente descrito no roteiro: falas e movimentagao
de atores, por exemplo.

Ja num documentario ou reportagem, nao ha como ensaiarmos uma
cena ou mesmo antever a movimenta¢do de um personagem em sua
vida cotidiana. Por isso, pode parecer um esforco inutil se dedicar a
desconstrucao das cenas. Entretanto, o profundo entendimento do
cinegrafista sobre o vocabulario da linguagem visual pode lhe render
um repertorio util que ira utilizar durante as gravacdes. Assim,
mesmo que aos olhos de todos a acdo do realizador pareca fruto

de improviso, na verdade, ele esta se valendo de seu conhecimento
sobre montagem e podera agir com maior perspicacia ao registrar
momentos e partes significativas para a narrativa.

Na linguagem audiovisual, os planos sdo o vocabulario e a maneira
COmo montamos seria a sintaxe. Portanto, como apresentamos
anteriormente, todo o trabalho ao delimitar planos esta relacionado
as possibilidades de encadeamento que estas imagens terdo na
edicdo.

Dessa forma, quando elencamos os diversos tipos de planos que
compdem a gramatica audiovisual, estamos de fato identificando
blocos de constru¢ao do discurso visual que serdao agrupados
posteriormente. Por isso, é fundamental compreender as relaces
que podem ser estabelecidas entre os diversos tipos de planos.

DeriNicAo E NOMENCLATURA DOS PLANOS

O plano € uma imagem gravada sem cortes. Como sdo varias as
possibilidades de gravar a imagem, ha diversos planos possiveis.
Para complicar um pouco, existem diversas nomenclaturas de
planos. Ndo existe uma unica regra a ser aplicada. Algumas
nomenclaturas sao mais genéricas e outras especificas ao registro
de acdes entre personagens, por exemplo. O importante é
compreender a funcdo narrativa de cada plano e como ele contribui
para a constru¢do de uma narrativa. Abaixo, exemplificamos
algumas nomenclaturas e suas especificidades.

Estabelecer a geografia de uma cena é oferecer ao publico planos



suficientes para que ele consiga se situar em relacdo a acao, aos
personagens e ao espaco. E claro que hd momentos em que se
pretende manter o mistério ou mesmo produzir confusao no
espectador, mas é preciso dominar os elementos que podem nos
auxiliar na reconstrucao de um espaco. Para além dos planos que
citamos abaixo, um recurso eficiente para estabelecer a geografia
de uma cena é o movimento da camera, como detalharemos
posteriormente. Afinal, a medida que a camera se desloca pelo
espaco, ela apresenta ao espectador as rela¢bes entre objetos e
personagens ali dispostos.

A nomenclatura esta relacionada a proporc¢do do assunto em relagao
ao quadro, designando um valor de plano. Dai, uma nomenclatura
baseada em tamanhos e escalas como:

XXk%kx%

PLano GeraL Extremo (PGE): Plano bastante aberto. Serve principalmente
para situar o espectador em relacdo a que local a cena se desenvolve.
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XXRXX

PLano GeraL (PG): abrange toda a area da acdo. O lugar, as pessoas e
0s objetos de cena se mostram num plano aberto, apresentando um
espaco suficiente para o movimento dos atores.

-. ///;“"“m
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PLano pe ConjunTo (PC): uma denominag¢do bastante comum para

designar quando se mostra mais de uma pessoa num mesmo plano,
seja num enquadramento mais aberto que mostre o corpo inteiro de
todos ou um plano que mostre o grupo apenas da cintura para cima.

12



XXKKX
PLano Americano (PA): a pessoa é geralmente mostrada do joelho para
cima. Tem origem nos westerns americanos, com a fun¢do de mostrar
a cartucheira do revélver na cintura, especialmente para as cenas de

duelo.

13



XXX X%

PLano Mépio (PM): pode ser definido como um plano intermediario
entre o geral e o primeiro plano, mas o tamanho do enquadramento
pode variar bastante. Geralmente, os sujeitos sdo enquadrados da
cintura para cima.

14



XX XXX

PrivEiRo PLANO ou Crose Up (PP): a pessoa é enquadrado do busto
para cima. Ele serve, normalmente, para mostrar caracteristicas,
intencdes, atitudes e a emoc¢ao de um personagem.

15
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PklMEIRI’SSIMO PLano (PPP): enquadra o
- rosto ou parte do rosto, mostrando
principalmente sua carga dramatica.













ComPOSICAO DO QUADRO

Vamos pensar no quadro como mais do que uma imagem, pois ele é
uma informacgdo. A composi¢cao do quadro nos permite organizar as
informacdes visuais para que sejam percebidas numa determinada
ordem.

Por meio da composic¢ao, informamos ao espectador para onde / o
que olhar dentre os elementos que compdem a imagem.

A composicao seleciona e enfatiza elementos como tamanho, forma,
ordem, dominancia, hierarquia, de modo a transmitir sentidos as
coisas e pessoas que sdo retratadas.

REGRAS DE COMPOSICAO

Existem muitas regras de composi¢cao que sdo compartilhadas. A
primeira e mais evidente € de ndao produzir cortes “estranhos” nos
objetos e assuntos importantes do quadro.

Ouvimos repetidamente: “Ndo corte os pés, pois um quadro deve
terminar em algum lugar perto dos joelhos, ou incluir os pés.” E ainda
outras maximas como “preste atencdo as cabecas das pessoas em pé
ao fundo do quadro”.

De fato, ha diversas “regras”, mas, muitas delas sdo apenas convencdes
estabelecidas pela industria televisiva e cinematografica. Na verdade,
ndo ha nada no campo da composi¢ao da imagem que seja uma

regra absoluta e intransponivel. E, como regras existem para serem
quebradas, tais premissas acabam se enfraquecendo diante da vontade
de experimentar de novos realizadores.

Entretanto, cabe ressaltar que ha algo em comum a todas as regras que
sao proferidas no campo da composi¢do. Sempre ha uma afirmagao

no sentido de chamar a atencdo do cinegrafista para o “todo” da
imagem. Muitas vezes, o operador da camera concentra-se no assunto
ou personagem em evidéncia e ndo se preocupa com a “periferia”

da imagem, se esquecendo de que toda a imagem é percebida pelo
espectador. Portanto, como boa pratica, € bom se manter atento a

toda a superficie da imagem, conferindo se os elementos estao sendo
enquadrados de forma consciente, ndo se esquecendo das informacdes
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ao fundo e nas bordas do quadro.

Existe ainda uma regra bastante simples que se aplica para
composicdo: a regra dos tercos, da qual trataremos a seguir.

A REGRA DOS TERCOS

A regra dos tercos comeca dividindo o quadro em trés partes. Ela
propde que um ponto de partida aproximado e util para qualquer
COMpOSicao € posicionar os principais pontos de interesse na cena
em qualquer uma das quatro intersecdes das linhas internas. E uma
diretriz simples e rudimentar, mas eficaz para a composicdo de
qualquer quadro.

Esquema da Regra dos ter¢os

MONTAGEM DA CAMERA

CAMERA NA MAO: Quando o operador registra as imagens com a camera
na mao, produz uma sensac¢ao de proximidade que dificilmente
encontramos noutro tipo de montagem do equipamento. Esta forma
de registro sugere uma abordagem documental, por evidenciar a
presenca do operador, ja que é inevitavel registrar trepidacdes e
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movimentos organicos relacionados ao deslocamento corporal do
cinegrafista.

MonTaGcem Em TRIPE: A montagem de uma camera sobre um tripé
demanda sua acoplagem a uma “cabeca”. “Cabecas” tornam possiveis
movimentos suaves e regulares.

PoOsICIONAMENTO DE CAMERA

E sempre importante fazer escolhas conscientes em relacdo ao
posicionamento da camera, pois eles também expressam algo. Veja
nos exemplos abaixo.

A cAMERA FRONTAL geralmente é usada para se gravar pessoas. A CAMERA
BAIXA (de baixo para cima) enfatiza as pessoas, dando uma impressao
de poder. A cAMERA ALTA (de cima para baixo) da uma impressao de
inferioridade.

MOVIMENTOS DE CAMERA

PanorAmIcA: O termo pan, abreviacdo de panoramica, se aplica ao
movimento horizontal da cdmera que pode ser realizado a partir de
uma base fixa (trip€) ou em movimento (dolly).

INcLINAGRO: A panoramica vertical (tilt) € o movimento para cima ou
para baixo sem mudar a posi¢do do eixo da camera.

APROXIMAGAO/AFASTAMENTO: A camera se move para perto ou longe do
tema. A terminologia comumente empregada é aproximar (push in)
ou afastar (pull out).

Zoom: O Zoom aproxima ou afasta o ponto de vista com o uso das
lentes da camera, sem mové-la.

PLANOS EM MOVIMENTO

TRACKING OU TRAVELLING: OS movimentos de camera mais simples e
mais claramente motivados sao aqueles que acompanham a mesma
direcao do personagem ou assunto em foco. Na maioria das vezes, o
movimento é paralelo e acompanha lateralmente o tema.

22



CAMERA ALTA

CAMERA FRONTAL

CAMERA BAIXA
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CONTRAMOVIMENTO: Se a camera se mover junto com o tema, s6
acompanhando sua direcdo e velocidade, isso pode se tornar
entediante. Nesse caso, a camera fica “amarrada” ao tema.Jase a
camera as vezes se deslocar independente do tema, ela pode adicionar
um contraponto a cena.

Dicas pe Luz E Som
BREVES DICAS DE ILUMINAGCAO

Embora entender a luz seja um estudo para toda uma vida e

haja maneiras quase infinitas de se iluminar uma cena, quando
pensamos nos principios basicos, na verdade ha apenas algumas
variaveis com que lidamos na iluminacdo. Esses sdo alguns aspectos
da luz nos quais devemos nos basear para trabalhar uma cena.

Ha uma grande variedade de estilos e técnicas de iluminac¢do. Mas
podemos identificar dois tipos essenciais de luz (em termos do que
chamamos de qualidade da luz): luz dura e luz suave.

A luz dura projeta uma sombra clara e nitida. Ela faz isso porque os
raios de luz viajam em paralelo, como um laser. O que cria um feixe
de luz com raios praticamente paralelos? Uma fonte de luz muito
pequena. Quanto menor é a fonte de luz, mais dura a luz sera. Esse
€ o0 ponto crucial: o grau de rigidez ou de suavidade de uma luz esta
diretamente relacionado com o tamanho da fonte.

Em um lugar aberto, em um dia claro e ensolarado, olhe para sua
sombra: ela estara nitida e bem definida. Embora o sol seja uma
estrela enorme, ele estd tdo distante que aparece como um pequeno
objeto no céu - o que torna sua luz relativamente dura.

A luz suave é o oposto; € a luz que projeta apenas uma sombra
vaga, indistinta. O que torna uma luz suave? Uma fonte de luz muito
grande. Saia em um dia nublado e vocé tera pouca sombra. Isso
ocorre porque, em vez de termos uma fonte pequena de luz dura
(apenas o sol), o céu inteiro agora é uma enorme fonte de luz.

Como podemos criar uma luz suave numa situa¢ao de gravacao?
Ha duas maneiras: uma delas é uma luz que reflete de um grande
objeto branco. Chamamos esta luz de rebatida e podemos utilizar
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LUZ DIRETA

MATERIAL DIFUSOR - COMO, P
EXEMPLO, UM TECIDO BRANCQ

LUZ DIFUSA
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rebatedores profissionais ou uma folha de isopor. Quanto maior o
rebatimento, mais suave sera a luz.

Outra maneira é direcionar a luz por meio da difusdo. Materiais
difusores podem ser conectados diretamente nos refletores ou
fixados em uma moldura na frente da luz.

BREVES DICAS DE CAPTACAO DE SOM
Som Direto

E 0 som que se registra diretamente no momento da gravacao.
Também se conhece como som sincrénico ou som de producao
(production sound). O som direto contém o que esta soando no
momento em que se grava. Neste sentido, pode conter - em teoria -
tudo o que se necessita de som em um plano: entrevistas, ambiente,
incidentais, efeitos e até musica.

O som direto também costuma conter sons nao desejados, como

o trafego de uma avenida movimentada ou os latidos do cachorro
do vizinho. E também pode nao ter alguns sons desejados, como,
por exemplo, o ruido de um trovao. Por isso, muitas vezes, o som
de um produto audiovisual € uma mescla entre o som direto e sons
adicionais, gravados antes ou depois da filmagem ou retirados de
um arquivo.

Captacao de som direto

Imagine a captacao de uma entrevista em uma sala. Avoz é o sinal
e 0 que a acompanha é o som refletido ou reverberante (figura a
seguir).

Na figura, esta representada essa situacao de entrevista e os trés
tipos de som presentes em qualquer situacdo de gravacao: direto,
reverberante e ambiente.

Portanto, parte da voz é captada diretamente pelo microfone,
mas parte dela se irradia e reflete no chao, no teto, nas paredes e
naquela mesa antes de alcancar o microfone. Som reverberado,
percorrendo uma distancia maior, chega mais tarde, de uma
maneira fracionada. Sons diretos e reverberados combinam-se
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Som direto

Som ambiente

Som reverberante
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entao no microfone e estragam a clareza do som original. Além de
captar o sinal do som direto e o som de reverberacdo, o microfone
capta também o som de presenca de fundo ou som ambiente.
Também chamado de atmosfera, ele pode wincluir o trafego distante
ou 0 zumbido de uma geladeira, por exemplo. Muitas pessoas
pensam: “Ah, depois corrigimos!”. Mas, depois de misturados, os
sons Nao se separam mais.

As gravac¢des IDEAIS de cenas com som direto devem ter grande
quantidade de sinal (aquilo que vocé quer ouvir de fato) e bem
pouco ruido (tudo o mais).

Mesmo em situacdes como a ilustrada, ha sempre alguns
procedimentos que podem melhorar a situacao.

O microfone pode ser aproximado do personagem que fala: mové-
lo ndo vai afetar tanto os niveis de ambiéncia e reverberacdo, mas
intensificara drasticamente o nivel do sinal de som direto em relacao
a eles. Por isso, é importante nao utilizar os microfones embutidos
nas cdmeras, mas sim microfones shotguns em boom (haste longa
gue projeta o microfone a frente).

Ambientes de som e a relagao SINAL-RUIDO (S:R)

Se vocé gravar alguém falando num grande ambiente acarpetado,
com cortinas pesadas e isolamento de som, tera uma excelente
relacdo sinal-ruido. Grave essa pessoa em um banheiro de tamanho
meédio com paredes e piso de azulejo e sem decoracdes, e vocé tera
uma relacao sinal-ruido horrivel.

Na pds-producao, vocé pode sempre adicionar atmosfera ou
reverberacdo a uma gravacdo limpa, mas, apenas sob circunstancias
especiais vocé pode subtrair o ruido misturado com o sinal que lhe
interessa.

A producdo audiovisual baseada em som direto, portanto, exige uma
gravacao cuidadosa. Ha dois cuidados fundamentais:

* Escolher o microfone que tenha o melhor padrao de captacao
para as circunstancias (veja dicas no préoximo item);
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» Obter uma alta relacdo sinal-ruido, posicionando cada
microfone o mais proximo possivel do sinal pretendido;

Microfones

Existem diferentes microfones para diferentes formas de captacao
do som. Eles diferem basicamente quanto as suas fontes de
alimentacdo e padrdes de captacao.

Fontes de alimentacao

Muitos microfones exigem energia de uma bateria ou Phanton, que
é uma alimentacdo de pequena tensdo realizada a partir do gravador
através do cabo.

Padrdes de captacgao

O mais importante em relagdo aos microfones é conhecer os
padrdes de captacdo de som de cada tipo.

Diagrama de padrdes de captacdo de microfones

Microfones cardioides (1) sao direcionais com padrao de captacdo
em forma de “coracao”. Ajudam a diminuir o tempo de reverberacao
fora do eixo de captacdo e os ruidos de fundo. Em termos praticos,
significa que apontar o eixo do microfone para uma pessoa falando
melhora a relacao Sinal / Ruido.

O microfone omnidirecional (2) é o mais simples deles - ele capta o
som igualmente em todas as direcgdes.
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O microfone hipercardidide, ou shotgun (3) (“espingarda” em inglés)
executa o melhor trabalho de discriminacao de ruido. Um dos
preferidos em documentarios e em trabalhos de capta¢do de som
direto, ele é especialmente pratico para ambientes ruidosos. Mas
exige um manuseio inteligente para que permaneca fora de cena,
ndo projete sombras e seja apontado de forma adequada para a
fonte sonora.

Técnicas de manuseio de Microfone Shotgun

O microfone shotgun pode ser posicionado por cima da acdo, com o
uso de um acessério denominado vara de boom. Ha muita confusao
em relacdo ao nome correto do microfone, pois, o termo “boom”
designa apenas a vara.

Microfone shotgun com acessérios

Microfone shotgun montado em vara boom
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O posicionamento preferencial do shotgun com o boom é por cima da
cena, pois a voz sera mais alta do que som dos passos e dos
movimentos do corpo da pessoa que esta falando. Se isso causar
problemas por conta da sombra projetada pela vara de boom, tente
entrar a partir da lateral de quadro. Se ainda nao funcionar, aponte o
microfone de baixo para cima. Essa é a posicao menos desejavel
porque privilegia o som dos passos e ruidos do chdo em relacdo a voz.

*kkkk

4. 0 PROCESSO DE PRODUCAO DE
UM VIDEO OU PROGRAMA DE TV

VISAO GERAL: O PROCESSO

Varias fases sao necessarias para que o publico veja um programa de
televisdo ou assista a um filme: houve uma ideia, um desenvolvimento
dessa ideia, essa ideia foi escrita, houve um planejamento para
transforma-la da escrita em algo visual, houve um trabalho de
transformacado da ideia escrita em imagens, logo depois houve o
trabalho da dar ordem as imagens gravadas e/ou filmadas, foi preciso
acrescentar elementos que destacassem mais essas imagens, Como
por exemplo ruidos e efeitos, e, finalmente, houve a exibicdo dessas
imagens. De forma simplista, esse € o processo da linguagem de
televisao, cinema e video. Agora, dando um pouco de carater técnico a
essas palavras, vamos nomear cada uma dessas fases.

Uma ideia: é a pauta e/ou argumento. Argumento é um resumo
contendo as principais indica¢bes do desenrolar da historia a ser
contada: os personagens, a localiza¢ao, o percurso da acdo. Ja a pauta
é a descricao do que uma equipe de reportagem deve fazer. Nas
reunides de pauta e nas preparacdes dos argumentos, sao decididos
0s temas que serdo abordados e os formatos que serdo adotados.

O desenvolvimento e a escrita dessa ideia: é a estruturacao de
um roteiro. Depois do argumento ou da pauta, é preciso organizar
as ideias em um segmento légico e coerente para contar a histéria ou
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passar uma noticia. O roteiro é a estrutura da histéria. E um trabalho
de engenharia. Nele, devemos colocar a descricao detalhada das
imagens que queremos gravar, o sons (ruidos, dialogos, musica), os
enquadramentos, as posi¢des e as movimentacdes de cameras. Em
resumo, o roteiro consiste em escrever tudo aquilo que vocé pretende
colocar na producao, sob a forma de anotacBes, com indicacao das
imagens e dos sons (veja um exemplo e uma pagina padrdo de roteiro
no Anexo Il dessa cartilha).

Planejamento para transformar a ideia escrita em algo visual:
a pré-producgao. Apos o roteiro, antes de sair para a gravacdo, é
preciso passar por uma etapa de preparacdo, que € chamada de
pré-producado. A pré-produc¢ao € quando uma série de tarefas sao
realizadas, como por exemplo: agendar as gravacoes, escolher a
equipe técnica e atores (quando houver), selecionar os locais de
gravacao, providenciar equipamentos, transporte, alimentacao,
hospedagem, solicitar autoriza¢des, providenciar cenarios, figurinos
etc. E uma infinidade de tarefas, mas de importancia fundamental
para que a proxima etapa aconteca. Na pré-producdo, é elaborada
uma lista de coisas que precisam ser feitas e checadas para que
nada dé errado durante a gravacao. Essa lista é chamada de check-list.

F bom que a lista contenha dados como: exploracdo do local,
contatos prévios com pessoas, checagem de previsao do tempo,
listagem das sequéncias a serem trabalhadas, relacdo das tomadas
de cena, checagem da eletricidade dos locais de gravacao e/ou

de baterias para equipamento, do equipamento de som e dos
equipamentos especiais, autorizacdo para gravacao (de locais e de
pessoas), agenda de gravacao, caminhos que devem ser percorridos
e mapas para chegar aos locais de gravacao, locais de dgua e
estacionamento.

Transformacao da ideia escrita em imagens: producao. A fase
de producdo é a gravacdo propriamente dita. E o momento em que
tudo que estava previsto no roteiro e que foi preparado na pré-
producdo passa a ser registrado. As grava¢des podem acontecer
em estudio e/ou em locacdes (externas e internas). Na gravacao,
nao é preciso seguir de forma rigida a ordem dos planos que estao
no roteiro. Alids, recomenda-se até, por questdao de economia, que
se grave sempre tudo que esta definido para um determinado

32



local e posicdo de camera e que se passe a outro, sem que haja a
necessidade de voltar depois.

Além disso, grava-se tudo, muito mais do que é preciso para o
produto final. Esse material gravado se chama “material bruto”.

Do material bruto é que se fara a edicdo do video. Mas um
planejamento evita gastos desnecessarios e traz economias de verba
e tempo.

Trabalho de dar ordem as imagens gravadas: é o processo de
edicao. Depois de ter recolhido todo o material para o video, chega a
hora de organizar esse material. Ou seja: € 0 momento de selecionar
as melhores imagens e agrupa-las na sequéncia pretendida para o
produto final.

Acréscimo de elementos de destaque: é a pds-producao. Na pos-
producdo realiza-se a finaliza¢do do produto, acrescentando efeitos
visuais e sonoros (ruidos), uma eventual locucdo, a trilha sonora
(musica tema, musica incidental, etc.), os letreiros e as logomarcas
dos realizadores e parceiros e/ou patrocinadores.

Exibicao e transmissao das imagens: é o processo de
transmissao (no caso da TV) e exibicdo (no caso do video e do
cinema). Este é o ultimo processo. Para alguns o trabalho termina
aqui, mas, para muitos, o mais dificil estd apenas comecando. Fazer
um trabalho para deixar na gaveta, depois de tanto esfor¢o, ndo é
o objetivo de ninguém. E preciso que alguém mais o veja. Para isso,
as possibilidades sao diversas: exibicdo de TV de rua; distribuicao
de copias para entidades educativas, culturais e sociais; realizacao
de sessdes comentadas do video nessas instituicdes; postagem

do video na internet (como no Youtube), em redes sociais... O
importante é sempre pensar com qual publico o grupo realizador
deseja dialogar e planejar uma estratégia de exibi¢do para que o
video ou o programa de TV chegue a esse publico.

VISAO GERAL: A EQUIPE

O trabalho de televisao, video e cinema é coletivo. Nao é possivel fazer

tudo sozinho. Daremos, a seguir, no¢des gerais sobre a constituicdo de
uma equipe para a producdo videos ou programas televisivos. Mas vale
ressaltar que, para cada tipo de producdo, ha diferencas na forma de
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compor a equipe. Seu tamanho e complexidade dependem da proposta
e dos recursos de que o grupo realizador dispde.

Em linhas gerais, as fun¢des sao:

Diretor: Articula todo o trabalho, sendo responsavel pelas concep¢des
estéticas e técnicas, bem como pela orientacdo / coordenac¢ao de toda a
equipe.

Roteirista: Responsavel por dar uma linguagem televisiva ou videografica
a ideia inicial.

Diretor de Fotografia: Responsavel pela iluminacao e pela concepcao
fotografica do video ou programa. Procura realizar em imagens as ideias
do diretor e roteirista.

Produtor: E a pessoa responsavel pelo processo de viabilizar o video ou
programa. E de fundamental importancia que o produtor seja eficiente,
organizado e bem articulado. Exige-se que o produtor organize e
planeje a producado, preveja problemas, antecipe os fatos e resolva os
problemas com eficiéncia. E importante, ainda, que o produtor seja
uma pessoa de relacionamento facil, pois ficara em contato direto com
a direcdo e a equipe.

Camera: Técnico especializado em captacdo das imagens. E dele a
responsabilidade pelos enquadramentos e os movimentos de camera.
Trabalha em conjunto com o diretor de fotografia. Ha casos em que
as funcdes de camera e diretor de fotografia sao realizadas por um sé
profissional.

Diretor de arte: Responsavel pelo visual do filme ou programa.

Cendgrafo e cenotécnicos: Responsaveis pelos cenarios, objetos de
cena e mobiliario.

Editor: E o profissional responsével pela edicdo do filme ou programa.
No processo de finalizacao, realiza o acabamento de imagem e som,
trilha sonora, efeitos visuais e sonoros e letreiros.

Ator: E o profissional que interpreta um ou mais personagens.

Em caso de jornalismo, pode-se compor uma equipe basica. Além
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de diretor, produtor, cameras e assistentes, tal equipe precisa de

um repérter - que € o responsavel pelo trabalho de reportagem - e,
eventualmente, por um apresentador - responsavel pela apresentac¢ao
de um documentario ou de uma producdo jornalistica.

*kkkk*

5. PLANEJAMENTO DA PRODUCAO
EM VIDEOETV

A producdo de um programa de TV ou video € o trabalho de
planejamento e gerenciamento de tudo que é necessario para que
a ideia e o roteiro se tornem realidade. O produtor deve organizar
o trabalho dos diferentes profissionais da equipe da forma mais
econdmica e eficaz para que o produto final esteja o mais proximo
possivel da concepcdo original. Este trabalho é dividido em duas
etapas: a pré-producao e a producgao.

PRrE - PrRODUGAO

Como ja falamos anteriormente, na pré-produc¢do é que vamos
elaborar as listas (check-lists) de toda a infraestrutura e materiais
necessarios para que nada dé errado na fase de gravacao.

ORCAMENTO

O orcamento é a previsao de todos 0s gastos necessarios para a
realizacdo do programa. Deve-se levar em conta a necessidade real X
disponibilidade de recursos. E imprescindivel elaborar uma previsdo
dos custos / or¢camento e controlar os gastos ao longo de toda a
producao.
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Deverdo fazer parte do orcamento os custos dos seguintes itens:

Contratacdo da Equipe

Roteirista, Diretor, Camera,
Cenografo, Assistentes, Atores e/
ou Apresentadores, Editor, etc.

EQUIPAMENTOS: Locacgao
de equipamentos de
gravacao e edicao (caso
ndo se disponha destes
equipamentos ).

Despesas de Producdo

Camera, tripé, baterias,
iluminacdo, estudio para
gravacao, ilha de edicao,
equipamentos para
sonorizagao, computagao
grafica etc.

Transporte, alimentacao,

alojamento etc.

Material de Consumo

PLANO DE TRABALHO

Fitas de video e de

audio, lampadas para
equipamentos de
iluminacao, material para
cenario, fita crepe, pilhas
etc.

O produtor realiza uma analise de tudo que sera necessario para as
gravacoes e a edi¢cdo. Todos os planos do roteiro sao organizados
sistematicamente, com indicacdes de equipamentos, equipe,
transporte, alimentacdo e tudo mais que for necessario. Deve fazer
parte desta analise uma indicacao do custo que implica cada item
para a producao, e as possibilidades de se concentrar o trabalho de
acordo com os locais, tipos de equipamentos ou disponibilidade dos
atores e/ou entrevistados. E com a soma destas informacées que o
produtor organizara seu trabalho. A seguir, listamos algumas tarefas
que o produtor deve realizar antes de se ligarem as cameras.
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Locacgbes
- Verificar os locais e estabelecer as condi¢fes de gravacao.

- Estar atento para possiveis problemas que poderado surgir com
a equipe no campo, principalmente com a iluminacdo e com o
som. Exemplo: luz escassa e possiveis ruidos que podem influir
na gravacao.

- Deve visitar as locacdes e definir os equipamentos que serao
necessarios para o momento da gravacao.

- Providenciar com antecedéncia autorizacdo para gravacao em
locais privados e/ou publicos. Caso seja necessario, solicitar o
isolamento da area junto aos érgaos municipais.

- Verificar as condicdes elétricas do local, no caso de uma
locacdo interna. Verificar se o sistema suporta a iluminacdo a ser
utilizada.

- Em locacBes externas, o produtor deve pesquisar as fontes

de energia mais proximas e, se for preciso, improvisar alguma
ligacdo provisoria, solicitar o apoio da companhia elétrica local. E
importante se preparar para possiveis imprevistos, mesmo que
esteja usando baterias nos equipamentos.

Atores e/ou Entrevistados

- Programar com os atores os dias e horarios das gravacdes,
condic¢des de transporte e alimentacdo.

- Agendar com os entrevistados antecipadamente e solicitar
autoriza¢ao de uso de imagem (vide modelo no Anexo I).

Equipamentos

O produtor deve garantir as condi¢des técnicas para cada gravacao.
Além da camera, sao necessarios: microfones, iluminadores,
rebatedores, extensdes para tomada e tripé. A partir da analise
técnica do roteiro, o produtor organiza uma lista dos equipamentos
para cada dia de trabalho.
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E também muito Util para o produtor manter listas atualizadas com
locais e telefones de:

- onde alugar equipamentos dos mais diferentes tipos e
formatos;

- onde comprar fitas, Iampadas e material de reposicao;

- locais e servigos publicos que poderdo ser acionados para
facilitar a producao (eletricidade e seguranca, por exemplo);

- servi¢os de apoio que possam ser necessarios antes e durante
a producdo (técnicos de manutencao, aluguel de carros, lojas de
material elétrico etc).

CRONOGRAMA

O cronograma serve, principalmente, para baratear os custos. As
gravac¢des, quase sempre, ndo sao realizadas na ordem em que esta
descrita no roteiro. Elas devem ser agrupadas em uma sequéncia
que facilite o trabalho e economize recursos. Por exemplo:
programar todas as cenas que estdo previstas para um mesmo
local, no mesmo dia, para economizar nos gastos com alimentacao,
transporte e aluguel de equipamentos.

A andlise das distintas variaveis permite que o produtor organize a
gravacao por dia de trabalho, através de boletins distribuidos para
toda a equipe. Nestes boletins, deve constar a data, o niumero dos
planos, sequéncias, personagens e dura¢ao dos planos que serdo

gravados, bem como a ordem em que serdo gravados.

Exemplo de cronograma de uma producdo de fic¢ao:

DATA. DIA DA SEMANA.

horario | Locacdo | sequéncia plano | durac¢do do plano
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EDICAO

A edicdo € uma das mais importantes etapas na realizacdo de um
video. E nela que os planos s3o organizados um a um e o video ou
programa adquire sua forma final. Harris Watts, no seu livro On
Camera, afirma que “a melhor forma de abordar este estagio do
processo de producdo € pensar nele como um método de sele¢ao”.
Pois bem: vamos falar um pouco dos procedimentos para a selecao
do material gravado e sua organizacdo em uma sequéncia que
articula a narrativa do video.

Vale mencionar que, assim como hoje ha equipamentos de gravacao
mais acessiveis ao “cidadao comum”, é possivel editar um video num
computador simples. Ha diversos softwares disponiveis ao usuario
comum. Deixamos aqui duas sugestdes: se vocé usa o sistema
Windows, pode fazer toda a edicdao do seu video no Windows Live
Movie Maker, em qualquer versao. Caso vocé utilize um software
livre, um editor de video interessante é o Kino.

A preparacao para a edicao

1 - Revisar todo o material (esta revisao deve ser feita logo apés
cada gravacao).

2 - Minutar o material gravado.

3 - Fazer um roteiro detalhado para a edicao, de modo a
aperfeicoar o tempo dispendido nessa fase.

4 - Selecionar o material de arquivo (filmes, fotos, trechos de
outros programas), e deixa-lo ja mapeado.

5 - Produzir a trilha sonora, quando houver.

6 - Listar os créditos: profissionais envolvidos, atores,
entrevistados, trilha sonora, realizacdo, patrocinadores, etc.

7 - Conferir, nomear e numerar todas as fitas necessarias para a
edicao.
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Minutagem

As fitas que vao ser utilizadas na edicdao devem ser minutadas:

O mapeamento deve ser feito em tempo real (hora, minuto e
segundo). Ou seja, as imagens sao descritas como no exemplo a

seguir:
Minutagem
inicio

1:02': 22"

1: 02" 41"

1:03": 50"

Descricao
das imagens

Plano geral
darua

Depoimento
de Sr.
Joaquim
sobre os
buracos na
rua

“nossa rua
esta...do
bairro.”

Minutagem

final

1:02": 40"

1:04" 25"

Observacdes

imagem
tremida

trecho
selecionado

Lembramos mais uma vez que o parametro utilizado é
hora:minuto:segundo. Assim, na coluna 1, por exemplo, os pontos
marcados estao em:

1:02": 22" = uma hora, dois minutos e vinte e dois segundos.

1: 02": 41" = uma hora, dois minutos e quarenta e um segundos.

1: 03": 50" = uma hora, trés minutos e cinquenta segundos

Mapa de Edicao

O mapa de edicdo deve indicar as cenas que vao ser editadas, na
ordem em que vao entrar, e as inser¢fes de audio (som direto,
locu¢Bes, dublagens, trilhas sonoras).

40




Veja a seguir um modelo de mapa de edi¢ao:

D e
NUmero da Trecho escricao .
. ' das cenas e Efeitos
Fita Selecionado
planos
Tirar
| 0: 22" 30" - Plano médio In.serlr cor
fita 1 S do ator trilha (preto
0:22": 45
dancando sonora | e
branco)

*hkkk
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ANEXOS

ANEXO | - MODELO DE AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM, SOM E NOME
Autoriza¢ao de Uso de Imagem, Som e Nome
Eu,abaixoassinadoeidentificado,autorizoousodeminhaimagem,somdaminhavoz

enome por mimreveladosem depoimento pessoal concedido e, além detodo e qual-
guer material entre fotos e documentos por mim apresentados, paracompor ovideo

, bem como que estas sejam destinadas a divulgacdo ao publico em geral e/ou
para formacado de acervo histérico.

A presente autoriza¢do abrange os usos acima indicados tanto em midia impressa
(livros, catalogos, revista, jornal, entre outros) como também em midia eletroni-
ca (programas de radio, podcasts, videos e filmes para televisao aberta e/ou fe-
chada, documentarios para cinema ou televisdo, entre outros), Internet, Banco
de Dados Informatizado Multimidia, “home video”, DVD (“digital video disc”), su-
portes de computacdo grafica em geral e/ou divulgacao cientifica de pesquisas
e relatérios para arquivamento e formacdo de acervo sem qualquer 6nus ao
,ou
terceiros por esses expressamente autorizados, que poderdo utiliza-los em todo e
qualquer projeto e/ou obra de natureza sociocultural ou educativa em todo terri-
torio nacional e no exterior.

Por esta ser a expressao da minha vontade, declaro que autorizo o uso acima
descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha
imagem ou som de voz, ou a qualquer outro, e assino a presente autoriza¢ao.

Cidade de , de de 20

Assinatura:

Nome:

Endereco:

Cidade:

RG N®:

CPF N°:

Telefone para contato:

Nome e dados do Representante Legal (se menor):
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AnNEexo Il - RoTEeIrO DE ViDEO

ROTEIRO DE VIDEO

(lauda com orienta¢des de preenchimento)

Nome do video:

Realizadores:

Data:

Cena

(numerar
sequiencialmente)

Imagem

Audio

Pé6s-producao

Insira aqui o nUmero
da cena. As cenas
devem ser indicadas
em ordem sequencial
linear - da primeira
até a ultima.

Descreva, sempre

do lado esquerdo

da folha, todas as
informacdes que
deverao compor o
visual de cada cena do
seu video.

Indique se a cena

é EXT ou Externa
(filmada ao ar livre)
ou se é INT ou Interna
(gravada em estudio).

Caso a gravacao tenha
que ser num horario
especifico, indicar
(‘Dia’, ‘Noite’, ‘Pér do
sol’, ’"Amanhecer’ etc.)

Descreva o tipo fisico,
caracteristicas, idade,
cor, enfim, todas as
informacdes possiveis
sobre personagens ou
elementos de cena.

+ Dé orientacdes
quanto a performance
dos atores (atitude
corporal).

Indique o
enquadramento e
0s movimentos de
camera.

Alinhe sempre a
descricdo da imagem
com a do audio
correspondente na
coluna a direita.

Insira aqui os dialogos
e ruidos a serem
gravados.

Indicar, nos dialogos,
a entonac¢do do
personagem com
marca¢des como
‘rispido’, ‘alegre’,
‘'surpreso’ etc.

Alinhe sempre a
descricdo do audio
com a daimagem
correspondente na
coluna a esquerda.

Caso a cenatenha
trilha sonora, ruidos
e/ou efeitos sonoros a
serem acrescentados
no momento da
edicdo, indique aqui.

Caso a cena tenha
locucdo em off
(quando ndo aparece
aimagem de quem
esta falando), indique.
Nesse caso, informar
sempre se a locucdo
devera ser masculina
ou feminina, o

timbre e o tipo de

voz (adulto, jovem,
crianga, idoso, etc.) e
a entonagdo (formal,
alegre, entusiasmada,
sbébria, solene, triste,
etc.) - enfim, dé toda a
informacdo que possa
contribuir para a
ambientag¢do sonora.

Caso a cena tenha
legendas, letreiros

ou efeitos a serem
acrescentados a
imagem no momento
da edicdo, indicar
aqui.

Alinhe sempre

a descri¢do dos
elementos a serem
acrescentados na
edicdo as descricdes
do video e do dudio
das colunas ao lado.
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ROTEIRO DE VIiDEO

Nome do video:

Realizadores:

Data:

Cena

(nurpera_r
sequencialmente)

Imagem

Audio

Pés-producao
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ANExo llI:
COMO COMPARTILHAR PRODUCOES AUDIOVISUAIS NA INTERNET

Para compartilhar produ¢des audiovisuais na internet, é importante
pensar em formas de facilitar o envio dos arquivos e também o
acesso aos videos. Arquivos muito “pesados” (com altos numeros
de megabits - MB - ou gigabits - GB) podem demorar horas (até
mesmo dias!) para serem enviados aos servidores no momento de
upload (transferéncia de dados do computador para a internet).
Além do mais, vocé deve considerar que nem todas as pessoas que
vao acessar o seu video dispdem de uma internet rapida ou de uma
boa conexao. Por isso, um arquivo mais “leve” também ajudara o
download.

Pensando assim, como fazer para garantir que o seu video sera um
arquivo adequado para circular na rede mundialde computadores?

1. RESOLUCAO

A primeira dica esta na resolucao. Quando falamos sobre resolucao,
estamos nos referindo aos pequenos pontos (chamados de pixels)
que formam uma imagem digital. Quanto maior o niumero de pontos
(pixels) uma imagem tiver, maior sera a sua nitidez e, portanto, a sua
qualidade. Para termos uma ideia, as TVs comuns tém um padrao

de definicao de 512 x 492 pixels, enquanto as imagens de DVD
geralmente sdo de 720 x 480 pixels e as TVs de alta definicdo chegam
a 1920 x 1080 pixels.

Porém, altas resolu¢des geram arquivos pesados, ja que ha muita
informacdo a ser salva naquele arquivo. Como a maioria das
pessoas que acessa videos na internet utiliza monitores com até 20
polegadas ou mesmo pequenas telas de smartphones, um video
de resolucdao média sera suficiente para ser assistido com uma
qualidade razoavel.

E comum que os projetos de video gerados pelos editores de
imagem sejam configurados automaticamente pelos programas para
a resolucao 640x480 pixels. Sendo assim, ao criar um novo projeto
de video, vale atentar para isso e uma possibilidade é altera-lo para
o formato 320x240 pixels. Isso vai diminuir o tamanho da imagem do
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seu video, o que reduzira a sua qualidade (principalmente quando
assistido em tela cheia), mas, como dissemos anteriormente, essa
variacao pode nem ser percebida caso a tela utilizada para assisti-lo
seja pequena.

De toda forma, quando se precisa postar alguma producdo com
agilidade, nada impede também que se forneca o video em duas
versdes, de maior e de menor qualidade, a escolha de cada usuario.

2. FORMATO

Uma outra possibilidade esta na escolha do formato em que o video
sera salvo. O formato é aquela extensdo que determina que tipo

de programa abre cada arquivo. Por exemplo, imagens podem ter
formatos “.jpeg” ou “.gif", que direcionam esses arquivos para os
programas que leem esse tipo de dado, transformando-o em uma
imagem. Além disso, cada formato prioriza algo em um arquivo.

Por exemplo: nos formatos de imagem, o jpeg nao perde a nitidez
da imagem como acontece no gif, embora seja mais “pesado” que o
outro.

Da mesma forma, os videos podem ser salvos em diversos
formatos, como “avi”, “mp4”, “.wmv”, “.rmvb”, entre outros, que
serao escolhidos de acordo com o que é prioridade. Como estamos
pensando em maneiras de criar arquivos “leves”, a melhor opcdo é o
formato “.mp4” ou “.mpeg-4".

O “.mp4” ou “mpeg-4" é um formato de compressao, ou seja, € um
arquivo com dados que ocupam espacos menores na memoria do
computador ou nos servidores que armazenam 0s arquivos online.
A compressao incide em uma perda de qualidade no video, mas
esse formato garante que o desvio seja 0 menor possivel. O mpeg-4
também apresenta outras vantagens: ele é aceito para postagem em
diversos sites de compartilhamento de video (como o YouTube e 0
Vimeo) e ainda é compativel com dispositivos moveis.

Como criar, entdo, arquivos em formato “.mpeg-4"? Uma forma

de fazer isso é escolhé-lo na hora de salvar o seu projeto, ao final
da edicao do video. Essa opcao geralmente esta nos editores de
video nas abas de “Configuracdes” ou “Arquivo”. Na hora de salvar,
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é importante observar se existem as alternativas “Salvar como” ou
“Exportar Formato” e escolher dentro delas o formato H.264 (MP4).

Se o0 seu video ja estiver salvo em outro formato, é possivel ainda
converté-lo para o mp4. Ha diversos programas gratuitos que fazem
este trabalho. Indicamos abaixo alguns deles:

Format Factory - http://pcfreetime.com/pt/index.html

Any Video Converter - http://www.any-video-converter.com/
products/for_video_free/

Sothink Video Converter - http://www.sothinkmedia.com/video-
converter/

3. TAXA DE QUADROS

Outra maneira de diminuir um arquivo audiovisual é alterar a taxa
de quadros. Um video, na verdade, é uma sequéncia de imagens
que, exibidas em certa velocidade, criam uma ilusao de 6tica que
nos faz enxergar o movimento. Essa caracteristica € chamada de
taxa de quadros por segundo ou “frames per second”, abreviado
em programas de edicdo para “fps”. As TVs, por exemplo, tém
uma taxa de 30 fps, enquanto os filmes de cinema sao mostrados
normalmente em 24 quadros por segundo. Diminuir a taxa de
quadros reduz as informacdes que sao armazenadas nos dados,
criando arquivos mais leves. Portanto, pode ser uma solucao
baixar esse numero para 10 ou 15 fps. Isso afeta a suavidade da
reproducdo, por isso é importante testar varias velocidades para
encontrar o mais baixo valor aceitavel.
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