
Guia simplificado 
de uso da marca



identidade visual
arquivos da marca
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utilização:

EPS (arquivos abertos): 
são constituídos por vetores 
matemáticos, o que permite 
uma ampliação infinita sem 
perda da qualidade. O uso 
é recomendado durante 
o desenvolvimento de 
projetos impressos (CMYK) 
ou digitais (RGB).

Kit de marca AIC

EPS

RGBCMYK MARCA VARIAÇÃO 1

MARCA VARIAÇÃO 2

MARCA VARIAÇÃO 3

utilização:

JPG (arquivos fechados): são 
constituídos por uma grade 
de pixels. Dependendo da 
ampliação, esses arquivos 
podem sofrer distorções. O 
uso é recomendado para 
grande parte das aplicações 
digitais, como slides, e-flyers, 
convites virtuais, redes sociais 
e afins.

JPG
Usar em 
material 
institucional. Pode ser usada em 

chancelas de projetos, 
redes sociais, ações 
com parceiros e slides.
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identidade visual
assinatura de marca | versão preferencial

A versão preferencial deve 
ser escolhida para assinar 
peças institucionais como 
papelaria, portfólios e site.
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As variações secundárias 
podem ser escolhidas 
para assinar projetos, 
redes sociais, ações com 
parceiros, slides, etc.

identidade visual
assinatura de marca | variações secundárias
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identidade visual
assinatura de marca | versão simplificada

A versão simplificada deve 
ser escolhida para assinar 
em tamanho reduzido.
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identidade visual
assinatura de marca | versão simplificada sem logotipia

A versão simplificada deve 
ser usada sem a logotipia 
em avatares de redes 
sociais.
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identidade visual
assinatura de marca | versão horizontal

A versão horizontal 
também pode ser escolhida 
para assinar em tamanho 
reduzido.
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identidade visual
assinatura de marca | monocromática em positivo

A versão monocromática 
positiva deve ser escolhida 
para assinar em peças 
impressas com uma cor 
sobre fundo claro.
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identidade visual
assinatura de marca | monocromática em negativo

A versão monocromática 
negativa deve ser escolhida 
para assinar em peças 
impressas com uma cor 
sobre fundo escuro.
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identidade visual
assinatura de marca | aplicação em cor

A assinatura de marca em cores pode 
ser aplicada em fundos também 
coloridos, desde que estes sejam 
nas cores da paleta cromática da 
identidade.

Nesses casos, a logotipia passa para 
o branco e as fitas mudam de cor, de 
acordo com o fundo escolhido.
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identidade visual
área de preservação

A área de preservação é de fundamental 
importância na aplicação da assinatura de marca. 
Para AIC, a construção dessa distância se mantém, 
independente da versão aplicada.  
 
É necessário sempre observar a área de 
preservação ao se compor a assinatura no interior 
de caixas ou tarjas; em relação ao limite do suporte 
(tela, papel) ou ainda quando a assinatura for 
posicionada ao lado de outras assinaturas de marca.

Aqui, consideramos a altura das letras AIC como 
medida base para a área de preservação.
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identidade visual
redução máxima

A redução máxima da assinatura visual de AIC 
varia de acordo com a versão aplicada. 

Para a versão preferencial e demais versões 
com o nome por extenso, a redução máxima é 
de 2 cm, ou 58 px.

No caso das versões simplificadas, o limite é de 
1 cm, ou 28,4 px.

Já para a versão horizontal, a redução máxima 
é de 3,5 cm, ou 99,75 px.

2 cm

3,5 cm

1 cm
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identidade visual
usos indevidos

Não se deve aplicar a identidade conforme os exemplos 
ao lado em nenhuma circustância.

1. NÃO utilize cores não estipuladas pela paleta.
2. NÃO aplique sombra ou qualquer efeito.
3. NÃO altere a proporção dos elementos da assinatura.
4. NÃO aplique a assinatura em fundos com baixo 
contraste (cores aproximadas às da marca).
5. NÃO incline a assinatura na peça.
6. NÃO envie a assinatura por WhatsApp (pois a 
qualidade da imagem é reduzida).

Incorrer em algum desses erros pode representar perda 
de coerência para o sistema visual. Se houver qualquer 
dúvida, basta entrar em contato.

1.

3.

5. 6.

2.

4.



identidade visual
elementos extensivos
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Os elementos extensivos têm como objetivo 
reforçar os conceitos presentes na marca. 
Eles podem estar presentes nas peças e 
produtos institucionais, assim como nas 
peças promocionais.

Os elementos tomaram como base os 
símbolos advindos da simplificação das letras 
AIC, dialogando com a marca e enriquecendo 
ainda mais a identidade visual como um todo. 
A ideia de percursos e mapa afetivo está 
presente composição dos elementos e “fitas”.

A proposta é trazer elementos transversais 
aos fazeres da AIC, não relacionados 
diretamente a uma área de atuação.
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Os elementos podem ser 
utilizados nas três cores ou 
apenas em uma, incluindo 
em negativo. Também 
podem ser aplicados 
vazados, com todos os 
elementos ou somente 
com alguns.
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identidade visual
paleta cromática

TELA
R209  G63  B95 | #d13f5f

IMPRESSÃO
Papel revestido:  
C0  M100  Y55  K06
Pantone 1935C

Papel não revestido:  
C5  M92  Y43  K17
Pantone 1935U

TELA
R209  G119  B48 | #d17730

IMPRESSÃO
Papel revestido:  
C0  M53  Y98  K11
Pantone 7565C

Papel não revestido:  
C3  M48  Y94  K6
Pantone 145U

TELA
R59  G69  B149 | #3b4595

IMPRESSÃO
Papel revestido:  
C100  M78  Y0  K18
Pantone 7687C

Papel não revestido:  
C100  M73  Y0  K7
Pantone 7687U

A escolha das cores deve ser feita de acordo com os dispositivos  
de saída dos materiais, seguindo a seguinte relação:

MATERIAIS IMPRESSOS > SISTEMA CMYK OU TINTAS PANTONE

MATERIAIS PARA TELA > SISTEMA RGB
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identidade visual
paleta tipográfica

A Catamaran é uma família tipográfica de não serifadas. 
Essa característica traz uma ideia de algo mais atual 
e moderno para o projeto, mas sem perder o aspecto 
sóbrio. Seu desenho apresenta algumas diagonais sutis, 
o que dá personalidade para o conjunto. 

Além disso, a Catamaran oferece uma boa legibilidade, 
está presente no catálogo do Google Fonts e contém 
nove pesos (do Thin ao Black). Na marca foram 
utilizados os pesos BOLD e REGULAR.



muito obrigada!
Esperamos que este documento 
tenha auxiliado você no trabalho 
com o universo visual da AIC.

Para qualquer dúvida ou mesmo  
para alguma sugestão, é só 
contactar aic@aic.org.br.

mailto:contato%40amicd.com.br?subject=
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