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PREFACIO

Imagem comunitaria: nos anos 1990, o grupo ligado ao projeto de extensao
em comunicagio para a cidadania TV Sala de Espera (realizado de 1993 a
1996 pela Universidade Federal de Minas Gerais - UFMG), do qual fazia-
mos parte, escolheu essa expressao para designar um seminario que reuniu
pesquisadores de diversas localidades brasileiras para discutir experiéncias
de produgido midiatica coletivas e orientadas para teméticas do campo dos

direitos humanos em nosso pais.

Dois anos depois, a mesma expresséo seria escolhida pelo nosso grupo para
dar nome a uma organiza¢ido da sociedade civil (ou simplesmente OSC;
vale observar que, naquela época, a terminologia era ONG - organizagio
ndo-governamental). A institui¢do, que estava sendo criada para dar con-
tinuidade a experiéncia da TV Sala de Espera, nasceu formalmente em 13
de janeiro de 1997 e ganhou o nome de Associa¢cdo Imagem Comunitaria
- AIC.

Mais de duas décadas e meia depois, nds da AIC formalizamos e tornamos
publica a decisdo, que estava em constru¢do desde o ano de 2016, de assu-
mir um novo desenho e um novo nome. Um novo nome que chegava para
assinalar uma ampla metamorfose, operada pelo tempo e pelas relagdes vi-
vidas. Para assumir, em nossa identidade, as marcas da autopoiese, como
diria Humberto Maturana: das mudancas resultantes do fluxo ininterrup-
to de intera¢des e adaptagdes, essencial a manutenc¢do da vida. As marcas
de transformagoes tecidas no mitido do cotidiano de décadas de trabalho,
experimentacdes, encontros — e também de desencontros, conflitos e re-
articulagdes, que sdo parte importante, posto que geram aprendizados, de
processos coletivos.

A AIC havia sido criada para institucionalizar e viabilizar o desejo do gru-
po fundador de seguir realizando experiéncias semelhantes & da TV Sala



de Espera: experiéncias de comunicagdo comunitaria. No final da década
passada, segufamos com um profundo investimento nesse tipo de experién-
cia - e o fazemos até os dias de hoje. Mas, ao longo do caminho, haviamos
descoberto que as praticas da comunica¢do comunitaria poderiam se tor-
nar muito mais significativas se fossem construidas amalgamadas a outras
praticas voltadas & emancipagio dos sujeitos. Com isso, ja no final dos anos
1990, passamos a pensar e a desenvolver a¢des, projetos e programas, inter-
conectados, que incidiam nas mais diversas dreas relacionadas a promocio

do desenvolvimento humano.

Para expressar esse entendimento sobre o fazer, amadurecido e aprofunda-
do durante décadas, o novo nome de nossa institui¢do, sacramentado em
2020, manteve a sigla, mas alterou as palavras que a constituiam: Agéncia
de Iniciativas Cidadas tornou-se nossa nova denominagéo. Por meio dela,
querfamos sublinhar nosso propdsito principal de ser um agente promotor
de processos dialdgicos orientados para a construc¢éo da cidadania.

Todo esse preambulo histdrico, cara leitora e caro leitor, foi para indicar
a vocé que a expressio que da nome a presente publica¢do - Imagem Co-
munitaria - tem um sentido muito especial para nos. E para indicar que é
especial, ainda, retoma-la como mote de uma discussdo em torno dos fa-
zeres / saberes que constituem o campo da comunicagdo participativa para
a cidadania.

Imagem comunitdria é uma expressdo cara para nds porque a associamos
a ideia de uma produgdo coletiva, participativa e colaborativa de sentidos
sobre determinado grupo ou comunidade. No cerne da ideia estd, ainda,
uma aposta: de que os mais diversos grupos e coletividades tém o direito
(que deveria ser concretizado) a oportunidade de criar e colocar em circu-
lagdo publica sentidos e narrativas sobre a sua propria identidade. Sabemos
que tal oportunidade é de extrema relevancia e poténcia para grupos e seg-
mentos da populacido em relagio aos quais, usualmente, ha invisibilidade e
visibilidade em imagens preconceituosas, que negam a dignidade e o valor
das vidas dessas pessoas. E, frente a exclusdo simbolica, é fundamental agir:



assim, nasce a mobiliza¢éo coletiva para a produ¢do de uma auto imagem;
para o exercicio - e a luta - em comum de dar-se a ver, ao invés de ser visto
a partir da dtica do preconceito.

E sobre essa mobilizagdo e essa luta que tratamos na presente coletinea de
artigos. Reunimos aqui textos sobre algumas de nossas experiéncias ao lon-
go da histéria da AIC, combinados a textos de outros realizadores do nosso
campo, de diversas outras localidades brasileiras. Nosso objetivo, com a pu-
blicagéo, é tecer reflexdes sobre a autopoiese das experiéncias de producio
de imagens comunitarias — e dos processos educomunicativos que a elas se
conectam — no Brasil, ao longo das trés ultimas décadas.

Boa leitura!
Belo Horizonte, 2° semestre de 2021.

Rafaela Lima e Elias Santos
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PRODUCAO MIDIATICA COMUNITARIA:
experiéncia de acesso, conversa e colaboragdo

Almir Almas, Rafaela Lima e Valter Filé

O texto que aqui se inicia é fruto de dois momentos de uma conversa en-
tre trés amigos cujas trajetdrias de vida se cruzaram a partir de um campo
de atuacio em comum: as midias’ comunitarias, alternativas, cidadas. In-
dependentemente da terminologia utilizada, o interesse dos trés converge
para as experiéncias de comunicagdo que apostam nas perspectivas da par-
ticipagdo, do fomento a interagdes, da experimentagio e da invencio.

A PROPOSTA

Publicado originalmente no livro “Midias comunitdrias, juventude e cida-
dania™, o artigo, escrito na forma de uma conversa, foi totalmente criado
a distdncia em sua primeira versdo, que nasceu de reunioes por Skype e de
trocas por telefone e e-mail. Curiosamente, no longinquo ano de 2005, em
que foi escrito originalmente, o artigo foi uma experimentacdo do que, no

—

1. No artigo, utilizamos midia com o significado de meio de comunicagio, conceito que diz
respeito a mescla de processos produtivos e dispositivos tecnoldgicos por meio da qual con-
tetidos comunicativos sdo criados e difundidos junto a determinados publicos. J& os meios de
comunicagao sao entendidos, no texto, como “meio de comunicagao de amplo alcance”, como
midias produzidas para amplos contingentes de pessoas.

2. Vide ALMAS, Almir; LIMA, Rafaela e FILE, Valter. Produgio audiovisual comunitéria: in-
quietudes para um comego de conversa. In: LIMA, Rafaela. Midias comunitarias, juventude e
cidadania. Belo Horizonte: Auténtica e AIC, 2006, p. 185-206.
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contexto pandémico de uma década e meia depois - em 2021, quando re-
visitamos e atualizamos o texto na presente versao —, se tornaria essencial:
a viabiliza¢do da convivéncia, da conversa, da produgio colaborativa por
meio de ambientes e trocas virtuais. Foi também por meio desse tipo de tro-
ca (agora, principalmente no whatsapp) que, hoje, foram acrescidos novos
pontos de vista ao artigo / bate-papo.

Vivendo em trés estados — Sdo Paulo (Almir), Rio de Janeiro (Filé) e Belo
Horizonte (Rafa) -, eles encontraram nas interagdes virtuais a possibilidade
de pensar juntos sobre algo que lhes era muito caro.

OS AUTORES

O titulo do artigo faz alusdo aos fazeres dos trés amigos que se juntaram
para escrevé-lo. Acesso é uma palavra muito ligada a trajetoria de Almir
Almas. Nos anos 1990, a partir de pesquisas que realizou nos Estados Uni-
dos e no Japdo, Almas defendeu a implantagio, no Brasil, de marcos legais e
praticas concretas de TV de acesso publico: canais televisivos nos quais fos-
sem asseguradas condi¢des de produgio para que os mais diversos grupos
da sociedade civil pudessem criar e veicular programas que falassem das
tematicas ligadas & sua realidade. Tal ativismo estava calcado na convicgdo
de que os espagos publicos midiaticos devem ser democratizados; portanto,
acessa-los (no sentido de ter a oportunidade de incidir em todos os pro-
cessos ligados as produgdes midiaticas deles) é direito de cidadania. Almir
Almas também é cineasta/videoartista, V] e professor de Cinema, Radio e
TV na Universidade de Sao Paulo. Em suas pesquisas e realiza¢des criativas,
conecta o debate em torno da democratizagdo da midia a experimentagdo
de linguagens e de possibilidades de interagdo e de invengdo no universo
das experiéncias audiovisuais e transmidia.

Conversa é uma palavra que traduz o modo como Valter Filé constréi tudo
o que realiza: de documentdrios a artigos e aulas. E, ainda, a ideia central
de uma iniciativa, criada e liderada por ele, que tem grande valor histdrico
e afetivo no campo da comunicagdo cidada: o projeto Puxando Conversa.
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Nascido em 1998, o Puxando Conversa alia recursos do audiovisual co-
munitdrio a uma agdo de memoria da cultura popular. A iniciativa soma
dezenas de documentarios, que sdo criados coletivamente e exibidos em
espagos publicos, e eventos que mesclam TV de Rua e roda de samba. Nos
documentdrios do projeto, historias do samba e do cotidiano popular sdo
contadas por seus cronistas oficiais, os compositores. A TV de Rua, vale
dizer, faz parte da vida de Filé ha mais de 30 anos. No final dos anos 1980,
ele coordenou a pioneira TV Maxambomba, da Baixada Fluminense. Ja na
década de 1990, atuou na TV Pinel, que aliou comunica¢do comunitaria
e luta antimanicomial. Esse baiano com cidadania carioca também é pro-
fessor e pesquisador da area de Educagio e integrante do conselho gestor
da AIC - Ageéncia de Iniciativas Cidadas. Leciona na Universidade Federal
Fluminense (UFF) e é coordenador do LEAM: Laboratério de estudos e

aprontos multimidia — relagdes étnico-raciais na cultura digital, da UFE.

Colaboracio, por fim, alude a uma paixdo de Rafaela Lima: desenvolver
metodologias colaborativas para experiéncias de comunicagdo voltadas a
mobiliza¢do social pela cidadania. No inicio dos anos 1990, ela era uma
estudante de Jornalismo da UFMG que ndo se reconhecia nas préticas usu-
ais, de cunho transmissivo, da profissdo para a qual estava se preparando.
Em busca de outros sentidos para a préatica profissional, em 1993, aceitou o
convite para participar da TV Sala de Espera: projeto de extensdo da uni-
versidade que implantou uma TV Comunitdria na regido nordeste de BH.
Naquele projeto, ao conhecer e criar comunicagao em didlogo e coautoria
com grupos variados, percebeu que o sentido que buscava nao viria pron-
to: seria um processo permanente de inquietagdes impulsionando experi-
menta¢des de novos modos de fazer. E a agdo experimental no campo da
midia comunitaria é uma das principais vocagdes da AIC, organizagdo da
sociedade civil que Rafaela ajudou a fundar, em 1997, e na qual atua como
gestora até a presente data. Lima também tem experiéncia de docéncia no
ensino superior, além integrar o IPE — Grupo de Pesquisa em Instituigées,
Publicos e Experiéncias Coletivas, da UFMG.
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A CONVERSA

Tendo a produgdo do artigo como mote, Almir, Filé e Rafa se juntaram para uma
conversa, a0 mesmo tempo, despretensiosa e de grande importéincia, posto que
envolvia temas profundamente entranhados em suas convic¢des e histdrias de
vida. O resultado da conversa foi um apanhado de inquietagdes e reflexdes sobre
midia cidadd e comunitaria. Apresentamos, a seguir, a troca de 2005, revisitada
e atualizada em 2021.

Rafaela - Eu percebo que nds trés compartilhamos um incomodo em relagio a
perspectiva, quase “messidnica’, de boa parte do movimento do video popular e
da TV comunitaria. nos anos 1980/1990. Penso que, naquela época, havia uma
preocupacdo em “salvar as classes populares’, levando a elas o conhecimento
sobre os processos de manipulagio operados pelos meios de comunicagio de
massa e oferecendo-lhes meios alternativos para se expressarem. O grande pro-
jeto era a “libertacdo da opressdo”. Paradoxalmente, naqueles anos, uma parcela
significativa das experiéncias de midia alternativa s6 dava espago a um discur-
so que também era unico: o discurso reivindicatorio e militante. Um discurso
que ja vinha pronto, que ja tinha férmulas pré-estabelecidas. Ao mesmo tempo,
reconheciamos a necessidade de buscar, para a nossa pratica, referenciais dis-
tintos daqueles que regiam a midia comercial. Assim, viviamos, no cotidiano
dos nossos projetos, uma grande angustia. Passados tantos anos, como temos
lidado com esse desafio de construir alternativas a olhares totalizantes sobre os
processos e meios?

Almir - E preciso avangar cada vez mais na construgio de um olhar critico so-
bre as praticas desse universo que chamamos de midia comunitéria. Vivemos
um momento de repensar o que seria uma intervencéo junto a comunidade, de
reavaliar os recursos de que dispomos para trabalhar com as comunidades, bem
como as formas como nos relacionamos com tais recursos.

Acredito que os pressupostos norteadores e a linguagem dos primeiros anos das
midias comunitarias foram superados. Néo se trata de fazer comunica¢do comu-
nitaria como faziamos no século passado: para mudar a midia, inovar a televiséo,
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revolucionar o mundo. E preciso tirar o foco da ferramenta (a “ferramenta para
a promover a transformacio”) e dirigi-lo aos processos de construcio de conhe-
cimento pelas comunidades.

Hoje, a midia entra como um elemento de um processo cognitivo muito mais
amplo, que ndo comega nem se esgota nela mesma. Além disso, vivemos um
contexto tecnoldgico absolutamente distinto do que tinhamos naqueles anos ini-
ciais. Imersos num ambiente cadtico de hiperinformagio, que circula em midias
digitais imbricadas e online, estamos num contexto em que democratizar a co-
municagdo deixou de ser sindnimo de assegurar as condigdes de producéo. De-
mocratizar, em 2021, é criar espagos e processos nos quais os individuos e grupos
sejam desafiados a construir sentidos, em seu universo de interesses e relagdes,
para o grande volume de informacdes e de aparatos tecnoldgicos com os quais se

deparam cotidianamente.

Filé - Em minhas experiéncias em comunicagdo e educagio, tenho me interessa-
do, fundamentalmente, por duas questdes que estdo interligadas e fazem parte de
um “ecossistema” de comunica¢do comunitéria (aqui, podemos usar, também, o
adjetivo alternativa). A primeira: a variedade de experiéncias e movimentos com
0s quais estivemos/estamos envolvidos me faz pensar em prdticas comunicacionais
mediadas pelas linguagens mididticas em/com pequenos grupos. De saida, percebe-
-se que tento deslocar o centro de gravidade das midias para a comunicagdo. E a
que surge a segunda questdo: é necessario refletir sobre a nogdo de comunicagio.

Tenho pensado algumas coisas sobre as praticas comunicacionais e buscado a
inversdo da tarefa de “substantiva¢do” de algumas coisas que sdo verbos - co-
municar, por exemplo -, revirando de ponta-cabega aquilo que de um processo
transformou-se num objeto. Acho importante pensarmos essas agdes entre pes-
soas e grupos como encontros que se dao na diferenca e em todo um jogo de
alteridade e atentarmos para aquilo que, nos encontros, da pistas das relagoes
de poder, bem como para os processos de aniquilamento das singularidades, em
fungio de projetos cada vez mais homogeneizadores. Entao, as prdticas comuni-
cacionais dao idéia de agdes concretas encarnadas pelos sujeitos implicados num
jogo relacional.

5
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As prdticas comunicacionais com as quais tenho me envolvido compreen-
dem um trabalho junto a pequenos grupos que estdo a margem da possibi-
lidade de produzir midia sobre questdes que lhes sio caras.

Notem que me refiro a algo muito diferente do universo dos videos volta-
dos a hiperexposi¢do da vida privada, que atualmente brotam e circulam
aos milhdes, todos os minutos. Estou falando, aqui, da produ¢io mididtica
como exercicio de reflexdo coletiva, voltado ao didlogo comunitario e so-
cial. E no campo dessas praticas que tenho buscado fomentar apropriagdes
e experiéncias de participagdo coletiva no campo da linguagem da midia
audiovisual, redimensionando o uso de tal midia com base nas questdes dos
sujeitos envolvidos.

Nio se trata de “treinamento” ou “capacitagdo”. E a possibilidade de as pes-
soas descobrirem a “metalurgia’, os processos de producdo das narrativas
audiovisuais, enquanto criam narrativas para se expressar e para dar visibi-
lidade as suas questdes. Vale destacar outro ponto de atengao: a busca nio é
pelo dominio de técnicas, mas por fomentar experiéncias que possibilitem
que a técnica deixe de ser mitificada. Experiéncias em que seja possivel per-
ceber que nenhuma tecnologia é neutra e, ainda, que qualquer narrativa é
criada a partir de intencionalidades, relagdes de poder, estruturas de privi-
légio e exclusio, esteredtipos e preconceitos profundamente arraigados em
nossa sociedade.

Um processo de produgio coletiva e colaborativa de um video, por exem-
plo, pode ser um excelente espacgo para a constru¢do de uma reflexdo sobre
todos esses elementos, no contexto de uma experiéncia concreta, intensa e
cheia de significado para quem dela participa.

Acredito, enfim, que o tdo necessario exercicio de problematiza¢io das nar-
rativas midiaticas que hoje convocam nossa atengdo de forma ininterrup-
ta combina com o aprendizado que é tecido na experiéncia de produgio
audiovisual comunitdria. Afinal, a linguagem do video ndo pressupde o

isolamento insular da escritura, mas justo o contrario: exige um trabalho
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coletivo, no qual a interlocugdo é um fluxo que vai definindo a tessitura.
Nas interagdes e trocas que se ddo ao longo desse fluxo, o exercicio de pro-
blematiza¢do ganha vida.

Enfim, sigo apostando na riqueza dos processos de comunicagio em peque-
nos grupos, nos quais sao tecidas (e, conseqiientemente, deixam pistas) as
redes de saberes e fazeres dos sujeitos envolvidos. Tecnologia e técnica nao
sdo consideradas pontos de partida. O espago que buscamos para reflexdo
sobre a comunicagio deve se deslocar da referéncia tinica das tecnologias
hegemonicas e seus usos tradicionais para o campo das relagdes sociais
mais proximas e cotidianas.

Rafaela - Acho fundamental que o foco de nossa atengéo se volte a di-
mensao relacional e ao processo de criagao (alias, Filé, foi vocé a primeira
pessoa que me falou da idéia de video-processo®). E em fungio desses
dois elementos que entendo a comunica¢do comunitiria como uma pra-
tica essencialmente formativa. Percebo que uma das maiores contribui-
¢des de nossa agdo é exatamente dar espago, nos processos coletivos de
produc¢io midiatica, a emersdo de conversagdes entre os sujeitos e grupos
e de inumeras possibilidades de constru¢do de novos sentidos para as
questdes individuais e coletivas que nascem dessas conversagoes.

Mas eu gostaria de “pegar carona” na sua fala para destacar uma bandei-
ra de luta politica cara ao nosso campo de atuagido: a da defesa da demo-
cratizacdo dos meios de comunicagdo. Nos ultimos tempos, o fato de que
idealmente qualquer pessoa pode gravar um video e colocar em circulagio
nas redes sociais, cria, muitas vezes, a falsa impressdo de que esse debate

—

3. Video-processo: termo utilizado pelos realizadores da area de video/TV comunitaria em
oposi¢ao a percepgao do video meramente como um produto (BRAZIL, 1992, p. 07). O ob-
jetivo é ressaltar que o elemento central sdo os processos de mobilizagdo comunitaria, os de-
bates e a construgdo coletiva do conhecimento. A AIC utiliza o termo e propde sua aplicagio
a todo o universo da produgdo mididtica comunitdria, trabalhando, assim, com a idéia de

midia-processo.
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da democratiza¢io dos meios de comunicagio estd superado: afinal, todo
mundo pode produzir e difundir contetidos midiaticos. Mas ndo podemos
nunca esquecer de um fato basico: ndo hd democratizagio se nao ha equi-
dade. E sabemos que, no universo da comunicagdo social, sdo muitas as
desigualdades.

No ambito da produgio, ha indmeras disparidades abissais, mas vamos ci-
tar apenas uma: a possibilidade de criagdo de conteidos caseiros via apa-
ratos como celulares é apenas uma face de uma complexa discussio sobre
a extrema concentragio dos recursos de producio, se consideramos o con-
texto ampliado do universo de produ¢io e consumo dos mididtico. Além
disso, sdo extremos os desniveis relacionados ao poder de colocar o que se
produz em circulagdo publica; a 16gica vigente é de superexposicdo da vida
intima, objetificagdo das pessoas e das interagdes. E essa logica é ditada por
conglomerados gigantescos de comunicagéo, é orientada por logicas articu-
ladas aos interesses econdmicos e politicos desses gigantes.

Além disso, ndo ha democracia se ndo hd respeito as regras do jogo. Na
cacofonia das redes sociais, a democracia vem sendo degradada e ameagada
por uma verdadeira infodemia de fake news, que alimenta redes de 6dio e
intolerancia - tudo isso bancado por grupos poderosos, que atuam nos bas-
tidores. Ao agir fora do alcance do escrutinio publico, esses agentes tornam
0 jogo opaco e sempre de cartas marcadas.

Por tudo isso, penso que, mais do que nunca, é imprescindivel seguir ques-
tionando a concentragdo dos meios de comunicagio e os mecanismos que
fazem com que essa concentra¢do seja historicamente mantida. E que é
essencial, também, seguir reivindicando a inversdo da logica em curso: a
sociedade ndo pode ficar a mercé de tecnologias, ferramentas, processos e
fluxos de comunica¢do que operam orientados para gerar o maximo lucro
para um limitado grupo de grandes conglomerados globais.

Evidentemente, essa dimensao da vigilancia civil em relagdo a concentra-
¢do e aos abusos dos grandes meios s6 faz sentido se conectada a uma agéo,
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no proprio campo da midia, em que sejam propostos e experimentados ou-
tros modos de fazer, mais democraticos. Ou seja: vigilancia civil e experi-
mentacdo mididtica comunitdria sio um par efetivamente indissociével.

Nossa agdo, portanto, deve mirar, de certa forma, numa combinac¢io entre
questionar e hackear as l6gicas vigentes: criar experiéncias coletivas em co-
municagdo nas quais a légica hegemonica simplesmente nio se aplique e,
assim, evidenciar outras possibilidades. Precisamente por isso é que acredito
ser fundamental que trabalhemos numa postura sempre critica e atenta a
“tentagdo autoritaria” do nosso campo: a tentagdo de mostrar as pessoas pre-
tensas verdades, de mostrar a elas “o jeito certo de pensar”.

Uma ideia que nos ajuda na constru¢do dessa perspectiva experimental e
ndo prescritiva para a midia comunitdria é a de espago publico midiatico: o
entendimento dos meios de comunicagdo como espagos a serem ocupados
por todos, de diversas formas, cabendo sempre experimentar, e ndo havendo

nunca um “jeito certo”
ACESSO PUBLICO A MIDIA

Almir - Rafaela, acrescentando algo ao que vocé diz sobre a percep¢io dos
meios como espagos publicos, relembro uma entrevista dada a mim pelo ar-
tista multimidia cataldo Antoni Muntadas, em Nova Iorque, em que ele diz
que “os espagos de atuagdo sdo o espago privado e o espago publico. O espago
publico sdo a rua e a televisdo. Sdo dois espagos publicos com as leis total-
mente bem definidas. Sao as leis da rua e as leis da televisdo” (ALMAS, 1993).
Desse entendimento do cardter publico — ndo s6 da TV, mas dos meios de
comunicagdo de modo geral - emerge um tema de grande importancia para
o nosso debate: o conceito de acesso publico aos meios. Nas pesquisas que
realizei nos anos 1990, especificamente voltadas a questdo do acesso publico
televisivo, busquei compreender como esse conceito estava sendo construido
e implementado na TV de diversos paises. Resumidamente, com base no que
é possivel generalizar tendo em vista as experiéncias ja realizadas, podemos
dizer que “TV de acesso publico” é uma expressdo associada a idéia de dis-
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ponibilizagdo da grade de programagio de determinados canais televisivos
a livre ocupagio por cidadaos comuns, grupos, instituigdes e movimentos*.

Ela é fruto de uma luta politica que data dos anos 1960 aos anos 1980, quan-
do emergiam e se consolidavam as tecnologias de equipamentos portateis
de gravagio, edi¢io e reprodugio de video, bem como de transmisséo tele-
visiva via cabo, microondas e baixa poténcia, gerando os canais televisivos
voltados a publicos segmentados - algo totalmente diferente do que se en-
tendia por televisdo até entdo, com a experiéncia hegemonica da TV aber-
ta, voltada ao consumo massivo. Naquele cenario, um dos principais focos
da discussido de realizadores e ativistas era a democratizagdo do acesso aos
meios de produgdo emergentes, que tinham custo muito elevado.

O ativismo em torno desses pontos gerou, em varios paises, marcos legais e
praticas concretas. Uma das experiéncias mais significativas foi a da Améri-
ca do Norte. A expressdo TV de acesso puiblico vem das experiéncias dos Es-
tados Unidos e Canada - paises que, ja nos anos 70, criaram legislagdes de
cabodifusdo que previam que as operadoras deveriam disponibilizar canais
de uso livre e gratuito de carater educacional, governamental e comunitario.
A legislagao dos dois paises também determinou que coubesse as opera-
doras garantir as condi¢des materiais para o funcionamento de tais canais.
Com isso, uma ampla e diversa gama de grupos e comunidades passou a
criar e veicular produgoes televisivas.

No Brasil, a legislagdo de TV® a cabo instituiu os canais de livre acesso.
Contudo, ndo responsabilizou as operadoras pela disponibilizacio da es-

—

4. A expressdo TV de acesso publico refere-se, originalmente, aos canais de acesso publico da
TV a cabo. Com a cabodifusio, o espectro de oferta de canais de televisdo aumentava consi-
deravelmente em relagdo ao que até entdo era possivel com o sistema de TV aberta. Esse novo
cenario abria caminho para a implementagao da ideia de disponibilizagdo de parte dos canais

para o acesso publico. Para mais informagoes sobre o tema, ver ENGELMAN, 2006.

5. Lei 8997/95, de 06 de janeiro de 1995, que regulamentou a TV a cabo, bem como as nor-

mativas posteriores.
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trutura de funcionamento dos canais. Uma conseqiiéncia disso é que, es-
pecialmente no caso do canal de acesso publico comunitario - destinado a
ocupagio pelas entidades civis sem fins lucrativos -, um grupo limitado de
instituicdes de maior porte (digo, de maior poder econdmico) é que acabou
tendo condi¢des de produzir programas. Assim, os canais acabaram sendo
ocupados por algumas grandes organizagdes e, até mesmo (e irregularmen-
te), por pequenas produtoras comerciais. Faltou espago para a diversidade,
a inovagdo e a ousadia. Como resultado disso, os canais de acesso publico
comunitario, no Brasil, se tornaram espagos com iniciativas pontuais e, via
de regra, pouco expressivas.

Na minha opinifo, em nosso pais, o canal de acesso ptblico comunitario
teve seu potencial totalmente limitado tanto por um problema material - o
fato de ndo terem sido assegurados aos grupos os recursos necessarios a
produgio -, quanto por um problema conceitual - ele foi criado para dar
espaco a um limitado grupos de atores sociais. Penso que grupos comu-
nitdrios mais informais e menos estruturados, videoartistas, realizadores
de videos experimentais, curta-metragistas e produtores independentes de
cinema e video também deveriam ter tido acesso tanto a possibilidade de
veiculagdo quanto a oportunidades de producdo de conteudos, ajudando a
criar ali uma verdadeira pluralidade de sentidos em circulagéo.

Essa pluralidade ndo aconteceu. E, de fato, o que nio aconteceu néo foi s6
isso. Os canais de livre acesso brasileiros, como também os canais de acesso
publico americanos, ndo romperam, efetivamente, com o conceito emissor/
receptor. O que tivemos, possibilitado pela tecnologia do cabo, foi simples-
mente uma maior oferta de canais. Mas as vozes, que é o que interessa,
verdadeiramente ndo aumentaram.

Penso que essa questdo é relevante para pensarmos a questio do acesso
publico aos mais variados espagos mididticos. A perspectiva da pluralizagio

precisa ser um eixo orientador.

Rafaela - Percebo que, para que ocorra essa pluralizagio efetiva de que
vocé fala, é preciso ir muito além da abertura de espago de veicula¢io e da

n
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garantia dos meios de produgdo midiatica a grupos populares, embora esses
sejam aspectos essenciais. E claro que a situagdo brasileira se torna espe-
cialmente complexa se considerarmos que esses dois aspectos ainda estdo
muito longe de ser equacionados, mas ¢ preciso ir muito além deles para
compreender a questdo do acesso publico & midia, ndo é mesmo?

Almir - Sem duvida. Desde aquelas pesquisas que fiz nos anos 1990, para
mim, o conceito de acesso publico é muito mais complexo que a simples
idéia de rompimento com a logica broadcasting (um emissor para varios
receptores), caminhando em dire¢do a pulveriza¢io do emissor. Acredito
que, a0 menos conceitualmente, acesso publico diz respeito a uma nova co-
locagdo para os termos emissor e receptor. Para que mais sujeitos assumam
efetivamente o lugar de fala, é fundamental que tenham acesso a variados
espagos de expressao publica (e ndo apenas aos caminhos de hiperexpo-
sicao privada das redes sociais, que ja mencionamos aqui), aos meios de
produc¢io midiatica e, ainda, a oportunidade de explorar as possibilidades
expressivas em jogo: de apropriar-se do aparato tecnoldgico e da lingua-
gem, abrindo caminho a experimentacéo e a reinvengdo do préprio meio.

Se considerarmos o contexto atual, que conjuga as potencialidades do digi-
tal e da internet, é preciso que nosso ativismo, mais do que nunca, busque a
garantia de que seja assegurado, aos mais variados sujeitos sociais, o direito
a criar e colocar conteudos em circulagdo ampla e, mais do que isso, a ex-
plorar as possibilidades de experimentacio estética, de formagédo de redes e
de construgio coletiva do conhecimento.

APROPRIA(;AO DA LINGUAGEM

Almir - Dando sequencia a essa discussdo, eu gostaria de ressaltar uma ques-
tdo vital. E necessario que o aumento exponencial do niimero de potenciais
emissores, propiciado pela digitalizacdo e pela internet, seja acompanhado por
um aumento de oportunidades de experimentagao da linguagem.

Para essa reflexdo, proponho que consideremos duas dimensdes de lingua-
gem: a linguagem de uso e a linguagem de produgéo. A linguagem de uso
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é simplesmente a maneira de usufruir do meio, de tirar dele o melhor pro-
veito, de aprender a interagir com a interface. J a linguagem de produgéo
diz respeito ao dominio técnico de tal meio, aliado a um aprendizado sobre
como produzir para ele, como usa-lo para construir e disseminar mensa-
gens, informagdo e conhecimento.

Note-se que as duas linguagens estdo fortemente ligadas. Para uma intera-
¢do critica e autbnoma com os conteidos que se recebe via midias, faz-se
necessaria a compreensdo de seus mecanismos de produgio e de criagdo
de sentido; por outro lado, para operar no plano da cria¢ao de contetudos,
¢ fundamental que os realizadores percebam como se d4 a relagdo dos su-
jeitos e grupos com a midia em questéo.

Filé - O que eu gosto das idéia da internet e da “pulverizagdo do emissor”
é que ocorre uma total falta de controle. E essa falta de controle pode gerar
outras maneiras de se juntar, outras maneiras de se relacionar, outras esté-
ticas, em detrimento dessa tentativa de administragido e homogeneizagdo
das diferencas que acaba se dando nas midias comerciais.

Rafaela - A questio estética é central para a criagdo de possibilidades de
transformacéo efetiva e pluralizacdo do espago midiatico. Nos processos de
constru¢do de meios comunitdrios junto a grupos que atuam nos campos
dos direitos humanos, cultura e cidadania, na AIC, temos percebido que a
primeira tendéncia é de uma ocupagdo mais voltada a difundir informa-
¢oes institucionalizadas - seja relacionadas ao grupo, a causa em questdo,
a dentuncias.

Sem perder de vista a importancia de que a ocupagio dos meios tenha,
sim, um carater ativista, com a coragem de propor temas mantidos & som-
bra, acredito ser também crucial que essa ocupagdo va além da ideia de
difundir informagao: é preciso que a expressdo no espago publico tenha
poténcia, seja contundente, sensibilizadora e mobilizadora. Ocupar a mi-
dia para construir produg¢des sem apelo, que apenas os apaixonados pela
causa terdo paciéncia de ver, ouvir ou ler, é colocar-se sem poténcia no
espago publico.

13
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Assim, hd que se atentar para o fato de que o conhecimento também é te-
cido no universo do sensivel e de que é preciso surpreender, sensibilizar,
incomodar, propor algo novo em termos de linguagem, provocando, no ou-
tro, reagdes inusitadas, convidando-o a perceber de um jeito diferente o que
ja estd cristalizado no cotidiano.

Essa preocupagio traz a tona uma outra questio, também central: para que
0s grupos possam criar uma estética propria, apropriando-se das tecnolo-
gias e meios no sentido proposto por Certeau — “torna-lo semelhante ao
que se ¢, fazé- lo proprio” (1994, p. 261) -, reinventando sua linguagem,
é preciso que os meios de comunica¢do ndo sejam percebidos como um
campo onde ja haveria férmulas prontas para a expressdo. Entender que o
universo de possibilidades criativas é amplo e aberto a exploragéo é algo de
extrema importincia e que pressupde um processo continuado de forma-
¢do dos grupos. E é fundamental ndo confundirmos formagdo com capa-
citagdo estritamente técnica; com “adestramento”. E preciso que tenhamos
sempre em mente a diferenga entre operar no plano técnico e ser autor.
Digitar um texto, por exemplo, é muito diferente de criar um texto. Cabe
as experiéncias mididticas comunitdrias ser espacos educativos nos quais,
como bem postulou Paulo Freire, as pessoas possam criar o mundo, ao in-
vés de repeti-lo.

IMPACTOS DAS NOVAS TECNOLOGIAS

Almir — O que vocé acaba de apontar em relacdo & questdo estética é de
suma importancia, Rafaela. Ndo se pode correr o risco de se colocar “sem
poténcia no espago publico’, como vocé bem disse. Realmente, usando suas
palavras, temos que pensar em estética, linguagem e construgdo de conhe-
cimento dentro desse universo do sensivel, que surpreende, sensibiliza, in-
comoda, propde 0 novo, provoca rea¢des inusitadas, enfim, que coloca a
percepgido do cotidiano sob outro angulo.
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Hoje, com experiéncias como a TV digital e o streaming®, estamos diante
de uma mudanga nas maneiras como experimentamos os conteudos midi-
aticos. E uma mudanca nas formas de experimentar traz consigo a neces-
sidade de uma transformacéo dos procedimentos de se fazer midia. Vejo
mudangas significativas na linguagem de produgéo e na linguagem de uso.
A busca pela democratizagao dos meios, com isso, ganha novos contornos.

No universo de digitaliza¢do, confluéncia e conexio online das midias -
o universo hipermidia - em que estamos imersos, hoje, aparatos técnicos,
culturais e semidticos estabelecem redes com o ser humano, ocasionando
alteragdes multiplas e profundas na experiéncia. Tendo a pensar como a se-
mioticista Licia Santaella, que, ao falar da linguagem da hipermidia, iden-
tifica que essa nova linguagem traz consigo novos modos de pensar, agir,
sentir (SANTAELLA, 2000). Mudangas na subjetividade do ser humano
estdo sendo geradas. Estamos diante de novas fronteiras para as interagdes
entre sujeitos, coletividades e midias, bem como de novos modos de adqui-
rir conhecimentos e de entender o mundo fisico e mental a nossa volta. E é
esse universo complexo e em mutagdo que precisamos considerar ao pensar

em democratizacdo da comunicagio.

Rafaela - Concordo que estamos diante de novas cognigdes, interagdes e
sociabilidades, e penso que ainda estamos tateando possibilidades de com-
preensdo do fendmeno hipermidia. Mas eu gostaria de fazer uma breve,
porém muito importante, consideragdo aqui. Na perspectiva do miado do
cotidiano dos grupos populares frente ao desafio de se comunicarem com
a sociedade, um aspecto que considero crucial é pensar primordialmente

—

6. O streaming, sistema de transmissdo de dados (principalmente audio e video) sob deman-
da pela internet, gerou uma nova légica de consumo miditico, uma vez que o usuario pode
acessar os conteudos em qualquer dispositivo conectado & web, onde e na hora que quiser. Ha
uma ruptura com a légica das emissoras tradicionais de radio e tv, que exigem dispositivos es-
pecificos e horarios fixos de veiculagido dos contetdos. O usudrio passa a definir esses aspectos.

A légica “sob demanda” gera grandes impactos no ecossistema midiatico.
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nas interac¢des, didlogos e vinculos que se busca fortalecer, sem dar um peso
maior & comunica¢io mididtica, suas estratégias e tecnologias.

Cada grupo que atua no campo da mobiliza¢éo social tem desafios singula-
res relacionados a tessitura dos vinculos que tornam essa mobilizagdo pos-
sivel. Por isso, a relagdo com o universo midiatico e tecnolégico também
é, sempre, muito particular. Em muitos processos da AIC, os coletivos, ao
construirem um olhar qualificado sobre os vinculos com os publicos com
os quais se dialoga e/ou se busca dialogar, muitas vezes, percebem intimeros
aspectos a serem considerados e trabalhados que néo estdo sequer ligados a
uma agdo no campo das midias.

O que eu gostaria de ressaltar, enfim, é que comunicagido comunitaria é
uma expressido com um sentido distinto de midia comunitaria. A discussdo
que vimos fazendo aqui estd mais circunscrita ao 4mbito da produc¢do mi-
diatica comunitdria, mas vale a pena ressaltar que a comunicagido comuni-
taria vai além. Ela diz respeito ao desafio, enfrentado por grupos populares,
de incrementar os didlogos que estabelecem entre seus integrantes e com a
sociedade. O amplo conjunto de fazeres relacionados a busca por compre-
ender e agir frente a tais desafios é o que tem sido compreendido como o
campo da comunicagdo comunitaria.

Portanto, considerando a perspectiva ampliada da construgdo da comuni-
cagdo comunitdria, a relagdo com os recursos tecnologicos e as linguagens
mididticas é um aspecto decisivo, mas nio central: no centro, esta a rede de
didlogos que se busca tecer para transformar determinada realidade social. A
apropriacdo das tecnologias e linguagens deve estar articulada a essa tessitura.
Afinal, nenhuma tecnologia carrega em si mesma uma férmula de mudanga,

como bem alerta Dominique Wolton (2003).

Almir — Sem duvida, é fundamental termos em mente que as transforma-
¢des no universo midiatico se conectam a processos muito mais abrangen-
tes e complexos vivenciados por grupos e comunidades. E preciso sempre

lembrar, também, que as mudangas no panorama mididtico nascem de
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novas possibilidades de apropria¢ao das tecnologias que vao sendo cons-
truidas pelos diferentes atores sociais, em seus contextos de a¢éo social, ar-
tistica e cultural.

Nesse sentido, vale retroceder um pouco no tempo e chamar a aten¢éo para
um exemplo marcante disso: ja nos anos 1960, bem antes do documentarista
George Stoney desenvolver as experiéncias pioneiras de TV de acesso pu-
blico comunitario no Canadé e nos EUA, videoartistas e grupos radicais de
arte, como os grupos Raindance, Paul Ryan, Ira Schneider e Nam June Paik,

experimentavam formas alternativas de fazer televisao.

O que quero dizer é que o que possibilitou, naquela época, a dissemina-
¢do do conceito de TV de acesso publico, foi, em grande parte, o fato de
essas pessoas e grupos se apropriarem de uma tecnologia recém-lancada:
os “pequenos” aparelhos portateis de video da Sony. Quando tais aparelhos
chegaram ao mercado, esses grupos e videoartistas comegaram a usa-los
a seu modo, tendo em vista suas intencionalidades artisticas / politicas.
Criou-se, assim, um universo de praticas de experimentacdo de linguagem,
uma abertura de novos caminhos do fazer televisivo. Tem-se ai um casa-
mento entre artistas, comunidade e empreendimentos empresariais, que foi
fundamental.

Tal intercAmbio possibilitou também que o publico comum fizesse uso
dessas ferramentas e gerasse um conceito revoluciondrio na maneira de se
fazer televisdo. Grupos de videoativistas organizados, videomakers e pro-
dutores independentes, que propunham uma interven¢ao mais radical no
fazer televisivo, buscando ampliar o conceito de transmissdo de sinal de TV
e interferindo na relagdo emissor/receptor, levaram a produgio de televisao
para junto das comunidades, passando a gerar e transmitir programas em
ruas, pragas e circuitos fechados.

Voltando a discussdo sobre as profundas mudancas no universo midiatico
com a digitalizagdo e a internet, eu gostaria de salientar outro ponto. Tenho
percebido que os debates atuais sobre democratizagio dos novos espagos
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midiaticos sdo pautados, quase sempre, pelo viés tecnolégico. O que é per-
feitamente justificavel. Essa ¢ a discussdo que salta aos olhos, é a ponta de
langa da questdo. Nao ha como falar das transformag¢des em curso sem falar
de tecnologia. Entretanto, a colocagdo em primeiro plano dos topicos técni-
cos tem deixado esquecidos os outros pontos que também deveriam se fa-
zer presentes. Precisamos discutir novos modelos para a comunicagdo mi-
diatica, com tudo o que isso implica nos 4mbitos econémico, social, cultural
e politico. Tal discussdo é muito mais ampla que a discussdo dos padrdes
tecnoldgicos a serem implementados e regulamentados, que tém ocupado
o centro dos debates. Ou seja, é preciso colocar em pauta as questdes como
producio, programagio, grade, estética e negdcios.

Para finalizar, acho importante destacar algo que a ativista americana Sara
Stuart j& apontava nos anos 1990, a0 comentar comigo as experiéncias de
acesso publico em Nova Iorque: “Eu acho que a maior critica é pensar a
tecnologia como uma resposta, uma solugio, e que algumas ferramentas
de alta tecnologia farao mudancas. Ndo é. Néao ¢ a grande resposta. O que
promove mudancas sdo pessoas trabalhando juntas” (ALMAS, 1993).

MIDIA NUM OUTRO VIES

Filé - O que tem me interessado hoje é pensar a midia num outro viés, é
entendé-la como um espago de negociagdo de sentidos, de negociagio de
diferentes possibilidades de mundo que existem... E é perceber as lingua-
gens na perspectiva proposta por Pearce (1996, p. 176):

A linguagem constr6i o mundo, ndo o “representa” [...] Dizer como algo
se chama ndo é simplesmente nomed-lo ou falar sobre isso: é, num sentido
muito real, convoci-lo a ser como foi nomeado. [Assim] a fun¢do prima-
ria da linguagem ¢é a constru¢do de mundos humanos, nao simplesmente
a transmissdo de mensagens de um lugar a outro. A comunicagio torna-se

entdo um processo construtivo.

Acredito em praticas que nao tém necessariamente que envolver um meio
de comunicagdo pré-definido (uma produgido em determinado veiculo,
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com certa periodicidade), ou dar conta, de forma totalizante, da identidade
de determinado movimento. Até porque o que mobiliza um grupo pode ser
uma coisa muito mais efémera que a consciéncia politica ou uma grande
causa. Enfim, na minha experiéncia, o que tem me interessado muito é pen-
sar, em cada contexto, como a linguagem audiovisual pode ajudar as pessoas
a pensarem os problemas, dores e delicias que vivenciam cotidianamente.

O meu interesse é pensar as relagdes entre as pessoas, mas uma das coisas
das quais eu acho que a gente do audiovisual comunitario ndo conseguiu se
livrar ainda foi da l6gica da TV. E preciso produzir e exibir um certo tipo
de produto, e colocéd-lo em circulagdo seguindo uma determinada légica de
veiculagdo pré-definida. E, ao pré-definir essas coisas, vocé restringe as pos-
sibilidades. O processo ja se inicia “viciado” por esse formato estabelecido
a priori. Eu tenho trabalhado hoje na légica de fazer o contrario, de pensar
em como determinado grupo, em determinada circunstancia, pode utilizar
a linguagem audiovisual. Entdo eu nem chamaria mais essa pratica de TV
comunitaria, porque pode ser uma coisa que aconteca e logo em seguida
acabe. Ou pode ser um processo mais longo, mas que nio seja necessaria-
mente dependente de uma audiéncia (no sentido mais tradicional), de uma
periodicidade ou de um formato.

Acho que o Puxando Conversa (PC) pode servir de exemplo para a discus-
sdo que proponho. Ele é um projeto de memoria do samba. Ele ndo é uma
TV comunitdria; o trabalho nos moldes da TV comunitéaria’ foi parte do
processo de sua constituigdo. Mas hoje ele é muito mais fluido, e acontece

—

7. O autor se refere especialmente & metodologia da TV de rua, experiéncia de produgio
televisiva, nascida nos anos 1980, realizada por coletivos e entidades de comunicagio para a
cidadania em parceria com movimentos sociais e comunidades — em geral, comunidades de
base territorial. Na experiéncia, um grupo constituido por uma equipe técnica e por moradores
de determinada localidade ou por determinado coletivo de defesa de direitos, cria, de forma
participativa, uma produgéo televisiva (programa com quadros variados), com temas de inte-
resse de uma comunidade especifica. Os programas sdo exibidos em teldo, em espagos publicos
comunitdrios, com entrevistas e/ou debates, também transmitidos no teldo, ao vivo, sobre o

programa em exibigo.
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quando conseguimos reunir as condicdes (especialmente materiais). E o que
a gente faz? A gente grava o sambista, e ele conta suas historias, as historias
do samba, como é que compde, como é que vive com seus amigos. Depois,
num determinado dia, a gente exibe o video, langa num espaco publico (Mu-
seu da Republica, centros culturais, pracas etc.). Na exibi¢do, comparecem o
compositor, sua familia, outros compositores, vizinhos e amigos.

E a exibi¢do é muito parecida com a légica da TV comunitdria: acaba se
formando uma roda de samba que vai para o teldo. Mas o que acontece de
diferente? Para mim, a diferenca estd no fato de que o que nos interessa
sdo as conversas, a memdoria evocada pelos sambistas e por todos os que
de alguma forma participam. Enfim, o encontro. A experiéncia nao é mais
naquela perspectiva de produzir videos para “formar” uma consciéncia ou
para denunciar aquilo que falta, como exigiam determinadas concep¢des
“libertarias” O interesse do PC estd no desencadeamento de um fluxo de
conversas, de memdrias, de narrativas sobre o samba, sobre a cultura de sua
gente nos dialogos possiveis com o mundo.

Nio me interessa se o compositor vai falar bem ou mal do governo, se a
musica é boa ou ruim, se ele é pagodeiro ou se é um sambista de raiz. Nada
disso sou eu que defino. Ndo sou eu quem vai dizer “isso presta’, “isso é
mobilizador”, “isso é desmobilizador”. O fato de as pessoas se juntarem em
torno do samba, e ndo em torno do video, pra mim néo interessa: o video

passa a ser alguma coisa que potencializa esse encontro.

Enfim, o que advogo ¢ deixarmos o uso das midias como centralidade para
pensarmos em com os encontros das pessoas e grupos e seus problemas/
questdes podem definir o uso ou ndo das midias. E como se antes, eu, de
saida, ja soubesse que toda a “caréncia’, “sofrimento” ou “exclusdo” seria
resolvida com o poder das midias. Assim, “prescrevo TV comunitaria para
todos os males” A mudanca que considero importante para o meu trabalho
foi deslocar a idéia de midia — que pode nos lembrar processos de produ-
¢do — para a de usos da linguagem audiovisual, ndo s para contetdos de

programas.
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Rafaela - Fico pensando, Filé, nos varios sentidos possiveis para a palavra
conversa. Uma conversa pode ser algo intimo entre mae e filho, entre na-
morados, amigos; pode ser um papo descontraido e despretensioso num
bar; pode ser uma reuniio de trabalho muito importante ou uma entrevista
de emprego vital. Sao muitas e diversificadas as relagdes e as conversas que
enredamos no cotidiano, e acredito que, quando pensamos na equagao gru-
pos/comunidades+midias, também ha um universo amplo a ser considera-
do. E um universo que abrange das experimentagdes que nio estio sequer
voltadas a difusdo publica até a TV de rua, a rddio comunitéria e também as
experiéncias de ocupagio de espacos nos veiculos de amplo alcance - como
fizemos, por exemplo, com a Rede Jovem de Cidadania, iniciativa da AIC
que, de 2003 a 2015, mobilizou indmeros coletivos juvenis da regido me-
tropolitana de Belo Horizonte para produzir TV e veicular suas produgoes
numa emissora publica de sinal aberto, dando visibilidade em grande escala
as questdes das juventudes.

Contudo, de certa forma, concordo quando vocé diz que a preocupagio em
ocupar determinados meios e veicular certos produtos pode ganhar centra-
lidade e, com isso, limitar as trocas e os didlogos, tdo caros aos grupos e co-
munidades. Mas néo acredito, por outro lado, que a op¢éo por produzir em
escala e dar visibilidade as produgdes seja, por si s6, uma barreira a tais tro-
cas e didlogos. Acredito ser possivel buscar processos de criagao mididtica
que déem espago a uma relacédo profunda entre os sujeitos nela implicados,
combinada a — e também substrato de - uma relagdo autoral e autdbnoma dos
sujeitos com as midias.

Retomando a idéia de que as possibilidades de conversa sio muitas, quero
dar o exemplo de algo que faz parte da histéria da AIC: os “jogos midiaticos”
Trata-se de jogos coletivos que colocam em debate questdes de determinado
grupo, sempre de maneira ludica. Neles, os participantes vdo conversando
sobre suas questdes, a0 mesmo tempo em que experimentam um pouco dos
processos de produgio relacionados as linguagens de determinadas midias.
Apresentar-se para o grupo em trés takes de video, por exemplo, pode ser o
inicio de um jogo. Outras vezes, o grupo dedica-se a brincadeiras sonoras.
Tecer um roteiro de video que é disparado por uma frase e um desenho de
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um participante é outro jeito de jogar. Sdo milhares de jogos possiveis, e eles
ndo sdo focados na idéia de realizar e/ou veicular um produto. Esses jogos
podem ser um importante processo em que saberes variados emergem: no
didlogo em torno de desafios expressivos dos jogos, além de experimentar as
linguagens, muitas vezes os grupos experimentam novos jeitos de dialogar
entre si e percebem questdes que os unem, pontos de vista inusitados sobre
questdes em comum, possibilidades de agdo conjunta.

Mas também temos trabalhado no sentido de ajudar os grupos nas dimen-
sdes da comunicagdo institucional e do incremento da visibilidade publi-
ca, com vistas ao fortalecimento de seu didlogo com a sociedade. Nessa
conversa, o que se destaca é a dimensdo estratégica: estamos falando, por
exemplo, de um planejamento estruturado da comunicagdo institucional, da
promogao de agdes para fortalecer vinculos e, sim, de produzir pegas de co-
municagdo e de ocupar e reinventar os meios de comunica¢io tradicionais.
Evidentemente, a proposta é fazer tudo isso com base em logicas préprias,
envolvendo didlogo, participa¢éo e colaboragio. Mas, ainda assim, estamos
falando de coisas como agéncia de comunica¢éo, assessoria de comunicagio,
meio de comunicagdo - entendidos no sentido usual. Ndo por acaso, hoje,
um dos projetos centrais da AIC é a Agéncia de Comunicagdo Solidaria:
iniciativa que da apoio gratuito a coletivos populares em seus processos de
planejamento e implanta¢do de agdes em comunicagéo estratégica. O direito
de acesso a dimensao estratégica da comunicagio social é, afinal, direito vital
dos grupos populares em sua luta pela construcéo da cidadania.

Enfim, acredito que é essencial a busca pela integralidade desse nosso fazer
- a comunicagdo -, que contempla interagdes e trocas simbolicas de toda
ordem e nos mais variados espac¢os, demandando, portanto, foco na poten-
cializagdo das interagdes e trocas, e ndo em produtos ou nas tecnologias.
Mesmo quando a ideia ¢ dar visibilidade midiatica a questdes e a grupos que
sao usualmente excluidos ou tém sua visibilidade publica associada a este-
re6tipos e preconceitos, o modo de fazer da comunicagdo comunitaria deve
estar associado a essa perspectiva interacional.
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Afinal, se produzir midia fosse o unico fim (e olha que essa questio é pre-
mente em inimeros dos exemplos de agdes do nosso campo sobre as quais
estamos falando aqui), nossa agio nio teria forga politica, pois a participa-
¢do politica efetiva demanda a construgido cotidiana de praticas e espagos
plurais de didlogo.

Filé - Eu sempre acreditei que as experiéncias e as metodologias da co-
munica¢do comunitaria podem ajudar muito os grupos a dialogar entre si
mesmos e também como o mundo - uma vez que propdem, em esséncia, a
construgido de encontros na diferenga. Essa crenga continua valendo: acho
que podem mesmo. Mas, nessa pespectiva essencialmente dialogica que
vocé menciona, Rafa, também acredito que podemos ampliar nosso enten-
dimento e ir além do afa de produzir, de trabalhar com todos os aparatos
tecnoldgicos disponiveis, de criar produtos, relacionados a ciclos sistema-
ticos de produgéo e veiculagio ou distribui¢do. Orientar as a¢des do nosso
campo exclusivamente para produzir e veicular coisas é assumir (e, muitas
vezes, esconder) uma esquizofrenia, como um morto que temos de arrastar
para onde quer que possamos ir: as referéncias e l6gicas da comunicagio de
massa. Podemos ousar fazer coisas em/com grupos sem o compromisso de
estabelecer uma revolu¢io amparada em contetidos mididticos ou de reve-
lar-lhes a luz.

Achei “um barato” quando os meninos da Rede Jovem de Cidadania criaram
o0 Debate no Meio da Rua: o quadro do programa de TV que promovia um
“debate” diante do sinal de trinsito, e apenas durante o tempo em que o sinal
estava fechado. Mais do que TV comunitédria na sua forma tradicional, “o ba-
rato” ali foi um texto novo que surgiu, alterando a mobilidade e os discursos
urbanos, tanto para o trinsito, para quem presenciou, quanto para quem foi
tocado pelo relato, como eu. Ali, a TV comunitaria amplia suas possibilida-
des de falar para um grupo para ir ao encontro da cena urbana, cotidiana. A
intervencao, para mim, possibilita alteragdes que, antes, ndo estavam inscri-
tas no campo de ocupagio territorial/simbolica da TV comunitaria. Mesmo
que seja, em certo sentido, revivermos o Brivaldo da TV Viva, o Julio da TV
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Maxambomba ou asinterven¢des da Barbarana Cineldndia, coma TV Pinel®.
A novidade surge ndo do ponto de vista da feitura, mas das possibilidades
de pensarmos sobre ela. Ndo penso mais em um modelo de TV comunitéd-
ria, ou mesmo em pardmetros definidos para a comunica¢ido comunitéria.
Penso nas possibilidades dos encontros e usos que podemos fazer das dife-
rentes linguagens, sem que isso exclua todas as outras experiéncias. Apenas
modificamos seu carater “epistemoldgico’, digamos.

Almir - Concordo com vocé quando insiste na necessidade de apostarmos
na diversidade de possibilidades de uso da linguagem. E disso que j4 fala-
vamos ao criticar as produgdes de video popular dos anos 1980, quando
Daniel Brazil (1992) apontava que o potencial expressivo daquela nova tec-
nologia (o video) ndo estava sendo explorado pelos movimentos sociais.
Daniel destacava que, em muitos casos, o uso do video se resumia ao re-
gistro de infindéveis horas de assembléias, reunides, congressos, palestras,
inauguragées e eventos “sociais” ou culturais sem qualquer critério ou re-
flexdo mais pro- funda que o imperativo “tem que ser registrado porque é
importante” (BRAZIL, 1992, p. 06). Para ele, o destino da maioria daqueles
registros acabava sendo “mofar na prateleira”

A necessidade de que o potencial expressivo das midias seja intensamente
explorado pelos sujeitos e grupos é a bandeira que levantamos até hoje, nes-
se momento em que as alteragdes tecnoldgicas sdo vertiginosas e apontam
para um novo universo de possibilidades, problemas e desafios. Para mim, a
chave é experimentar: testar e sentir o gosto das novas possibilidades, ousar

—

8. Trata-se de personagens marcantes das interveng¢oes de rua realizadas desde os anos 1980
em muitas das gravagoes das TVs comunitdrias. Tais intervengdes geralmente envolviam /
envolvem uma breve esquete provocativa, na qual uma cena polémica se desenrola. Numa
producdo da TV Maxambomba, por exemplo, um politico arma uma banca de compra de
votos, e os passantes ficam em duvida se é uma cena real ou uma fic¢io. Paralelamente, um
reporter realiza uma enquete com as pessoas que estdo no local, discutindo questdes ligadas a
cena. Brivaldo e Jalio foram repérteres desse tipo de produgéo. Barbara foi uma das repdrteres

/ performers das intervengdes de rua da TV Pinel.



IMAGEM COMUNITARIA 25

na experimentagao de usos que néo estejam pré-estabelecidos. Enfim, acre-
dito que uma criagdo como o “Debate no Meio da Rua” é um bom exemplo
do que estamos propondo. Afinal, ele inova e reinventa a linguagem da TV
exatamente porque é feito por uma molecada dvida de experimentagéo, que
ndo acredita que haja regras imutéveis e que, portanto, nao se prende as
amarras que proibem a ousadia. Inova também porque, ecoando o que vocé
disse, Filé, essa ousadia vai além do que se inscreve “no campo da ocupagio
territorial/simboélica da TV comunitdria” (ou de qualquer outra manifesta-
¢do de uso da midia, acrescento eu).
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CONTRIBUICOES METODOLOGICAS PARA
CRIACOES RADIOFONICAS COMUNITARIAS

Bernard Belisério' e Pedro Aspahan?

Pedras falam, eu sei; converso imagens

de barro e de madeira;

troco sinais com arvores; bichos

trazem para mim noticias do mato-fundo.
E tudo fala, na voz certa

de cada coisa, lugar e vez. Mas quem ja viu
maquina falar? e assim téo alto e nervos?
(ANDRADE, 2017, p. 223)

—

1. Bernard Belisario é mestre e doutor em Comunicagdo Social pela UFMG; pesquisador e
professor de Cinema e Audiovisual na UFSB - Universidade Federal do Sul da Bahia. E co-
laborador do Video Nas Aldeias (PE) e dos Laboratdrios de Histéria Indigena da UNAM -
Universidad Nacional Auténoma de México. Também tem ampla trajetéria como realizador
e educador da drea de audiovisual, com atuagdo em instituigdes publicas e privadas. Integra o
Conselho Gestor da Agéncia de Iniciativas Cidadas — AIC.

2. Pedro Aspahan é mestre e doutor em Comunicagdo Social pela UFMG, com estagio no
Film Studies Department da Kings College London, além de professor de cursos de graduagao
e pos-graduagiao em Comunicagdo Social. Desenvolve pesquisa de pés-doutorado coorde-
nando o trabalho audiovisual do Programa de Formagao Transversal em Saberes Tradicionais
da UFMG (www.saberestradicionais.org). E musico, diretor e montador de documentarios
cinematograficos, tendo importantes premiagdes na drea. Foi membro da AIC entre 2000 e
2015. Desde 2000, integra a Associagdo Filmes de Quintal, sendo colaborador do forumdoc.

bh - festival do filme documentario e etnografico de BH.
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Desde 1877, a humanidade conta com meios de capturar e transmitir essas
vozes e tantos outros sons que fazem parte da vida cotidiana. Naquele ano,
foi criado o fondgrafo, aparelho que continha um cilindro, girado manu-
almente por uma manivela, que gravava e reproduzia sons. Dez anos de-
pois, viria o gramofone, que gravava e reproduzia os sons por meio de um
disco e que tanto intrigou o cdozinho Nipper no célebre retrato realizado
por Francis Barraud na obra “His master’s voice” de 1898, e que serviu de
divulgagao do invento pelos primeiros selos fonograficos. Surgiam as incri-
veis “maquinas que falavam’, que tanto espantaram também o poeta Carlos
Drummond de Andrade.

Esse principio da emisséo e difusdo de sons — o principio radiofénico - nos
acompanha, portanto, ao longo de toda a Histéria — desde antes do surgi-
mento das mdquinas capazes de falar. Mas essas maquinas, desde que sur-
giram, nunca pararam de se desenvolver. E por isso que, nos dias de hoje,
temos a possibilidade de falar invisivelmente para muitas pessoas que nio
nos véem. Podemos escolher os sons, musicas, ruidos e poemas que que-
remos amplificar através da transmissdo de ondas sonoras, seja pelo ar ou
pela internet. Mas fazer isso tudo demanda um enorme comprometimento
na utilizagdo desse mecanismo magico, desse medium?: o radio.

UMA SIMPLES PERGUNTA

Murray Schafer nos lembra que “ter uma audiéncia com o rei implicava nao
ousar olhar seu rosto. Audiéncia vem do verbo latino oudire, ouvir. A mesma
raiz fornece a palavra obedecer (oboudire), que significa ouvir de baixo. Ouvir
é obedecer” (SCHAFER, 1997, p. 27). Se a origem da palavra ouvir estd liga-
da a idéia de obediéncia, talvez possamos entender o fato de o radio, como
conhecemos hoje, ter surgido como tecnologia militar e ter se consolidado

—

3. O termo midia, que é muito usado para designar os meios de comunicagao, vem da palavra
latina medium, que significa aquele “que estd no meio, intermediario” ou designa “a pessoa que
intermedeia a comunicagdo com os espiritos” (HOUAISS, 2006). Trata-se daquele ou daquilo

que faz presente algo que estd ausente. Vem dai a ideia de meios de comunicagéo.
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através da utilizagdo massiva em regimes ditatoriais. O préprio Hitler teria
afirmado que jamais conseguiria conquistar a Alemanha se nao fosse o radio.
Uma tnica voz a ser amplificada, uma tnica idéia a ser obedecida. A voz da
razdo? A voz da verdade? A voz da tirania?

Mas, e hoje? Sera que utilizamos nossas vozes no radio de maneira mui-
to diferente? Tememos dizer que ndo. Faga vocé mesmo uma experiéncia.
Ligue o radio em qualquer estagdo e apenas escute atentamente. O que é
que vocé ouve? Em quase todos, impera a voz de um locutor onipresente,
geralmente num ritmo acelerado, que nos diz o que ouvir, o que comprar, o
que vestir, qual filme ver, quais noticias sdo as mais importantes, como nos
comportar, quais avenidas seguir, em qual deus crer, e, até mesmo, como
deve estar nosso humor naquele dia segundo o hordscopo ou outro sistema
de previsio qualquer. Na maior parte das vezes, nosso sistema radiofoni-
co, no que se refere a fala, estd ancorado na verborragia, numa voz neuré-
tica e ininterrupta que nio suporta o siléncio, que tenta ocupar todos os

ambientes.

Mas qual seria a grande mensagem que o radio teria para nos passar hoje?
Talvez essa mensagem se resuma a uma palavra: consuma. Consuma in-
formacdes, consuma entretenimento, consuma musicas*. Enfim, consuma o
seu tempo! Alids, ndo é por acaso que as radios tém também outra funcéo:
lembrar a todo momento que horas sdo. Assim, o rddio funciona como o
substituto do reldgio, com sua fun¢do cronométrica de nos lembrar que é
hora de acordar, de trabalhar, de produzir, de correr, de dormir, de sonhar.

De sonhar? Sera que o radio ndo nos poderia propor outros tempos que nao
o do reldgio? Outras formas de escutar, que ndo a da obediéncia? A poesia

—

4. Vale lembrar que é de conhecimento publico o fato de que a programagao das radios co-
merciais é muitas vezes definida pelo jabd, isto é, as gravadoras pagam para as radios veicula-
rem determinadas musicas para ampliar a venda de seus artistas, independentemente da sua

qualidade musical.
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como mensagem, mais do que a informag¢io ou o comércio? Afinal, se ha
tantos sons para se escutar no mundo, por que entdo continuarmos ouvin-
do a voz de um tnico locutor? Foi essa simples pergunta que deu inicio
a um desafio que propusemos aos participantes das oficinas de producio
radiofonica do projeto Rede Jovem de Cidadania®, da AIC, das quais fomos
educadores, no inicio dos anos 2000.

Naquela experiéncia, em diversos momentos, propusemos aos jovens a
criagdo de programas de rddio que reconectassem a escuta ao mundo e a
suas paisagens sonoras®, que pudessem introduzir outros tempos de escuta,
calcados na paciéncia e no interesse pelo outro, através do documentdrio
radiofénico, que apresentassem composicdes sonoras, propostas poéticas
com todas as potencialidades que o mundo dos sons nos proporciona.

A convite da mesma AIC, em 2021, revisitamos as propostas metodoldgi-
cas que desenvolvemos na experiéncia da Rede Jovem de Cidadania’. Ao
fazé-lo, pudemos constatar que sdo propostas que ainda tém relevancia e
podem contribuir com processos de criacio radiofonica realizados por co-
munidades e grupos populares. Afinal, em sua base estdo inquietagdes em
relagdo a modelos cristalizados e o convite, aos sujeitos, que imaginem, se

—

5. Rede de comunicagio comunitdria juvenil, com processos formativos e produgdes de pro-
gramas de radio e TV, além de jornal impresso e agéncia de noticias, realizada pela AIC na
Regido Metropolitana de Belo Horizonte, de 2003 a 2015.

6. Paisagem sonora” (soundscape) foi um termo cunhado pelo musico e pesquisador canaden-
se Murray Schafer, no final dos anos 60, para designar o complexo ambiente sonoro que nos
envolve, constituido por um sem-nimero de elementos e nuances. O autor propde que tal am-
biente seja percebido como um fendmeno musical e que estejamos atentos as suas filigranas,
ao siléncio, aos sons vindos de lugares longinquos, e mesmo aqueles que estdo desaparecendo
em meio a cacofonia urbana. A paisagem sonora também seria um instrumento para o de-
senvolvimento de uma ecologia actistica, capaz de contribuir para a preservagao da natureza e
também do ambiente sonoro em que vivemos.

7. Tais propostas foram sistematizadas no artigo de nossa autoria “Metodologia para uma pro-
posta radiofonica”, integrante de LIMA, Rafaela (org.). Midias comunitdrias, juventude e cidada-
nia. Belo Horizonte: Auténtica e AIC, 2006, p. 115-123. O contetido principal do presente texto
provém de tal artigo.
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disponham a ouvir o outro, e produzam criagdes no campo sonoro. Acredi-
tamos que essas trés agdes sdo cruciais para a realiza¢ido de experiéncias ra-
diofénicas que busquem efetivamente construir didlogos, ainda mais num
novo contexto tecnoldgico no qual vivemos, com a ampliagdo dos meca-
nismos radiofonicos segundo os sistemas de streaming, como é o caso, ja
bastante difundido, dos podcasts. Assim, trazemos, a seguir, o conjunto de
propostas metodologicas daqueles idos de 2006 — que, podemos afirmar,
fazem parte dos principios que tém orientado diversos de nossos projetos
envolvendo o radio e outras midias, vida afora.

PAISAGEM SONORA

Serd que um som pode representar um objeto? Para responder a essa per-
gunta, é preciso fazer uma nova experiéncia. Tente descrever objetos com
sons. Por exemplo, o som de uma vara de pescar. Talvez para isso seja ne-
cessario colocar a vara em movimento (som é movimento, vibracdo). Mas
imagine entdo essa mesma vara de pescar colocada atras de uma porta de
madeira, num velho pordo empoeirado, num casarido de fazenda, numa
manha ensolarada de domingo, na primavera, no interior de Minas Gerais.
Cada lugar tem a sua cara, a sua paisagem, mas serd que cada lugar tem
também um som proprio, caracteristico desse lugar? Sera possivel iden-
tificar um lugar a partir dos seus sons? Imagine os sons que compdem a
paisagem do seu bairro. Os cachorros, as criangas, o sino da igreja, o apito
do trem, o avido, o vendedor de picolé, os carros, os Onibus, as bicicletas...

Tantos sons que estdo desaparecendo e tantos novos sons que estdo surgindo.
Como foi 0 som desse mesmo bairro, exatamente no lugar onde esta a sua
casa, hd quinhentos anos atras? E hé cinqiienta anos? Talvez seu av0 possa te
contar. E como serd o som do Pdlo Norte, ou o som que se escuta do alto do
Himalaja? Como sera o som que tem no fundo do mar? Ou debaixo da terra?
Ou dentro do seu corpo? Ou mesmo dentro de casa. Cada lugar tem seu som,
e a gente pode grava-lo. Para colocar cada novo som em um novo lugar. Para
fazer presente aquilo que estd ausente. Enfim, para fazer radio! Imagine colo-
car o som do mar dentro de um carro que anda pela cidade de Belo Horizonte.
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Ou colocar o som dos passarinhos da Amazonia dentro da fila do banco. Serd
que da para transformar os lugares com novos sons de outros lugares? Por que
ndo usar o radio desse jeito? Talvez ele possa nos ajudar a fazer essas pequenas
variagOes sonoras, a transformar as nossas paisagens e o nosso dia-a-dia de
uma forma criativa e interessante. Imagine quantos sons de lugares inexisten-

tes ainda podem ser inventados!
DOCUMENTARIO RADIOFONICO

Primeiro a velha e boa pergunta: mas o que é documentario? E documento?
E verdade? Tem que ter dados, informagdo, noticia? E diferente do jorna-
lismo? E diferente da ficgio? Nao terfamos tempo de nos prolongar demais
nas muitas nuances que esse enorme tema evoca; por isso, a principio, va-
mos falar de documentario com base em trés palavras basicas: acontecimen-

to, experiéncia e encontro.

Para existir o documentario, assim como para existir a paisagem sonora, é
preciso, em primeiro lugar, escutar. No fundo, no fundo, se vocé estd gravan-
do atento a paisagem sonora e de repente uma voz comega a fazer parte dessa
gravagio, e se instaura uma conversa, acabamos entrando no terreno do do-
cumentario. Assim, o documentdrio é algo que acontece como uma conversa.
E, nesse caso, o termo é conversa mesmo, ndo ¢ entrevista.

Qual é a diferenga? A entrevista pressupde um tipo de relagdo especifica, em
que um entrevistador pesquisa sobre determinado tema, elabora uma série
de perguntas inteligentes, e procura um especialista muito sabido sobre esse
tema que vai esclarecer as nossas dividas. Este é o modelo de funcionamen-
to da maior parte do jornalismo atualmente. A entrevista pressupde certo
tipo de preparo mais formal, o que, ao contrario do que a gente pensa, aca-
ba gerando maior dificuldade em conseguir realmente aprofundar o tema
trabalhado. Ja no caso da conversa, a coisa se da de outra maneira. Talvez o
foco central da conversa seja a relagdo que se estabelece, mais que o assunto
propriamente. Quando vocé conversa com um grande amigo e o didlogo
parece ndo ter fim, o que motiva isso ndo é apenas um tema especifico, mas
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a possibilidade de conhecer melhor aquele outro universo gigantesco que é o
seu amigo, e o conhecer melhor significa também se conhecer melhor. Parece
complicado, mas ¢ a coisa mais simples do mundo. Resumidamente®, pode-
mos dizer assim: o foco da entrevista é o tema; e o foco da conversa, a pessoa.

Assim, podemos dizer que, ao contrario da entrevista, ndo tem muito jeito
de a gente programar direitinho o que é que vai acontecer numa conversa,
quais sdo os caminhos que ela deve tomar, quais assuntos vamos percorrer.
Dessa forma, estamos propondo um tipo de interagdo que envolve um enor-
me risco. “O risco do real’, como diria um pensador do cinema®. Corremos o
risco de a conversa nio dar certo, corremos o risco de ndo saber o que dizer,
corremos o risco de ter que suportar o siléncio, o ritmo de fala e o tempo
daquela pessoa com quem conversamos, corremos o risco de alguém entrar
de repente gritando, de passar um carro, de o cachorro latir, de um menino
chorar. Todos esses eventos, tidos muitas vezes como erros, acabam sendo
incorporados no documentdrio como algo de extrema importancia, pois
ajudam a configurar o contexto da conversa. Afinal, se havia um cachorro
14, qual o problema de ele latir, ou de 0 menino chorar, ou de o vizinho pedir
uma xicara de café?

Isso, é claro, ndo significa fazer as coisas de qualquer jeito. Precisamos bus-
car o equilibrio, mas o importante é que o documentario, nessa concepgéo,
é algo que estd aberto ao acontecimento. Que incorpora o inesperado em
funcdo da experiéncia do encontro. Falamos experiéncia nao no sentido de
proficiéncia, mas no sentido da vivéncia, de alguém que viveu a experiéncia
de encontrar outro alguém, e essa experiéncia é verdadeira, sincera, e se re-

flete no resultado final do trabalho.

—
8. A opgdo pelo resumo é por motivos didaticos, sabendo que muitas vezes os termos podem
adquirir outros usos de acordo com o contexto ou o tipo de profissional que desenvolve a ativi-

dade de entrevistar, por exemplo.

9. Vide COMOLLI, 2001.

35



36

CONTRIBUIGCOES METODOLOGICAS PARA CRIAGCOES
RADIOFONICAS COMUNITARIAS

Falamos da importincia de estarmos abertos ao acontecimento, da since-
ridade da experiéncia. Falta falar sobre o encontro, e para isso vamos usar
uma pequena metafora. O que é um encontro? No caso do documentario,
0 encontro com a pessoa com a qual vamos conversar ¢ um primeiro en-
contro com alguém por quem estamos apaixonados. E uma situagdo tensa,
conflituosa: um dos significados da palavra encontro é ir contra™. Por mais
que planejemos horas e horas o que vamos dizer, chegando até a construir
algumas frases prontas, quando chega a hora, tudo muda, seu parceiro nao
faz aquela pergunta que vocé achou que faria, ou acontece algum impre-
visto, o sorvete cai no chdo, o telefone toca, vocé tem uma crise alérgica de
espirros compulsivos, e ai? Como reagir? Como dissemos, encontrar um
outro é sempre arriscado, e a gente tem de reagir ao acontecimento da me-
lhor forma, por mais que as perguntas e respostas nao tenham saido como o
planejado. O mais importante é estar atento as deixas que a pessoa te da na
conversa, aos caminhos que ela aponta, aos assuntos que ela sugere.

Outra dica importante ¢ ter paciéncia. Normalmente, achamos que, pelo
fato de estarmos com um gravador na mao, temos de perguntar sem parar.
E, como poderia ser diferente, se a maioria dos programas de radio que es-
cutamos faz exatamente isso? Mas a nossa proposta aqui é mudar essa pers-
pectiva. Nesse caso, a voz do outro é mais importante que a nossa, é preciso
perguntar e esperar o tempo da resposta, é preciso escutar e entender o que
o outro esta falando para dar prosseguimento a conversa, e nido fazer uma
mistura de assuntos desconexos. Mas isso nao ¢ tdo simples quanto parece,
e tampouco hd uma férmula pronta. O que estamos propondo é apenas
estimular que as pessoas conversem e registrem essas conversas. Eventual-
mente, elas poderdo interessar a outras pessoas, mas o jeito de fazer deve
ser sempre reinventado.

—

10. Um dos significados apontados por HOUAISS (2020) para a palavra encontro é: “Choque
de dois ou mais corpos ou objetos entre si (um contra o outro ou uns contra os outros), de
maneira mais ou menos violenta; embate, encontrio’.



IMAGEM COMUNITARIA

COMPOSIGOES SONORAS

Preferimos utilizar o termo composicdo sonora em vez de radionovela por
varios motivos. Primeiro, porque radionovela pressupde capitulos, organi-
zagdo seriada narrativa, episddios, enquanto a composi¢do sonora nio pre-
cisa necessariamente seguir esse modelo em série. Depois, porque a ideia de
radionovela traz consigo todo um conjunto de procedimentos formulados a
partir de uma determinada pratica radiofonica que, em seu tempo aureo se
utilizava de uma estrutura mais ou menos definida para contar suas histo-
rias: narrador, personagens (dramaturgia), sonoplastia e musica. Para além
de propor uma critica a esse modelo, utilizamos o termo composi¢do sono-
ra para abranger as muitas outras possibilidades criativas de trabalho com
o som: pode-se tratar de poemas, historias, cronicas, contadas com ou sem
palavras, com ou sem narrador, com ou sem personagens, além de estudos
de sonoridades de lugares, objetos, até a formulagio e edigdo de musicas.
Dessa forma, o termo se aproxima mais da ideia de composi¢do musical,
propondo um uso mais criativo dos sons na contagdo de histérias e um uso
mais criativo das palavras nas formulagdes sonoras.

DE ONDE VEM AS PALAVRAS? PARA ONDE ELAS VAO?

Para acabar, vale lembrar de uma coisa: qual sentido nés damos as pala-
vras? Muitas vezes, nos acostumamos a usa-las sem nem mesmo refletir-
mos sobre o seu significado, ou melhor, sobre os vérios significados que
uma palavra pode ter. As vezes pode ser muito interessante buscar sua ori-
gem, como fizemos, por exemplo, com a palavra ouvir, para pensar qual é a
histéria dessa palavra, de onde ela vem e aonde ela pode chegar, qual sera o
melhor uso que podemos fazer dessas ideias que vém junto com a palavra.

No rddio mesmo, existe um monte de termos técnicos, cansados de ser re-
petidos: jingle, locutor, BG, sonora, cabega, entrevista, vinheta. Para quem
trabalha com radio, essas palavras ja estdo até criando teias de aranha, nin-
guém mexe nelas. Elas jé viraram uma convencio. E uma convengio a gente
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ouve e obedece. Mas a nossa proposta, como vocé ja deve ter percebido, é

nunca deixar de escutar atentamente aos sons.

Entdo, vamos dar uma mexida em apenas uma dessas palavras, para ouvir
que barulho ela faz. (Lembre-se de que vocé mesmo pode fazer isso com
qualquer palavra!). De onde vem, por exemplo, a palavra vinheta? Podemos
dizer que vinheta é qualquer coisa que tenha a forma dos ramos de uma
parreira. Parece estranho? Pois é. A vinheta é uma palavra que vem do texto
impresso, ou melhor, que adornou aqueles lindos livros medievais com um
desenho todo rebuscado em linhas e pequenas folhas de parreira. Assim, a
vinheta é um adorno, é algo que emoldura, que separa, que enfeita, que mar-
ca. A vinheta ndo é apenas para abrir o programa ou mostrar determinada
marca, ela é um elo, ela liga duas coisas, ela separa duas coisas. A vinheta
pode ser um siléncio? Pode ser um som do mar? Pode ser uma palavra? Pode
ser um gemido? Por que néo?

T4 vendo? E s6 a gente mexer nas palavras, que surgem um tanto de outras
perguntas... E, geralmente, as perguntas mais simples sdo as que criam os
maiores desafios, e muitas vezes apontam caminhos interessantes e criativos
a serem percorridos. Um programa de radio, o que pode ser?
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APROPRIACOES DEMOCRATICAS DO RADIO:
principios, reflexdes e experiéncias

Elias Pereira dos Santos! e Sarah Dutra Santos?

1. APONTAMENTOS SOBRE O UNIVERSO RADIOFONICO
I 1.1. PRA COMECO DE CONVERSA

A palavra “rddio” tem uma ampla variedade de usos. Tradicionalmente, é
usada para designar um sistema de emissdo e transmissdo de som por meio
das ondas hertzianas. Outro uso tradicional da palavra é em referéncia ao
aparelho receptor de contetdos, transmitidos por ondas hertzianas, criados
e colocados no ar por emissoras ou canais radiofénicos (como no exemplo:
“Maria passa o dia ouvindo seu radinho”).

—

1. Elias Pereira dos Santos é graduado e mestre em Comunicagio Social pela UFMG. E um
dos fundadores e integra o conselho gestor da AIC - Agéncia de Iniciativas Cidadas. Tem
ampla experiéncia como educador, tanto em processos de comunica¢ao comunitaria da AIC
quanto no ensino superior, e como apresentador de programas radiofonicos e televisivos. Foi
diretor da radio UFMG Educativa e presidente da Empresa Mineira de Comunicagio (Radio

Inconfidéncia e Rede Minas de Televisio).

2. Sarah Dutra Santos é graduada em Comunicagdo Social pela UFMG e atua na area de co-
municagio, com énfase em radio e televisio. E educadora e articuladora de projetos de educo-
municagdo e comunicagdo comunitdria da AIC. Atua na concepgio, coordenagio e apresenta-

¢do de produgdes radiofonicas da AIC.
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Desses dois sentidos, decorre um terceiro, quando o substantivo é femi-
nino. Quando falamos “a rddio” (como no exemplo: “a rddio que eu mais
ouco é a UFMG Educativa 104,5 FM”), nos referimos a uma midia ou meio
de comunicagio: a emissoras ou canais que transmitem (tanto pelas ondas

hertzianas quanto pela internet) programas radiof6nicos.

Um ultimo conceito inicial é, portanto, o de programa radiofonico. Em seu
uso mais corriqueiro, essa expressio designa contetdos, veiculados pelo
meio de comunicagio radio, que tém uma certa periodicidade e uma iden-
tidade peculiar, que se associa a uma proposta editorial (2 defini¢do, feita
pela emissora e/ou produtores, de objetivos, temas, publicos, contetidos e
modo de abordagem) e a uma linguagem especifica. A seguir, falaremos um
pouco desses elementos.

I 1.2. UMA LINGUAGEM CHEIA DE POSSIBILIDADES

Segundo o pesquisador Armand Balsebre®, a linguagem radiofénica é o
conjunto de formas sonoras e ndo-sonoras evocadas pela palavra, pela ma-
sica, pelos efeitos sonoros e pelo siléncio. A mistura desses recursos expres-
sivos caracteriza um processo de percep¢ao sonora e imaginativo-visual
dos ouvintes, gerando identifica¢ido, empatia e envolvimento.

Os elementos sonoros, quando combinados, criam imagens auditivas e dao
o tom da relagdo entre o radio e seus publicos. Alguns exemplos: a voz do
locutor é a que dialoga com o ouvinte, dando a sensagdo de presenca e,
muitas vezes, de proximidade. J4 a musica é um elemento que dd ritmo e
prazer estético. Também produz sensagdes, evoca um determinado “clima
emocional’, ajuda quem ouve a imaginar uma paisagem ou cena. Os efeitos
sonoros, somados aos demais elementos, criam o ambiente e a atmosfera de
determinada cena ou situagdo (por exemplo: o efeito de som de chuva em
uma determinada cena). O siléncio, por sua vez, ajuda a compor o ritmo e

« 5
a “entonagdo” da mensagem.

3. BALSEBRE, Armand. El lenguaje radiofonico. Madri: Céatedra, 1994
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Ja a edi¢ao ou montagem radiof6nica, que envolve num processo de corte,
colagem e mixagem do material sonoro, estrutura os quatro elementos —
palavra, musica, efeitos sonoros e siléncio — numa narrativa.

Vale mencionar, ainda, que a comunicagio via radio é potencializada pela
combinag¢do com outros recursos, que ampliam a intera¢do com a produgio
radiofénica. O didlogo com os ptblicos pode se valer do telefone e das redes
sociais, por exemplo.

Na AIC, acreditamos que é importante explorar os variados recursos ex-
pressivos dessa linguagem: a palavra, a musica, o efeito sonoro e o siléncio,
sempre tendo em vista os objetivos de comunicagdo buscados. E essencial,
ainda, ampliar a0 maximo as formas de contato e de abertura a participagdo
dos publicos em todos os processos.

I 1.3. UM MEIO DE COMUNICA(;AO DIVERSO

O radio é um meio de comunicagdo que, desde a primeira metade do século
passado, faz parte do cotidiano dos brasileiros. Mas, assim como ocorreu
com as demais midias, seu processo de producéo foi muito impactado pelo
desenvolvimento das tecnologias digitais.

Até pouco tempo atrds, criar uma radio significava, necessariamente, um
desafio imenso aos grupos comunitarios. Era necesséario viabilizar um apa-
rato tecnoldgico de grande dimensdo e custos significativos, mobilizar uma
ampla estrutura de recursos humanos, além de conseguir uma outorga (au-
toriza¢do de funcionamento) de emissora, num processo burocratico muito
complexo, moroso e acessivel a poucos.

Hoje, criar produg¢des sonoras envolve um aparato digitalizado e que pode
ser bastante simples, envolvendo aplicativos para smartphones e computa-
dores caseiros. Ja a veiculagdo das produgdes ganhou intimeras novas pos-
sibilidades com a internet. Produgdes sonoras estdo nas radios online, nas
redes sociais, nos servigos de streaming de dudio. Isso sem contar outras
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possibilidades, que estdo cada vez mais vidveis no contexto dos pequenos
grupos, tais como as radio-escolas (radios de alto-falante em espacos es-
colares, criadas por alunos em parceria com professores) e as produgdes
sonoras voltadas a veiculagdo em espagos de encontro e circulagdo de pes-
soas, como centros comunitdrios, centros culturais, feiras, eventos artisticos

e assentamentos rurais.
| 1.4. UMA PROPOSTA COLETIVA

Com alguns recursos tecnoldgicos e acesso a internet, os mais variados su-
jeitos e grupos tém, hoje, a possibilidade concreta de criar iniciativas de
comunicagdo envolvendo produgdes sonoras e mesmo radios em espagos
presenciais ou na web. Mas é essencial nunca perder de vista um grande
desafio, que é o mesmo desde os primdrdios desse meio: antes de qualquer
coisa, é preciso pensar o sentido da comunicagio, o que se quer comunicar
e com quem se quer dialogar. E fundamental criar um amplo debate em
torno das propostas de agdo comunitdria, cultural e educativa do grupo,
compreender quais sdo os publicos interlocutores e como mobilizar tais
publicos... Por fim, é necessdrio planejar como a agdo de produzir radio se
encaixa em todo o contexto de propostas, relacdes e atividades do grupo.

Na proxima se¢do, falaremos um pouco disso: da articulagdo entre contexto,
propostas, relacionamentos e agdo dos grupos, em dois diferentes projetos
da histéria da AIC, e de como cada agdo envolveu desafios e possibilidades
criativas unicas.

2. EXPERIENCIAS E REFLEXOES

| 2.1. PROGRAMA DE RADIO DA REDE JOVEM DE CIDADANIA

Rede Jovem de Cidadania (RJC), projeto realizado pela AIC de 2003 a 2015,
com o patrocinio da Petrobras, foi uma rede de comunica¢do que mobili-

zou as juventudes de todas as regides de Belo Horizonte e de municipios da
regido metropolitana. O projeto investiu na realizagdo de processos partici-
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pativos e colaborativos de produgao midiatica, protagonizados pelos jovens
em parceria com a equipe da AIC. Sempre abordando teméticas de interes-
se publico, a RJC produziu programas de radio (veiculados semanalmente
pela Radio Favela FM) e de TV (veiculados semanalmente pela Rede Minas
e Canal Brasil), além de agéncia de noticias, site e redes sociais.

No programa de radio, optamos pela rica experiéncia de apresentagdo ao
vivo, nas tardes de quinta-feira, diretamente do estudio da Radio Favela
FM. O programa tinha sempre um tema, escolhido pelos adolescentes que
integravam o projeto, em reunides de pauta. Tema escolhido, partiamos
para entrevistas gravadas com as pessoas no centro de Belo Horizonte, o
famoso “povo fala”. No dia do programa ao vivo, colocdvamos estas entre-
vistas no ar para chamar a participacdo dos ouvintes da rddio pelo telefone.
Assim, a abordagem do assunto seria diversificada e polifénica, com uma
riqueza de contetidos diversos para o ouvinte. A dupla de apresentadores
era sempre em rodizio, proporcionando uma alegria e uma responsabilida-
de coletivas. E por fim sempre tinhamos um convidado cultural-musical,
escolhido pelos proprios adolescentes dentro das suas comunidades.

Abrimos um espago significativo no radio de Belo Horizonte, em plena tarde
de quinta-feira, quebrando tabus e preconceitos com a arte produzida pelas
juventudes das periferias da cidade. Por fim, as pessoas envolvidas cresce-
ram, o radio de Belo Horizonte cresceu, a cidade cresceu! Inclusive dois dos
adolescentes seguiram a carreira de radialistas em Minas Gerais - e diversos
outros se tornaram colaboradores e parceiros da AIC.

Daquele inicio do século 21, em que o radio ainda nao tinha vivido os enor-
mes impactos da internet e do streaming no modo de produzir, veicular e
ouvir programas, ficou para todos nds o aprendizado da riqueza da inte-
ragdo — aspecto essencial da comunica¢io cidada, seja qual for o contexto
tecnolégico. Fazer o programa de radio da RJC era uma intensa experiéncia
de troca afetiva, colaboracédo e aprendizagem mutua entre todos os envolvi-
dos. E, se por um lado, dava muito trabalho criar os programas, por outro,
dava igualmente muito prazer. Por tudo isso, as produgdes tinham um gosto
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especial: de algo que carrega afeto e mescla conhecimentos, percep¢oes, co-
laborag¢des de varias pessoas; de algo que carrega, também, alegria.

Outra dimensio da produgdo comunicacional comunitaria muito forte na-
quela experiéncia foi a importincia que o processo criativo — ou o enfren-
tamento de desafios criativos — tem para que os sujeitos efetivamente se
apropriem de um meio de comunicagio, assumindo um lugar de criagio,
ao invés de repetir modos de fazer cristalizados e desgastados. Na AIC, um
principio metodoldgico é a ideia de midia processo: a premissa de que o
processo de produgido mididtica comunitaria tem em seu cerne uma expe-
rimentagdo em comum que é de grande valor educativo. Na realizacao dos
programas de radio da Rede Jovem de Cidadania, a cada dia, esse saber-
-fazer imbricado, que Paulo Freire tanto defendeu, se mostrava precioso e
capaz de gerar muita invencéo.

I 2.2. INTEGRAR EDUCA(;AO CONTRA A COVID-19

No segundo semestre de 2020, frente aos devastadores efeitos da pandemia
da Covid-19, a mineradora Kinross, de Paracatu (MG), criou, em parceria
técnica com a AIC, o projeto “Integrar Contra a Covid-19”. Com base num
amplo diagnostico com gestores do poder publico, liderangas comunitarias
e equipes da rede publica de ensino da cidade, foi desenvolvido um conjun-
to integrado de agdes de fomento ao didlogo e a articulagdo entre as diversas
entidades da sociedade civil, poder publico e iniciativa privada de Paracatu
para potencializar iniciativas de enfrentamento & pandemia existentes no
municipio, bem como para criar novas solugdes e oportunidades de alianga.

Uma das a¢des desenvolvidas foi o programa de radio Integrar Educagido
no Contexto da Pandemia. A ideia era envolver professores, gestores e estu-
dantes das escolas publicas da cidade, bem como as familias dos estudantes
e as comunidades, para criar contedos voltados a fortalecer os processos
de aprendizagem dos estudantes e o trabalho dos educadores em tempos de
ensino remoto. Foram criados 75 programas, veiculados de junho a dezem-
bro de 2020. Os programas foram veiculados nas emissoras locais Alterna-



IMAGEM COMUNITARIA

tiva FM - 97.3, Boa Vista FM 96.5, Unica FM - 92.5 e Vitoria FM - 87.9, as
segundas, quartas e sextas-feiras, as 14h.

Criados pela equipe da AIC a partir de escuta e mobilizagdo de todos esses
segmentos, 0 programa teve as seguintes caracteristicas e quadros:

Cardter educativo: a cada episédio havia a proposi¢do de desafios aos ou-
vintes. A fim que o publico fosse estimulado a realizar pesquisas e a observar
seu proprio territdrio e cotidiano, aqueles que entrassem em contato com
a produgdo do programa para compartilhar as descobertas resultantes dos
desafios concorriam a um prémio semanal, que era adquirido de produtores
locais. Além disso, diversos programas tiveram um tema central, comentado
por especialistas da drea. Foram abordados os seguintes temas: patriménio
cultural, seguranga alimentar, protagonismo juvenil, projeto de vida e, ¢ cla-
ro, a pandemia do novo coronavirus.

Cardter cultural: o aspecto cultural do programa apareceu de diferentes
formas, como o andncio da premia¢do semanal, que sempre contava com
artigos de produtores locais, desde bonecas de tecido até doces caseiros; a
execucdo de cangdes brasileiras ao final de todo episodio, por vezes obras de
artistas locais; espago para indicagdes de livros, filmes e musicas por parte
do publico; e até mesmo uma parceria com a Filarmonica de Minas Gerais,
com o quadro “Que som ¢ esse”, no qual diferentes instrumentos musicais

eram apresentados semanalmente.

O programa teve duas fases: uma implantacao inicial, que aconteceu nos
trés primeiros meses; e uma implanta¢ido com o formato aperfeicoado, em-
preendida nos quatro demais meses. Veja os quadros que compuseram as
duas fases do programa na tabela da préxima pagina.

O programa Integrar foi uma experiéncia de produgio diferente de realiza-
¢Oes anteriores da AIC, mas também muito rica — e que abriu novas possibili-
dades criativas. Usualmente, realizamos formagdes em producio radiofonica
que sdo, também, processos de producido de programas (como no exemplo
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Quadro Defini¢ao

Perguntas e respostas

Perguntas frequentes relacionadas a pandemia do novo
coronavirus. Espago também para refutar noticias falsas
relacionadas ao tema.

Desafio de aprendizagem

Fase 1: Proposta de desafio para incentivar o lago entre
estudantes e aprendizado, ligado ao Guia do Estudante
Protagonista.

Fase 2: Momento de incentivo a estudantes e demais
ouvintes a manterem a curiosidade, o hébito de pesqui-
sa e de aprendizado. Tais desafios foram sugeridos por
professores e demais membros da comunidade escolar.

Receita

Momento de compartilhamento de receitas tradicionais
na cultura paracatuense.

Saude mental / Se Cuida

Participagio dos psicologos e psicanalistas Vinicius
Carossi e Cristiane Ribeiro para apresentarem questdes
sobre a saude mental, como cuidar da mente, bem como
responder a questionamentos do publico.

Boas praticas

Divulgagio de boas priaticas relacionadas a prevengao
das consequéncias negativas da pandemia.

Musica

Fase 1: espago para executar musicas nacionais que,
de alguma forma, se relacionassem com o tema do
episddio do dia.

Fase 2: O quadro musical foi mantido no programa de
rédio, agora permitindo também que musicas sejam
pedidas pelos ouvintes e dedicadas a pessoas queridas.

Atualizagio sobre a
pandemia

Selecionou novidade daquela semana e os nimeros
mais importantes sobre a pandemia do novo coronavi-
rus, como forma de manter o alerta sobre os cuidados
necessarios.

Que som ¢ esse (Filarmo-
nica)

Parceria com a Filarmonica de Minas Gerais através na
qual a cada semana um instrumento foi apresentado ao
publico.

Dica de cultura

Buscando estimular o consumo de cultura, foram suge-
ridas atividades culturais que pudessem ser acessadas
online e offline, como canais no YouTube, livros, filmes,
brincadeiras, atividades manuais e a memoria familiar.
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Correio elegante (recados Espago para que ouvintes enviassem recados para
afetivos) aqueles de quem sentiam saudades, priorizando a
comunidade escolar, mas também abrindo espago para
o publico em geral.

Conta um conto Como forma de valorizar a cultura e as historias de
Paracatu, separamos um quadro para aqueles causos
que fazem parte da cidade.

Saudades da minha escola Visando a valorizagdo dos/das profissionais da educagao
e do ambiente escolar, estudantes e publico em geral
foram convidados a mandarem uma mensagem aqueles
aos seus professores do coragio. Vale mesmo um recado
de alguém que ja terminou os estudos, mas se lembra
com carinho do seu mestre de outrora.

anterior, da RJC). Contudo, no Integrar, a participagio foi construida por ou-
tros caminhos: foi realizada uma ampla escuta comunitaria em sua concep-
¢do, na defini¢do das pautas e no amadurecimento do formato, bem como
nas interagdes, didrias e intensas, pelas redes sociais. Pudemos perceber que
esse caminho de desenvolvimento também gera muito engajamento: o pro-
grama foi percebido pela populagido como uma iniciativa aberta, participativa
e de interesse publico (pesquisa de percepgio feita pela Kinross indicou tal
resultado).

Além disso, foi possivel verificar o quanto o veiculo radio ainda é relevante
na comunicagio, em especial quando pensamos em comunidades que nio
estdo diretamente inseridas nos centros urbanos. Por vezes, recebemos rela-
tos de professores e diretores afirmando terem dificuldade no contato com
alguns estudantes devido as distancias fisicas e ao precério acesso a internet.
Por outras, os proprios estudantes e responséaveis entraram em contato com
a nossa equipe para relatar sobre a descoberta do programa. Houve ainda
algumas estudantes em especial que encontraram na nossa equipe um espa-
¢o para conversa, relatando sobre os acontecimentos da vida e sobre as des-
cobertas que faziam durante desafios que eram propostos pelos programas.

A linguagem descontraida, acessivel e a dindmica do programa se mostrou
essencial para que o publico mais jovem se envolvesse com a proposta, mas
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que também fosse capaz de incluir os demais membros da familia e da co-
munidade escolar, todos sempre convidados a participarem dos programas,
seja por meio de recados, desafios ou na escolha de musicas. Durante o pro-
cesso de desenvolvimento do programa, todos esses elementos foram levados
em consideragdo. Ao finalizarmos a Fase 1, percebemos que alguns aspectos
poderiam ser melhorados e realizamos as alteracbes necessarias, para que a
Fase 2 fosse ainda mais convidativa e afetiva, contando principalmente com a
participagao dos professores e professoras.

O Integrar foi, enfim, uma intensa experiéncia de criagio coletiva de um
espaco de sociabilidade pelas ondas do radio e pelo nimero do whatsup
do programa. O principal objetivo foi alcangado: durante o isolamento da
Pandemia, os vinculos entre estudantes, professores, professoras, familiares
e a cidade foram tecidos de uma forma diferente e criativa.
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TV PINEL:
A TV como possibilidade de constituig¢do de
uma imagem propria — e singular — do eu

Musso Garcia Greco!

Sou a criatura do que vejo
Octavio Paz

Em 1996, o Nucleo de Video do Instituto Philippe Pinel (6rgido do Minis-
tério da Sadde), do Rio de Janeiro, criou a TV Pinel, uma TV comunitdria,
criada com a participagdo de técnicos, funciondrios e pacientes do hospital,
“com fins terapéuticos, de expressio artistica e como instrumento de difusio
das idéias em torno da Reforma Psiquidtrica” (ARAUJO, 1996). A TV Pinel
constituia-se num dos projetos institucionais voltados a implementacdo de
novas formas de tratar a doenca mental, que se fizessem acompanhar de
mudangas culturais na sociedade, ou seja, que além de promoverem a esta-
bilizagdo do ponto de vista sintomatico, atuassem contra a estigmatizagdo
dos pacientes psiquiatricos. Construindo “uma nova imagem da loucura”
(ARAUJO, 1996), a TV Pinel pretendia ser, no dizer de seus criadores, “um

—

1. Musso Greco ¢ psiquiatra e psicanalista. Tem mestrado em Psicologia Social (2000) e dou-
torado em Ciéncias da Satde (2010) pela UFMG. Concebeu e coordenou o projeto de exten-
sao da UFMG TV Sala de Espera e ¢ um dos fundadores da organizagéo da sociedade civil
nascida da experiéncia, a Agéncia de Iniciativas Cidadas — AIC. Integra o conselho gestor da
AIC e coordena, na entidade, o Desembola na Ideia, programa de atengao psicossocial, arte,
comunicagio e psicanalise voltado & prevencéo a letalidade de adolescentes em situacdo de
alto risco social.
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exercicio de criatividade para seus participantes” e um projeto de “sensi-
bilizagdo da sociedade em relagio ao movimento de luta antimanicomial”
(ARAUJO, 1996).

A coordenagio do projeto o situava dentro dos objetivos das TVs comuni-
tarias , com énfase na busca pela apropriagdo dos meios de comunicagéio
pelos membros de determinado grupo, visando a participagdo ativa desta
comunidade no processo de constru¢do de uma auto-imagem - uma ima-
gem publica criada pelos proprios sujeitos tornados visiveis, a partir de um
exercicio de reflexdo, trocas e de uma elaboracéo, do préprio grupo, acerca
de sua identidade coletiva.

Os realizadores desse campo de experiéncias em comunicagdo experi-
mentam possibilidades de uso da imagem para uma “redescrigdo subjetiva”
(ARAUJO, 1996) dos sujeitos, ou seja, hd uma aposta em efeitos do trabalho
de elaboragéo e producio da televisdo na reestrutura¢io, ao menos tempo-

réria, da imagem do eu.

Em minha dissertacdo de Mestrado (GRECO; PINTO, 2008), investiguei
essa questdo. Pesquisei os efeitos da imagem videografica sobre a constitui-
¢do do eu em pacientes psiquiatricos, na sua maioria psicéticos. Situando
nosso tempo como uma era de imagens — a videosfera —, e a ocupagédo do es-
paco publico na contemporaneidade pela midia, destacando a importincia
da televisdo, atualmente, na construcdo da realidade e da prdpria auto-ima-
gem dos espectadores, busquei, no estudo, situar o papel da TV comunitdria
no processo identificatorio de individuos para quem o acesso ao simbdlico e
a comunicacio é extremamente dificultado.

Na pesquisa, pude notar que, na experiéncia da TV Pinel, o ativismo po-
litico operava como instincia de sustentagdo de um ideal organizador (ao
nivel do simbdlico) das imagens produzidas. Além disso, identifiquei o uso
de estratégias publicitarias para “mudar a imagem da loucura” e pude con-
cluir que o projeto alcangava efeitos terapéuticos. O projeto, sem ser clini-
co, oferecia possibilidades, pela via do imaginario, de supléncia simbolica,
ou seja, de sustentacdo de um eu, propiciado pela utensilhagem televisiva.
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LINGUAGEM E IMAGEM

A partir da perspectiva de que a realidade se constroéi na e pela linguagem
- na “forca produtiva da comunicacio” (HABERMAS, 1984) -, e de que a
formacao racional da identidade dos sujeitos humanos e das coletividades
depende dessa construgdo, uma importante estratégia para a ruptura da con-
digdo de vassalagem vivida pelos sujeitos em situagdo de exclusdo social é
justamente a de se apropriar dos espagos e das linguagens mididticas para, ao
construir novas narrativas sobre a realidade, agir para muda-la.

A linguagem ¢é vital a agdo politica, pois ela estd na base da emersdo do
sujeito. Refletindo sobre as transformagdes produzidas pela modernidade
no plano dalinguagem, Michel de Certeau (citado por CASTRO, 1994) evi-
dencia a desvaloriza¢do do enunciado e a concentragdo no ato de enunciar,
a partir do século XVII. Esvaziado o lugar outrora fixado por uma lingua
cosmoldgica, por um Primeiro Locutor (“Deus fala no mundo”), resta ao
individuo, “no oceano da linguagem progressivamente disseminado”, em
um “mundo sem margens e sem 4ncoras’, “cortar para si um lugar por uma
maneira propria de tratar um departamento da lingua’, ou seja, tornar-se
sujeito (CASTRO,1994).

Interessa-nos aqui a condi¢éo evanescente e pontual deste sujeito perdido
na cortina da linguagem, deslocado da norma subjetiva do ideal. Descartes
permite a depuragio do sujeito, despojando-o de seus ouropéis psicologicos
no cogito. Em Lacan, por sua vez, o sujeito desta linguagem singular que é o
inconsciente nasce do desalojamento do sujeito cartesiano da consciéncia, e
ndo de um sujeito psicoldgico, também em oposigdo a qualquer “sujeito das
profundidades”. O inconsciente questiona o sujeito, colocando-o em ques-
tdo com um discurso outro, um discurso além, que o surpreende, marcando

uma impossibilidade de auto-nomeagéo do sujeito como area completa.

O sujeito assim constituido nunca é presenca imediata, mas, pelo contra-
rio, é representado. Pode aparecer, pelo fato da sua divisdo pela linguagem,
como um lugar vazio, indeterminado. A sua falta de unidade ndo impede,
entretanto, alguma supléncia dessa vacuidade pelas formas de identifica-
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¢do subjetiva. Renato Mezan (1986) sintetiza a conceituagao psicanalitica de
identificagdo:

O que é, em sintese, a identificagdo? E um processo pelo qual o sujeito
assimila um ou mais tragos de um outro individuo, integra-os a seu ego”
e portanto se modifica de acordo com o ou os modelos em causa. Ela se
diferencia, fenomenologicamente, da escolha de objeto, na medida em que
escolher um objeto é desejar té-lo, enquanto identificar-se a um objeto é
desejar sé-lo ou ser como ele. Freud distingue trés tipos de identificagdo:
a primeira é a que jd encontramos, ou seja, a relagdo afetiva mais precoce
com uma outra pessoa, anterior a escolha de objeto (identificagdo primaria
ao pai); em seguida, a identificagdo regressiva, posterior a escolha de objeto
e em particular ao abandono deste objeto (por exemplo, a identificagdo que
sucede a dissolugio do complexo de Edipo); por fim, a identificagio parcial
aum trago de um outro individuo, pela qual procuraremos imita-lo em tal
ou qual aspecto de sua personalidade ou conduta. Em todos estes casos, a
identificagdo se traduz por uma modificagdo no ego, sob a forma de um
residuo ou depdsito; o ego é constituido por estas identificagdes sucessi-
vas, que podem ser contraditdrias e heterdclitas. Ora, como em todos os
casos, aquele com que o sujeito se identifica é exterior a ele, a identifica¢do
equivale a uma operagido de abertura a realidade externa, constituida por

fatores estranhos a vida puramente pulsional do individuo.

Pierre Bruno vai afirmar, a partir disso, que “a imagem é o que vem para forjar
oeu”, e esse eu seria, para a Psicandlise, um mascaramento da falta do sujeito.
Ele graceja com esse desvanescimento do sujeito do inconsciente, nunca loca-
lizavel, sempre suposto pelo significante que o representa junto a um Outro,
dizendo que “se nao possuimos o sujeito, ndo ¢ inutil ter um ex”.. (BRUNO,
s.d.). No caso, um eu-que-vé, e que, desconhecendo sua condi¢do de imagem,
busca supléncia imagindria da falta do sujeito nas imagens das coisas visiveis,
selecionando apenas aquelas em que se reconhece. Portanto, é também um eu-

2. Ego no original. Preferimos traduzir o ich freudiano como eu.
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-que-prevé, que espera aquilo que vai ver sem surpresas, salvo quando é cega-

inacio, u 30 qu v, issolve, institui
do pela fascinacdo, um clardo que nem se vé, mas que o dissolve, instituindo o
olhar®: “na fascinacéo, o eu nao vé mais; a0 mesmo tempo, somos mais licidos
que nunca no inconsciente” (NASIO, 1995).

A questdo da identificagio subjetiva sugerida até aqui demanda uma diferen-
cia¢do entre o que Lacan situa como identificagdo simbdlica e identificagdo ima-
gindria, para sublinharmos a importincia do conceito, na segunda vertente,
para nossas elaboragdes ulteriores. Na primeira, o sujeito toma uma trago sig-
nificante do Outro, que o representa para outro significante, que assume a for-
ma concreta de um nome ou uma misso. E o lugar de onde somos observados
que rege essa forma de identificacdo, marcada pelo ideal do eu. Ja na identifica-
¢do imagindria, o sujeito se identifica com o outro imagindrio, se alienando e
colocando sua identidade na imagem de seu duplo.

Trata-se da imagem que gostarfamos de ter, ou seja, o eu ideal. Slavoj Zizek

—

3. Ver é algo que vai “do eu para a coisa, para a imagem da coisa’, provocando o prazer de nos
ajustarmos a essa forma imagindria que adquire sentido para o eu, enquanto que olhar é um ato
provocado por uma imagem que vem da coisa até nds, “sem que ela seja a imagem desta ou da-
quela coisa visivel”. O olhar ndo nasce do eu, mas o surpreende com o que Nasio (1995) identifi-
ca como ‘um foco de luz vibrante proveniente da tela refletora do Outro”. Lacan esclarece o lugar
desse objeto na teoria psicanalitica, no contexto desta dissertagao: “talvez que tragos que apare-
cem em nossos dias de maneira tao explosiva sob os aspectos do que se chama mais ou menos
propriamente os mass-media, talvez que nossa relagdo mesma com a ciéncia que cada vez mais
invade nosso campo, talvez que tudo isso se esclareca pela referéncia a esses dois objetos (...):
a voz, quase que planetarizada, sendo estratosferizada por nossos aparelhos, e o olhar, cujo
cardter invasor ndo é menos sugestivo, pois por tantos espetéculos, tantas fantasias, ndo é tanto
nossa visdo que é solicitada, mas o olhar que é suscitado” (LACAN,]. O Semindrio - Livro 11:

os quatro conceitos fundamentais da Psicanalise. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed.,1990, p.259).

4. Zizek (1990) ilustra essas variagdes, recorrendo a andlise dos filmes de Chaplin feita por Ei-
senstein, para mostrar como trago fundamental de sua comicidade, sua atitude sddica para com
as criancas. De que ponto de vista devemos olhar as criancas para que elas nos parecam como
objetos de implicancia? O das proprias criangas, evidentemente. Logo: identificagdo simbdlica
com o olhar das criangas. Em Dickens, por outro lado, encontramos uma admiragio pela “gente
do povo’, a identificagdo imagindria com seu mundo pobre, mas feliz, fechado, virgem, livre de

qualquer combate cruel pelo dinheiro ou pelo poder. Mas de onde, pergunta Zizek, a ndo ser
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(1992) assim as define:

A relagio entre a identificagdo imagindria e a identificagdo simbolica, isto
é, entre o eu ideal e o ideal do eu, é, para utilizarmos a distingdo feita por
J.A.Miller, a que existe entre a identificacdo constituida e a identificaciao
constitutiva: a identificagdo imaginaria é a identificagdo com a imagem na
qual nos parecemos passiveis de ser amados, representando essa imagem
“0 que gostarfamos de ser”, ao passo que a identificagao simbolica se efetua
em relagio ao proprio lugar de onde somos observados, de onde nos olha-

mos de modo a parecermos amaveis a nés mesmos, merecedores de amor.

A identificagdo imagindria é, como podemos perceber, uma identificagdo
para um certo olhar do Outro. Assim, a propdsito de todas as imitagdes de
uma imagem-modelo, a proposito de qualquer desempenho de papéis, a per-
gunta a formular, com Zizek, é: “para quem o sujeito desempenha esse papel?
Que olhar ¢ considerado quando o sujeito se identifica com uma certa ima-
gem?”°. O seu “ser para o outro” é seu “ser para si’, porque ele proprio ja esta
identificado com o olhar para o qual desempenha esse papel.

O procedimento publicitario por exceléncia consiste em exibir-se e fazer-se
desejar, e, com isso, introduzir um tipo ideal na cultura midiatica. Wilson
Gomes (1995) considera, com razio, que essa abordagem da solicitagao
do desejo do consumidor na Publicidade ¢ algo da ordem de um convite
a identificagdo imagindria. Na Publicidade, segundo ele, “ndo comparece
apenas o homem que se vé, mas sobretudo o homem que se quer, 0o homem
adequado a um certo modo de produgao”

—

do ponto de vista de um mundo corrompido pelo dinheiro e pelo poder podemos apreender
esse ponto de vista? (ZIZEK, S. Eles ndo sabem o que fazem- o sublime objeto da ideologia. Rio
de Janeiro: Zahar Ed., 1992. P.104-106: Imagem e olhar. P.70-73: O “narcisismo patologico”).

5. Ao fazer essas perguntas, Zizek lembra a cena do teatro da histérica, onde ela se oferece ao
Outro como objeto de seu desejo (fazendo uma figura imagindria “feminina’, por exemplo,
para um olhar paterno, ao qual se identifica, no anseio de amor), ou o obsessivo, preso numa
légica masoquista, que se humilha e fracassa, para um olhar superegoico perversivo (ZIZEK,
S. Idem).
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Referindo-se & comunica¢do mididtica de forma geral, mas acentuando a
importancia da Publicidade na determinagao da cultura das midias de massa
em seus aspectos mais essenciais, Gomes reconhece uma ldgica da ruptura
regendo a competigdo de marcas, que concorda com as premissas psicana-
liticas expostas anteriormente. Ele parte do principio de que o ser humano,
guiado por um “conjunto de habitos inferenciais e um conjunto de expec-
tativas a respeito da realidade e do seu funcionamento’, sabe o que esperar
da realidade e orienta os proprios comportamentos e as proprias decisoes
em torno destas expectativas. Diante de alguma coisa que supera a medida,
que extrapola a ordem, que burla alguma regra - a comunicagdo de massas
se sustenta no espetaculo, na novidade, no choque -, “a aten¢do e a memoria
sdo acionadas” e colocam o consumidor em condi¢des de permeabilidade a
uma “solicitagdo planificada de desejos” (GOMES, 1995).

Podemos deduzir dai o mesmo homem que prevé descrito a propésito da ima-
ginarizagdo de um eu como oferta de protese a vacuidade do sujeito, e perce-
ber como a comunica¢ao de massas se aproveita desta ilusdo inerente a pré-
pria constitui¢do do eu, para, num ataque insistente de imagens imprevisiveis
e tecnologicamente sedutoras, construir, no ritmo intermitente de contragdo
e dilatagdo da prépria pupila excitada, necessidades nao-naturais de consumo
dos objetos. Recorrendo a fascinagdo, a midia pode dissolver o eu imaginario
que somos e mostrar/propor um eu “melhor”, “sob medida” para o sistema
produtivo contemporéineo.

Aqui nos deparamos com uma encruzilhada para o sujeito. G. Sartori (ci-
tado por LIMA, 1995) tem insistido que o homo sapiens se transformou em
homo videns, em decorréncia do poder da televisdo. Seu argumento quanto
ao segundo ponto sustenta-se na afirmativa de que a TV nos tornou insen-
siveis ao texto escrito e falado e nos fez desenvolver um senso de intimi-
dade com pessoas e fatos distantes, que nos leva a responder a pessoas e
eventos em termos predominantemente emocionais e identificatorios. Esse
homo videns da videosfera, tal como o eu-que-(pre)vé da Psicanalise ou o
homem-que-se-quer-ver da Publicidade, remete & dimensdo imaginaria e
enganosa do eu que sé percebe imagens as quais pode se ajustar, por se re-
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conhecer nelas. Quer se identifique, ou seja siderado, esse eu vidente, dian-
te da tela do mundo, quer o que se lhe oferece ao olhar ou a visdo, porque
a imagem oferecida esta entalhada num certo lugar do seu psiquismo. Ha,
segundo Nasio (1995), “um acordo sonoro, tactil, luminoso, de ritmos™:
algo se encaixa em sua matriz psiquica.

Se ao ser falante esta facultado, como estamos descrevendo, o refigio a sua
“falta de titularidade” (BRUNO, s.d.), ao enganchamento gracas a identi-
ficagdo, ao uso da gramatica para desconhecer que ao falar “eu” néo esta
assegurando a “propriedade” do sujeito, também esta colocada a possibili-
dade de sua implicacdo em algo de seu °. La onde a gramitica faz esquecer,
a angustia vem lembrar, revelando a estranheza do sujeito em relagdo ao ser.
Se essa angustia levard, como pensa Alain Badiou (1994), a eventual irrup-
¢do de um sujeito politico - ou sujeito da transformagdio politica -, produzido
na invengao da politica no cotidiano da cultura das midias de massa e com-
prometido com sua singularidade na prova continuada de sua inscrigdo em
um sujeito de um processo de comunicagdo, no nos cabe assegurar’.

TV PINEL: A IMAGEM E O EU

Se até aqui destacamos o aspecto ilusério da identificagdo imagindria, e
o interesse da Industria Cultural e da Publicidade em sua utiliza¢do, en-
contramos, no caso especifico da TV Pinel, uma outra conotag¢io do apelo
a essa modalidade identificatéria. A identificagdo imaginaria favorecida

—

6. Para Lacan, esse “algo de seu” seria a “coisa do seu desejo”. A complexidade do conceito de
desejo, principalmente no que se refere a psicose, nio foi, contudo, objeto de minha pesquisa
sobre a TV Pinel.

7. A possibilidade contemporanea dessa transposi¢do encontra-se no que Badiou chama de
acontecimento, termo que tenta dar conta de uma singularidade irredutivel, “fora-da-lei” das
situagdes - onde a verdade ndo estd em questdo, apenas as opinides -, definido pelo préprio
filésofo como “alguma coisa diferente de aquilo que hd”. O acontecimento, na sua dimensio
de “produto de uma interpretagio’, de algo que “no regime do Um deixa um resto”, permite a
articulacdo do sujeito a partir da sua indecibilidade, obrigando-o “a decidir uma nova maneira

de ser” (BADIOU, A. Para uma nova teoria do sujeito. Rio de Janeiro: Relume-Dumard, 1994).
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pela metodologia das TVs comunitarias, que valoriza sobretudo o proces-
so interativo de constru¢do de um universo de imagens proprias e de um
discurso expressivo a respeito delas, pode ser exatamente o que permite a
sujeitos excluidos da cultura, por razdes estruturais®, uma estabilizagdo na
ordem simbdlica.

Para alguns membros da TV Pinel, o acesso ao social pela via de um dis-
curso instituido encontra-se dificultado por uma circunstancia, ao nivel do
significante, que determina uma posi¢éo petrificada do sujeito em relagdo
ao simbdlico. A TV funcionaria para eles como uma espécie de “protese
simbolica™?

Num sentido lato, todo aparelho que aumenta o raio de agdo de um érgéao
¢ uma protese. Umberto Eco considera os espelhos como proteses, assim
“como os dculo e os bindculos, os megafones e as pernas de pau” (ECO,

—

8. Pensamos aqui nos individuos de estrutura psicética, para quem a inscrigdo significante que
permitiria o acesso ao simbdlico esta forcluida. Todo o raciocinio subsequente privilegiara,
de alguma forma, esse universo de “excluidos’, uma vez que entendemos que a novidade da
TV Pinel (e o que a torna interessante para a pesquisa cientifica), em compara¢ido com outras
experiéncias de TV comunitéria e mesmo em relacdo a TV broadcast, reside no fato dela in-
troduzir uma dimenséo politica e terapéutica para um segmento muito especifico - do ponto
de vista do estar-no-mundo - de produtores e usudrios. Apesar de ndo termos trabalhado com a
perspectiva do diagndstico em nossas entrevistas, nem termos desenvolvido uma metodologia
que o rigor clinico requereria para afirmarmos este ou aquele diagnéstico, deixamos indica-
da a dimensdo de uma perturbagdo especular que nos interessa, e que Waelhens resume: “O
mundo do paranéico é um mundo visto como imagem, no qual o sujeito vé a si mesmo como
um objeto imaginario. O sujeito ndo organiza seu discurso para se exprimir e para expressar
a si mesmo através do que diz. Ele traduz, reflete e fotografa para nosso uso, de nos, os cegos,
o mundo acabado e fechado que lhe é proprio, tal como se oferece a seu olhar, imutavelmen-
te. (...) A parandia se situa e se estrutura no nivel do estadio do espelho, isto é, num sujeito
para quem a unidade e a identidade do corpo, bem como a existéncia de um outrem, ou de
um outrem enraizado num mundo comum, ja adquire algum sentido e alguma importéncia.
(...) O esquizofrénico ndo dispde de uma percepgao verdadeira de sua imagem especular, e
portanto nio acede - ou s6 o faz de maneira truncada - a experiéncias que lhe sido correlatas”
(WAELHENS, A. A psicose: ensaio de interpretagdo analitica e existencial. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar Editor, 1982, p.107-124).

61



62

TV PINEL

1989). Por analogia, o video (e aTV), “espelho eletr6nico’, pode ser ai in-
cluido. Uma prétese, ainda segundo Eco, é também um canal ou medium
(como a midia), o que nos permite considerar a TV Pinel, no estatuto de
uma protese, como um instrumento de mediagio entre o sujeito e 0 mundo
das representacdes, um artefato que faz a passagem da imagem ao simbolo
de forma amortecida, um filtro de construgdo da realidade.

Talvez o conceito de interface, em Pierre Levy (1993) possa nos ajudar a si-
tuar a TV Pinel nessa perspectiva protética. Para Levy, “ao invés de confinar
anogdo de interface ao dominio da informatica, podemos fazé-la trabalhar
na andlise de todas as tecnologias intelectuais” (desta forma, um livro, por
exemplo, é uma rede de interfaces). A nogdo de interface pode estender-se
para além do dominio dos artefatos, o que parece ser sua vocagio, ja que
interface é uma superficie de contato, de tradug¢io, de articula¢io entre dois
espacos, duas espécies, duas ordens de realidade diferentes: de um cddi-
go para outro, do analdgico para o digital, do mecanico para o humano...
“Tudo aquilo que é tradugéo, transformacao, passagem, é da ordem da in-
terface”: uma porta, um aeroporto, uma cidade, 0 momento de um proces-
so, um fragmento da atividade humana,..” Essas entidades pertencem, sem
davida, a reinos ou estratos ontologicos distintos, mas de um ponto de vista
pragmdtico todas sdo condutores deformantes em um coletivo heterogéneo,
cosmopolita”. Sendo um dispositivo de captura (somos captados pela tela, a
pagina, o fone...), de enganchamento a mddulos sensoriais e cognitivos, ela
abre, fecha e orienta os dominios de significagdo, de utilizagdes possiveis
de uma midia (por exemplo:o videocassete transforma nossa rela¢io com a
televisdo). Interfacear é, portanto: “articular, transportar, difratar, interpre-
tar, desviar, transpor, traduzir, trair, amortecer, amplificar, filtrar, inscrever,
conservar, conduzir, transmitir ou parasitar” (LEVY, 1993).

Em relagio a uma época em que “a troca de formas simbolicas nio estd mais
restrita primariamente a contextos de interagdo face-a-face, mas é mediada,
de maneira sempre mais ampla e crescente, pelas instituigdes e mecanismos
da comunicag¢io de massa” (THOMPSON, 1990), e em relagdo a uma po-
pulagdo para quem o didlogo é dificultado até pela confusdo do lugar de
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emissdo da fala (no fendmeno da alucinagio verbal, por exemplo, é uma voz
“externa” que emite o saber que o sujeito emite), e para quem o reconheci-
mento da prépria imagem ¢é fragmentado e disperso, a introdugdo da TV é
uma estratégia brilhante de investimento na comunicagéo. Promovendo um
desencontro protetor do referente com um duplo especular intrincado, por
meio de uma ndo coincidéncia com o outro - tanto temporal (com a prdpria
imagem “refletida” na tela, em posicdo de outro), quanto espacial (com o
espectador em posi¢do de outro) -, a TV pode estar funcionando como um
exercicio in alter de “simbolizacio”

Uma comparag¢do com o cinema - mais especificamente com a relagio do
espectador com a imagem cinematografica, tal como o pensa Christian
Metz (1980), - pode vir em auxilio a sustentagdo dessa nossa hipotese. O
autor trabalha a dimensdo do eu do espectador, partindo do pressuposto
de que ele “ndo é uma crianca que estivesse no estddio do espelho, mas
alguém que ja conhece a experiéncia do espelho’, ou seja de um eu que ja
esta formado:

O filme é como que um espelho. Porém, num ponto essencial, é diferente
do espelho primordial: se bem que, tal como neste, tudo possa vir a projec-
tar-se %, uma coisa existe, e uma s, que nunca nele se reflecte - o corpo do

espectador. (...) Com o que é que se identifica o espectador durante a projec-

com a forma humana que surge no écran, no momento preciso em que se
efectua, ndo nos diz ainda nada quanto ao lugar do Eu'® espectatorial na
instauragdo do significante. (...) Porém, uma vez que (esse Eu) existe, temos
razdo em perguntar onde é que ele esta durante a projecgdo do filme (e ndo
na vida social em geral). (...). O cinema encontra-se do lado do simbdlico.
(...) A identificagdo verdadeiramente primdria, a do espelho, forma o Eu,

mas todas as outras pressupdem, pelo contrario, que ele esteja formado e

—
9. O autor usa projectar-se, com “c’, no original, como usard projec¢do, efectua, objecto e acto,

a seguir . O texto segue a grafia de Portugal.

10. Grafado com inicial maitscula no original.
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possa “trocar-se” pelo objecto ou pelo semelhante. (...) O espectador estd
ausente da tela, (...) ndo pode identificar-se consigo mesmo como objecto,
mas apenas com objectos que existem sem ele. (...) O espectador, em con-
clusdo, identifica-se consigo mesmo, consigo mesmo como puro acto de
percepgdo (como despertar, como alerta): como condigdo de possibilidade
do percebido e, portanto, como que com uma espécie de sujeito transcen-
dental, anterior a qualquer hd. (...) Somos presa do imaginario, do duplo, e
somo-lo, paradoxalmente, através de uma percepgio real. (...) Esse espelho
nos reenvia tudo salvo ndés mesmos, porque estamos muito simplesmente
fora dele (diferentemente da crianga diante do e no espelho). (...) O espec-
tador ¢ onipercepcionante. (...) Percebo o imagindrio, sei que sou eu a per-
cebé-lo, e mais: sei que sou eu que percebo tudo isso, que esse material per-
cebido-imagindrio vem depor-se em mim como sobre um segundo écran,
que é em mim que ele vem agrupar-se e organizar-se numa continuidade,
e que eu proprio sou, portanto, o lugar em que esse imaginario realmente
percebido acede ao simbdlico, instaurando-se como significante de um cer-
to tipo de actividade social institucionalizada, dita “cinema”. (...) Quando
digo que “vejo” o filme, isso significa para mim uma singular mistura de
duas correntes contrérias: o filme é aquilo que recebo e é também aquilo
que ponho em movimento, uma vez que nio preexiste a8 minha entrada na
sala e que me basta fechar os olhos para o suprimir. Ao p6-lo em movimen-
to, eu sou o aparelho de projec¢io; ao recebé-lo, sou o écran.(...) Assim, a
constituigdo do significante no cinema baseia-se numa série de efeitos-de-
-espelhos organizados em cadeia, e ndo numa reduplicagdo tnica. (...) A
utensilhagem técnica, que comporta também uma série de espelhos através
dos quais se encaminha o feixe iluminante, se transforma na metafora do

processo mental instituido.

Para a maioria dos participantes da TV Pinel, o limite entre o eu e o outro

nao esta bem constituido, e os tempos da instituicdo do significante devem

ser outros que os daqueles que passaram pelo estddio do espelho de manei-

ra efetiva, para quem, segundo Metz, basta “perceber o objeto fotografado

como ausente, a sua fotografia como presente e a presenga desta auséncia

como significante”. Além disso, na experiéncia da TV comunitéria, ao con-

trario daquela do cinema descrito por Metz, o espectador pode ser rotei-
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rista, produtor, diretor e ator, estando assim em posi¢do de se identificar
consigo mesmo como objeto. Essas duas caracteristicas criam uma condi-
¢do muito peculiar de subjetividade, pensada como algo que se sustenta de
forma concreta na utensilhagem técnica, e ndo na perspectiva metaférica
descrita por Metz.

Refiro-me ao distanciamento da prépria imagem promovido pela gravagao
em video e a manipula¢do na ilha de edi¢do das imagens produzidas, a par-
tir de um roteiro elaborado a varias maos, que ddo um cardter de “materia-
lidade” ao ensaio subjetivo de “trocar-se” pelo objeto ou pelo semelhante.
Essa troca constitui a identificagdo, mecanismo psiquico estruturante da
formagdo do eu. Mas aqui o acesso do imagindrio ao simbdlico se da “do
lado de fora” dos sujeitos: as imagens editadas é que se encarregam de re-
presentd-los. A operagio de representagdo de uma presenga ausente é atu-
ada passo a passo, num processo “amortizado’, metonimico, de construgio
de uma “metéfora” desses sujeitos. O eu espectatorial, identificado com o
proprio olhar', acaba sendo, portanto, uma chance consideravel de se ter

um eu.

11. “Em cada instante eu estou no filme através da caricia do meu olhar” (METZ, 1980).
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REDE MOCORONGA:
a importdancia da comunicagdo autdnoma para o
fortalecimento das comunidades amazoénicas

Fabio Pena!, Walter Kumaruara?,
Sarah Dutra Santos® e Rafaela Pereira Lima*

Os povos indigenas da Amazoénia tém uma histéria de resisténcia e de de-
fesa de suas vidas, cultura e tradi¢des totalmente conectada a defesa da flo-
resta. Resistem a adversidades extremas, como a a¢do de poderosos grupos
econdmicos que devastam a regido e o baixo acesso a condi¢des basicas de
cidadania, como estruturas de promo¢io da saude, saneamento, educagio e
transporte. Em 1985, para somar forcas a essa resisténcia histdrica, dois ir-
maos — Eugénio e Caetano Scannavino (o primeiro, médico; o segundo, co-

municador) -, em conjunto com ativistas da regido, criaram a organizagio

—

1. Fabio Pena ¢ pedagogo e especialista em Jornalismo Cientifico. E coordenador de Comuni-
cagdo e Educagdo do projeto Satide e Alegria, iniciativa a qual estd vinculado desde o inicio dos
anos 1990 - quando, ainda crianga, participou das atividades embriondrias em comunicagao
comunitdria, que no final daquela década foram organizadas no projeto da Rede Mocoronga.

2. Walter Kumaruara é membro da comunidade de Pedra Branca, do povo indigena Kuma-
ruara, que vive as margens do Rio Tapajés (Santarém / PA). E um dos fundadores do coletivo
“Jovem Tapajonico” de comunicagao, cultura e cidadania, e mobilizador da Rede Mocoronga
de Comunicagio Popular.

3. Sarah Dutra Santos é educadora e integra a equipe de audiovisual comunitario da Agéncia

de Iniciativas Cidadas.

4. Rafaela Pereira Lima foi uma das fundadoras e é gestora da Agéncia de Iniciativas Cidadas.
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Centro de Estudos Avancados de Promogéo Social e Ambiental (CEAPS),
mais conhecida como Projeto Satide e Alegria (PSA).

A proposta era promover, junto a comunidades que viviam as margens dos
rios Tapajos, Arapiuns, e Amazonas, em Santarém (PA) e arredores, acdes de
educagdo integral para a satde e a qualidade de vida. O trabalho apostava na
mobilizagdo das popula¢des e na formagdo de agentes locais para a multipli-
cagdo de acdes como a construgdo de fossas sanitdrias, a criacdo de alternati-
vas de tratamento da agua, a difusdo de cuidados em satide preventiva.

Amplamente reconhecido e premiado, o trabalho do PSA inspirou politi-
cas publicas, como a implantagdo de uma politica de saude pra amazdnica
baseada em barcos-hospitais para atender as comunidades ribeirinhas da
regido, e é uma referéncia de mobilizacdo social na Amazonia. Hoje, sua
atuagdo contempla os territérios de duas unidades de conservagio — a Re-
serva Extrativista Tapajos-Arapiuns (RESEX, que abrange os municipios de
Santarém e Aveiro) e a Floresta Nacional do Tapajos (FLONA, que abrange
os municipios de Aveiro, Belterra, Placa e Rusopolis) -, além de dreas de as-
sentamentos, como o Projeto de Assentamento Agroextrativista (PAE) Lago
Grande e a regido de varzea de Santarém.

Desde a sua criagdo, o Satide e Alegria combina educagio, arte e comuni-
cac¢do. Para promover a saide preventiva, foi criado, nos primeiros anos da
iniciativa, um circo - o Circo Mocorongo. Mocorongo, vale dizer, é uma
palavra que tem um significado bem especifico para a populagdo local. Em
outras regides, ela muitas vezes tem um sentido pejorativo: quer dizer “jeca”
(estd associada ao esteredtipo do caipira tolo). Mas, no Par4, o significado é
positivo. Mocorongo, para os paraenses, designa as pessoas naturais de San-
tarém e/ou que vivem na regido do Rio Tapajés. O circo, entdo, se afirmou
como uma iniciativa das pessoas da localidade e passou a realizar atividades
educativas de forma ludica, em didlogo com as linguagens e culturas da
regido. Junto com o circo, agdes de comunicagio, realizadas em parceria
com as comunidades, eram promovidas para divulgar e fortalecer as demais
atividades. Essas a¢des foram se ampliando até que, em 1998, foram organi-
zadas com o nome de Rede Mocoronga de Comunicag¢éo Popular.
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A Rede Mocoronga, desde seu inicio, no final dos anos 1990, combina diver-
sas atividades e produgdes comunicativas, criadas pelas dezenas de comuni-
dades indigenas da regido em que o PSA atua. No inicio, tudo era feito em
estruturas analdgicas: jornais impressos e fotonovelas rodadas em mimed-
grafos; programas de radio gravados em fitas cassete, editados em aparelhos
de tape deck e veiculados em alto falantes em postes nas comunidades; vi-
deos criados em VHS, com aparelhos pesados e pouquissimos recursos de
produgio e edigdo, exibidos nas comunidades em teldes, muitas vezes com
a energia gerada pelos motores dos barcos.

Mas a Mocoronga participou e participa ativamente dos debates e do ati-
vismo pelo acesso dos povos indigenas as tecnologias digitais e a internet,
tendo realizado, ao longo dos anos, diversas acdes para levar tecnologias
da comunica¢do as comunidades. Em consequéncia disso, desde 2011, os
processos de elabora¢do e difusdo das produgdes comunicativas da Rede
utilizam o celular e a internet, a0 mesmo tempo em que busca solugdes para
as dificuldades de acesso aos recursos tecnoldgicos e a internet vividas em
boa parte da regido. O trabalho se adapta ao contexto de cada comunidade,
sendo amplo o leque de dispositivos usados: dos mais artesanais, como os
cartazes ou megafones; as produgdes multimidia para redes sociais.

Assim, quase 25 anos depois, a Rede segue apostando na diversidade de
modos de produzir e de jeitos de falar das questdes das comunidades indi-
genas do centro-oeste paraense. Mas a légica do trabalho se alterou radi-
calmente: nascida como um polo de formagéo e produgdo de comunicagiao
comunitaria do PSA, a Mocoronga, por muitos anos, foi fruto de oficinas,
coordenadas por equipes técnicas “externas’, junto aos moradores das co-
munidades, das quais nasciam as produgdes. Atualmente, Rede Mocoron-
ga é sindnimo de um circuito de produgdes comunicativas que tem forte
protagonismo das juventudes locais. Nesse circuito, o Saude e Alegria, que
hoje atua em 31 comunidades paraenses e conta com grupos de jovens arti-
culadores de a¢des de comunicag¢io em todas elas, se posiciona mais como
articulador e apoiador de iniciativas criadas e geridas pelos proprios mora-
dores das localidades.

Al
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A Rede Mocoronga de Comunica¢ido Popular tem, atualmente, producoes
em jornal impresso, rddio e video, com conteudos difundidos de manei-
ras diversas: dos alto falantes nos barcos e comunidades as redes sociais
(Whatsapp, Facebook, Instagram, Twitter e Youtube), passando por rddios
comunitarias e comerciais da regido, além de circulagdo ampliada via parce-
ria com redes de comunicagéo popular e veiculos de comunica¢io de ampla
circulagio. Outra agdo fundamental, desde o inicio da Rede até os dias atu-
ais, é a parceria com as escolas. Oficinas em escolas, envolvendo estudantes
e professores das redes publicas de educagio, que fomentam o uso de recur-
sos da comunicagio, em sala de aula, para abordar culturas e saberes locais

nos processos de ensino, sio uma importante frente de a¢io.

Quem conta tudo isso sdo dois protagonistas dessa histéria: Fabio Penna e
Walter Kumaruara. Fébio, no inicio dos anos 1990, aos dez anos de idade,
comegou a participar das oficinas de comunica¢do do PSA e nunca mais
desgrudou. Atualmente, é coordenador de comunicagéo e educagido na or-
ganiza¢do. Uma década depois, por volta do ano de 2005, Walter, aos nove
anos de idade, se apaixonou pelas préticas de comunica¢io da Rede Moco-
ronga e, apos participar de vérios debates e oficinas, descobriu a vocagdo de
mobilizador e passou a dedicar-se a esse tipo de trabalho, que hoje realiza
profissionalmente, como integrante da equipe do Satude e Alegria. Walter,
que tem 25 anos de idade, também é um dos criadores do coletivo de co-
munica¢ao comunitaria Jovem Tapajonico, integrante da Rede Mocoronga.

Sarah e Rafaela, da AIC, conversaram com Fabio e Walter sobre a experién-
cia com midia-ativismo na Rede Mocoronga de Comunicagio Popular, que
atravessa as histdrias de vida deles. Na conversa, os dois integrantes da Rede
Mocoronga, ao falar de seu trabalho, teceram significativas reflexdes sobre
os principios, pressupostos, metodologias, desafios e potencialidades da co-
munica¢do comunitdria. A seguir, apresentamos o registro dessa conversa.

PRA COMECAR, POR FAVOR, A PARTIR DAS EXPERIENCIAS DE VOCES,
EXPLIQUEM O QUE E A REDE MOCORONGA DE COMUNICAQAO.
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Walter. A Rede Mocoronga de Comunicagao Popular é uma rede que co-
necta nossos grupos e comunidades a partir de agdes de comunicagio. E
ela é uma experiéncia em que nos daqui da regido falamos por nds, porque
a Amazdnia somos nés. Muito se fala da Amazodnia, a partir do olhar de
quem é de fora, mas pouco se permite que nos falemos por nés. E o que
queremos expressar é que a Amazodnia nao é s6 floresta, ndo é s6 rio, a Ama-
zOnia é nossa historia, nossa cultura, nossa vida. A Rede Mocoronga é um
espaco pra isso. E pra que a gente fale dos direitos e das politicas publicas
que nio chegam aqui, e lute por essas coisas. A Rede Mocoronga junta as
vozes das pessoas que estdo dentro do territdrio, seja pra falar de problemas
do dia a dia, seja pra denunciar e desafiar as légicas da politica em que pou-
cas pessoas, ligadas a grupos poderosos, se apropriam do que deveria ser de
todos. Entdo, a gente faz questionamentos e, a0 mostrar um olhar critico,
convida a galera de cada territdrio a fazer esse exercicio de critica também,
e a agir para mudar as coisas. Por isso, a Rede é educativa e mobilizadora.

Outra coisa importante é a visibilidade que ela d a cultura, aos conhecimen-
tos, a arte criadas pelas pessoas dos territorios. Incentivamos, realizamos e
valorizamos muito agdes que buscam contar as histérias das comunidades,
das comidas, das lendas, dos costumes. E também divulgamos e apoiamos
o trabalho das pessoas e grupos que fazem arte e cultura, das que geram os
saberes locais. A Rede ainda atua junto com o Circo Mocorongo, frente de
trabalho do PSA que faz a¢des educativas por meio da arte e de brincadeiras.

Entéo, a Rede Mocoronga é comunica¢io na midia - as produgdes das co-
munidades na TV, no radio, na internet, no jornal impresso e nas redes
sociais — é a¢do educativa, é mobilizagdo, e também é uma acio cultural.
Tem vérias coisas combinadas, com um resultado principal: construir uma
experiéncia de formacio critica, de participacdo e de fortalecimento das
comunidades, a partir delas mesmas. As pessoas do territorio se envolvem
no que é construido e se reconhecem no que é produzido.

Fdbio. Como o Walter destacou, a Rede Mocoronga é uma experiéncia de
apropriagdo dos instrumentos de comunicagdo para favorecer processos de
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aprendizagem e de construcio de conhecimentos, além da expressdo das
populagdes amazonicas.

E é uma rede que tem uma abordagem educativa e social da comunicagdo.
A comunicagdo, na nossa pratica, ¢ uma metodologia, um processo peda-
gogico. Ao mesmo tempo, é uma agdo de ativismo, que possibilita visibi-
lidade para as comunidades, para as populac¢des locais. E é também uma
possibilidade de integracao da cultura, da realidade amazonica, com outras
realidades. E uma experiéncia em que as popula¢des daqui acessam a in-
formagdes e conhecimentos universais, que sdo tteis para a humanidade,
mas ao mesmo tempo, também ensinam: os conhecimentos e saberes locais
também podem ter espago para serem apresentados e, assim, serem apren-
didos também por outros publicos. Valorizamos muito os conhecimentos
tradicionais locais e damos espaco a eles o tempo todo.

ESSE ENTENDIMENTO, TAO CARO PARA A DEMOCRATIZA(;AO DA COMUNI-
CAQAO, DE QUE E PRECISO IR ALEM DA IDEIA DE TRANSMITIR INFORMA -
(;f)ES PRONTAS E FOMENTAR AS TROCAS E A CONSTRU(;AO COLETIVA DO
CONHECIMENTO SEMPRE ESTEVE PRESENTE NA EXPERIENCIA DA MOCO-

RONGA OU FOI CONSTRUIDO AO LONGO DO TEMPO?

Fadbio. Eu acredito que o principio de que o conhecimento das comunida-
des, junto com a cultura e a linguagem delas, é algo fundamental, sempre
existiu. E claro que o contexto era muito diferente ha mais ou menos 25
anos atrds, mas ja havia esse entendimento. E as profundas mudancas de
perspectiva na drea da comunicagdo mostraram que as questoes eram mes-
mo muito mais complexas do que a ideia de transmitir alguma coisa, ndo
¢ mesmo? Quando a Rede Mocoronga comecou, as produgdes dela eram
talvez o principal meio que as pessoas tinham para acessar informagdes
além das imediatas, de seu cotidiano. Hoje, vocé tem uma outra realida-
de, muito mais diversa, de acesso a informacio. Ainda ha muita exclusdo
em relacdo aos meios digitais, mas mudou muito a forma como as pessoas
estdo interagindo com os meios de comunicagao. Entdo, a Rede trabalha
aprofundando o seu proposito original: fortalecer os processos de cons-
trugdo e de compartilhamento do conhecimento entre as comunidades. E
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faz isso trabalhando com os recursos da comunica¢do e de um jeito que
fomenta a problematizagio e a critica.

Walter. E isso volta pro ponto que eu mencionei e que a gente ressalta tanto,
ndo é Fabio? O trabalho de comunicagido com as comunidades daqui s6
faz sentido se for pensado e criado conjuntamente com as pessoas de cada
um dos territérios. Nos, que somos daqui, somos protagonistas de nossa
propria histdria, temos o que dizer sobre ela, temos opinides, temos conhe-
cimentos... Ndo queremos quem se oferega a falar de nos, por nds, ou a nos
dizer o que temos que ser ou fazer. Queremos parceiros que proponham, de
verdade, construir conosco. Quando o Satude e Alegria comegou, e depois
quando a Rede Mocoronga nasceu, os fundadores vinham de experiéncias
em que esse tipo de postura em que s6 o saber que ¢ de fora tem valor, e
queriam criar algo diferente.

E um grande desafio essa construgio participativa, e é claro que toda his-
toria é um conjunto de acertos e erros, mas eu acho que essa proposta de
construir junto com quem ¢é do territorio, presente desde a origem, é um
ponto super importante, tanto do PSA quanto da Mocoronga.

E COMO A REDE MOCORONGA VEM DESENVOLVENDO METODOLOGIAS, AO
LONGO DESSES QUASE 25 ANOS, PARA COLOCAR ISSO EM PRATICA?

Fdbio. Além da proposta de constru¢io participativa, que o Walter bem
destacou, o Projeto Saude e Alegria voltava-se a promover a saude como
um direito, que diz respeito a um bem estar social, coletivo, comunitd-
rio. Esses dois propdsitos — fazer junto com a populagio local e atuar na
perspectiva do direito das comunidades a vida com qualidade — acabaram
sendo a base do desenvolvimento de varias metodologias de trabalho edu-
cativo com as comunidades.

O circo foi uma das primeiras metodologias experimentadas. O Circo Mo-
corongo nasceu junto com o PSA para promover o uso da arte, da ludici-
dade, das linguagens e elementos das culturas locais para promover a edu-
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cagdo em saude preventiva. Sua proposta foi de criar mensagens educativas
com a linguagem da prépria populacéo.

E o que o circo atraia? Geralmente, quando comegava o circo, ja se reunia
um grupo de jovens em volta, querendo mexer no equipamento de som,
nas cAmeras fotograficas do Caetano, nas cimeras de video do pessoal que
realizava filmagens para documentar as atividades do projeto...

E o Caetano, que era ele proprio jovem e fotojornalista, acabou dialogando
com os jovens, com a turma que era da comunidade, que também que-
ria saber como é que fotografava... Nesse didlogo, veio também a ideia de
trabalhar com o radio, que poderia ser um instrumento muito poderoso
para a mobiliza¢do. A partir disso tudo, surgiu o embrido da Rede Moco-
ronga, com oficinas de audiovisual, de jornal, de fanzine, de jornalismo
comunitdrio.

Essas atividades geraram uma grande mobilizagdo dos jovens na época. Esse
se tornou outro ponto importante da metodologia: dialogar com os jovens,
possibilitar que eles se apropriem dos processos da comunicagio. Eles tém
um grande interesse e se mobilizam muito para atuar nesses processos.

E, nas primeiras atividades, o grupo constituido pelo Caetano, a equipe
e 0s proprios jovens criou uma metodologia que chamavamos de “Mexe
com tudo”. Era o seguinte: originalmente, o pouco recurso existente para a
comunicagio era direcionado pra uma a¢do de documentar as atividades
que o Saude e Alegria realizava. Mas o grupo dava um jeito de misturar
isso com a abordagem de coisas da comunidade, da cultura, dos aconteci-
mentos e tudo o mais, e no meio disso tudo comegou a formar repérteres
comunitarios. Ai, a galera de jovens ia criando pequenos videos, que depois
compunham um video maior, de todas as comunidades por onde o Satde
e Alegria ia passando. E esses programas eram exibidos nas comunidades —
com aquelas TVs grandonas, pesadas para carregar, que existiam na época.

MUITO INTERESSANTE ISSO QUE VOCE ESTA DIZENDO, FABIO... PARECE
QUE 0 “MEXE COM TUDO”, ENTAO, NAO INDICAVA SO QUE VOCES IMPRO-
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VISAVAM E MISTURAVAM VARIAS ATIVIDADES QUANDO SE TINHA RECUR-
SO PARA APENAS UMA. INDICAVA QUE VOCES ARTICULAVAM A CULTURA
E OS CONHECIMENTOS DAS COMUNIDADES, A MOBILIZA(;[\O DOS JOVENS,
AS APRENDIZAGENS PRATICAS (QUE ACONTECIAM A MEDIDA QUE OS PAR-
TICIPANTES CRIAVAM OS VIDEOS), E UM CIRCUITO DE CRIAGAO E EXI-
BI(;AO QUE ENVOLVIA AS COMUNIDADES. vocts EXPERIMENTAVAM, NA
PRATICA, UMA CONCEPGAO INTEGRAL DE COMUNICAGAO. E ISSO ANTES
MESMO DE O PROJETO EXISTIR FORMALMENTE, NAO FOI?

Fadbio. Sim, esse jeito de trabalhar que tinha uma visdo ampla e que conec-
tava as varias dimensdes da comunicag¢io ja estava nas primeiras experién-
cias, do comego dos anos 1990. S6 um pouco depois, por volta de 1996, é
que o Saude e Alegria conseguiu o apoio do Unicef para fazer um trabalho
especifico com jovens, com o uso da comunica¢do - e o projeto jd nasceu
com essa proposta, como vocés disseram, integral. Assim, a Rede Moco-
ronga se estruturou como um projeto dentro do Satde e Alegria. Passou a
contar com uma equipe e a realizar oficinas continuadas nas comunidades.

Entéo, a gente volta no ponto que eu ressaltei antes: na importancia da par-
ticipagdo dos adolescentes e jovens. A partir das oficinas, naquele momento,
eu e inimeros outros nos tornavamos os reporteres comunitarios. Ali, co-
mecava um trabalho importante, de semear a multiplicagdo e a continuida-
de da experiéncia.

Nossa aprendizagem sempre foi por meio da pratica: faziamos jornal comu-
nitario, programas de radio em fitas cassete... Recebiamos um kit de som
que tinha uma corneta, alto falante e dois tape decks, um para gravar e um
para “dar play”. E com isso a gente fazia uma radio na comunidade, como
se fosse uma emissora de rddio mesmo. Era uma brincadeira... num 6timo
sentido da expressdo, a gente brincava de fazer radio. Tinha muita alegria e
espaco pra imaginacdo e pra criatividade. Enfim, gravdavamos e editdvamos
o material, que depois circulava entre as comunidades.

Um de nossos primeiros programas chamava “Carta falada”, mas tinha re-
portagens, noticias. E nossas fitas circulavam através de barcos de linha, que
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iam de comunidade em comunidade - pois as comunidades aqui sio muito
distantes. Era dessa forma que o material circulava nos trés rios da nossa
regido: o Tapajos, o Amazonas e Arapiuns. Na época, mais ou menos 15
comunidades que participavam.

Depois, o trabalho foi evoluindo para vérias outras iniciativas, mas o apren-
dizado fundamental daqueles primeiros tempos foi o seguinte: os projetos
do Satde e Alegria, independentemente de terem ligagdo com alguma agédo
especifica da Rede Mocoronga, incorporaram a questdo da comunicagio
popular como como metodologia de trabalho.

Walter. A comunicagio popular é uma metodologia poderosa, que tem um
potencial de mobilizagdo enorme, principalmente para a juventude. Na mi-
nha propria vida, participar da Rede Mocoronga significou uma reviravolta.
Eu néo era uma pessoa extrovertida, de atuar. Mas fui vendo que era possivel
fazer parte daquelas coisas e adquirir habilidade com radio, video e jornal, e
que poderia ir participando cada vez mais de debates e encontros, na comu-
nidade e em outros lugares, para discutir questdes importantes. E eu me apai-
xonei, desejei muito aprender todas aquelas coisas. Foi assim que fui me apro-
ximando e me apropriando das questdes e me integrando nos debates. Vejo
que isso faz parte de muitas histérias de jovens em sua relagio com a Rede.

ENTAO, MAIS DO QUE IMPLANTAR MEIOS OU TECNOLOGIAS DE COMUNI-
CAGCAO, VOCES CRIARAM UMA METODOLOGIA QUE JUNTA COMUNICAGAO
POPULAR, MOBILIZAGCAO E EDUCAGAO?

Fabio. Sim. Qualquer a¢do do PSA - seja o atendimento ao publico, um
projeto de educagdo para a saide ou de educagio ambiental — sempre in-
corporou a questio da comunicagdo popular. Porque provocar conversas,
espacos de critica e produgido de conhecimento coletivo eram e sdo pontos
fundamentais das a¢des. E isso tem a ver com comunicagio.

Até porque as tecnologias mudam, mas o importante é o jeito que nos rela-
cionamos com elas. A experiéncia do Satide e Alegria ¢ um exemplo: transi-
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tamos em varios momentos tecnoldgicos. Pensa bem... come¢amos na épo-
ca da fita cassete, em que o mimedgrafo a alcool que era o jeito de fazer o
jornal comunitario, e 0 equipamento para gravar video era bem caro e exigia
uma equipe junto — ndo dava para s6 mandar o equipamento, que dava mui-
to problema. Era a época do VHS! E costumavamos falar que a edi¢ao dos
videos era no dedo, porque a gente editava passando de uma fita pra outra...
Vocé tinha que editar ja no roteiro: a gente tinha que escolher bem ja o que
ia que a filmar, pra depois ndo dar muito trabalho na edi¢do, que era super
complicada.

Passamos por varios outros momentos, o projeto cresceu muito, se am-
pliou para outros territdrios... O PSA teve um projeto grande com o BN-
DES (Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social) aprova-
do, e a gente conseguiu, junto com a implementagdo de sistemas de agua
e pedras sanitarias para melhorar o saneamento basico, inserir uma agao
com radio comunitaria para a juventude fazer educagio em saude. Com
isso, criamos uma rede de radios comunitarias, espalhadas pelas dezenas
de comunidades ribeirinhas. A mesma rede também trabalhou muito com
jornais comunitarios. S6 que, nas produgdes, famos muito além das ques-
tdes tradicionais de satide, discutiamos varios temas ligados a cidadania.

Depois, nos anos 2000, comecamos a lutar pela questdo da inclusio digital.
Fomos atras de apoios para montar pontos com computadores e conexdo
a internet nas comunidades, para que elas estivessem conectadas entre si
e com o mundo. Uma parceria importante para isso se deu com a Rede de
Informacdes do Terceiro Setor — RITS. E também entramos de cabeca nos
debates e mobilizagdes nacionais em prol de politicas pablicas para essa in-
clusédo digital. Participamos intensamente desse debate até os dias atuais.

Naquela época, conseguimos criar, em varias comunidades, espagos que cha-
mavamos de telecentros culturais, que eram pontos de produgio audiovisual
com jovens, que tratavam das culturas das comunidades, conectados com
outros pontos da nossa rede e com o planeta. Antes mesmo de o Ministério
criar o programa Pontos de Cultura, investiamos nessa ideia. A, vieram os
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blogs: cada comunidade tinha o seu blog. Os jovens produziam suas no-
ticias e aprovavam entre si qual que era a matéria que ia para capa. Nossa
metodologia ja tinha amadurecido para processos de autogestdo das agoes
de comunicagdo. Com a tecnologia da digitalizagdo e da internet, pudemos
aprofundar esses processos. E os temas seguiam diversos, indo de assuntos
culturais a dentincias socioambientais.

A fase seguinte, em termos de mudangas tecnologicas, foi a da chegada da
telefonia celular. Fizemos uma parceria com a Vivo, para uso do celular para
producao audiovisual dos coletivos de jovens. Naquela época, trouxemos o
presidente da Vivo pra cd e mostramos pra ele que o sinal ndo pegava em
varios lugares. Boa parte da nossa regido ndo era de interesse no mercado,
por ter poucos habitantes e um alto custo de implantagio da rede de telefo-
nia celular. Mas acabamos convencendo eles do contrario: que a populagdo
tinha uma alta demanda por se comunicar, por ter o acesso a esse universo.
Assim, conseguimos fazer com que o sinal se ampliasse para pontos além da
area urbana de Santarém. Chegamos, por exemplo, a uma comunidade cha-
mada Suruca, trabalhando com um modelo hibrido de energia, com ener-
gia solar, pois ndo tem energia elétrica permanente la. E isso funcionou!

Deu super certo a proposta de a molecada produzir contetido com celular.

E chegamos ao presente... A partir de todas essas experiéncias, que inclusi-
ve tiveram a ver com os varios momentos conceituais das experiéncias de
democratizagido da comunica¢io no Brasil e no mundo, fomos ampliando
nossa percep¢io. Entdo, saimos 14 da comunica¢io comunitéria, da comu-
nicag¢do popular, passando pelos debates e agdes que buscavam o acesso aos
recursos digitais e & comunicagio via web, e chegamos a um momento em
que a grande aposta é em fomentar e fortalecer experiéncias de comunica-
¢d0 plurais e auténomas. Além disso, assim como vocés da AIC, também
defendemos, desde o nosso surgimento até a atualidade, a ideia de que a
pratica da comunicagio fosse apropriada pelas escolas, para que a juventude
do nosso pais tivesse acesso a oportunidade de experimentar as linguagens
e tecnologias, fazer a leitura critica dos meios e, enfim, aprender melhor.
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Tudo isso passa por desafios conceituais, pois essas experiéncias sdo tam-
bém conceituais. Nosso jeito de entender a comunica¢do como experiéncia
de fortalecimento das comunidades foi mudando, junto com o mundo e as
tecnologias, e também com os varios jeitos com que as comunidades, prin-
cipalmente as juventudes, se apropriavam da ideia de criar comunicagio.

Hoje, grupos de jovens que passaram pelo Satde e Alegria criaram coletivos,
com projetos e pautas proprias. H4 uma efervescéncia de a¢des juvenis em
nossa regido que tém a comunica¢do como um importante eixo de acéo.
Entéo, nio interessa ao Satide e Alegria concentrar os publicos e as expe-
riéncias. Desse modo, temos trabalhado muito mais na perspectiva de ser
uma plataforma que apoia o surgimento e o trabalho de iniciativas parecidas
com a Rede Mocoronga, feitas por coletivos de jovens, e atua na articulacio
das experiéncias. Entdo, buscamos favorecer um ambiente, um ecossistema
em que surjam possibilidades de multiplos apoios para essas experiéncias,
pra que elas se fortalecam.

Esse ecossistema é, como nao poderia deixar de ser, muito diverso. Na nossa
origem, tinhamos grupos de produgio de comunica¢io bem definidos nas
comunidades, e os jovens se integravam a eles. Isso se mantém em algumas
comunidades, mas em muitas delas a 16gica mudou, porque houve uma re-
configuragio na prdopria forma como a juventude usa a comunicagdo. Entéo,
trabalhamos com grupos que néo sdo de uma comunidade sé. Temos, por
exemplo, o Coletivo Jovem Tapajonico, do qual o Walter faz parte. Vérios
coletivos tém se formado, tanto nas comunidades locais quanto em outros
territdrios, para desenvolver agdes autdénomas. Sao grupos que se juntam
para produzir comunicagdo em torno de um tema, ou de pautas que eles
proprios definem. Nos apoiamos essas iniciativas com estrutura, informa-
¢ao, contatos...

Em algumas comunidades, contudo, se mantém a logica de sucursais rurais
comunitdrias, nas quais ha, por exemplo, radios comunitarias, que funcio-

nam numa légica de autogestdo. Entdo, nds temos hoje trés radios FMs, que
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surgiram como desdobramentos das radios de alto-falante implantadas 14
atras pela Mocoronga, que funcionam com uma programagao com jorna-
lismo, cultura, programas esportivos. Sdo emissoras comunitdrias, geridas
por grupos de jovens reporteres das localidades, que continuam filiadas &
Rede Mocoronga, mas tém total autonomia sobre a gestdo e a produ¢io das
informagdes. E ha ainda comunidades que tém radio locais com alto-falan-
tes, que funcionam mais como experiéncias educativas, com a participagdo
de adolescentes e envolvendo as escolas.

Com todas essas iniciativas, mantemos uma relacdo que é mais de orienta-
¢do e de promover a circulagdo dos contetidos gerados. Inclusive, fazemos
um compilado das informagdes e dos contetidos que surgem e inserimos
num programa que chama Rede Mocoronga, que é veiculado todo fim de
semana numa radio rural aqui de Santarém, cujo sinal chega as comuni-
dades. Algumas das rddios FM da regido também retransmitem parte dos
conteudos da Rede Mocoronga.

Na drea de audiovisual, nossa atuagdo também segue essa dindmica de apoio
aos coletivos na cria¢io e circulagdo de suas produ¢des comunitérias. E boa
parte dos contetidos sonoros e em video circula pelas redes sociais — seja
nas redes criadas pelo PSA, seja em outras, criadas pelos proprios coletivos.

Por fim, uma frente de trabalho que temos repensado é a que envolvia ori-
ginalmente os jornais e depois os blogs, que hoje sdo uma ferramenta de-
satualizada e pouco acessada. Ainda que tenham um apego aos blogs que
criaram ao longo de anos, as comunidades estao repensando os contetdos,
buscando meios de fazer esse tipo de produgdo mais textual e gréfica fluir
para as redes sociais.

Walter. Esse momento atual da Mocoronga, em que a rede é muito mais
aberta, em que o PSA tem um papel mais articulador e o protagonismo é
espalhado entre intimeros coletivos, é muito rico. A Rede Mocoronga aca-
bou sendo um laboratério que fez e faz surgir novos coletivos. Ela abriu o
espago, e isso foi muito bom pra todo mundo. Pros jovens, que queriam
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seguir caminhos autdnomos, e pra propria Rede, que dinamiza, amplia e

diversifica ainda mais a agdo em comunica¢ido comunitaria.

Ao criar o coletivo Jovem Tapajonico, experimentamos isso. Pudemos aplicar
as coisas que tinhamos aprendido nas oficinas pra desenvolver propostas liga-
das mais diretamente aos questionamentos e debates que aconteciam no nos-
so grupo de jovens. Entdo, nosso coletivo é formado por jovens que, em sua
majoria, tém entre 15 e 18 anos de idade e que ja idealizam e realizam oficinas,
produzem filmes de curta-metragem, promovem a¢des com outros parceiros,
propdem vivéncias dentro da aldeia. Acredito que a possibilidade de gerar e
atuar junto com coletivos como o nosso amplia os horizontes de agdo da Rede
Mocoronga - e, com isso, multiplica as possibilidades dela de gerar resultados
positivos nas comunidades.

E MUITO INTERESSANTE OUVIR SOBRE TODO ESSE PERCURSO. AS FALAS
DE VOCES NOS DAO UMA IDEIA DE UM PROCESSO EM QUE A AUTONOMIA
E A DIVERSIDADE DE POSSIBILIDADES COMUNICATIVAS FORAM SE AM-
PLIANDO AO LONGO DO CAMINHO. DEVE HAVER UMA SERIE DE APRENDI-
ZADOS E DE INCREMENTOS NAS PRATICAS EDUCOMUNICATIVAS TAMBEM.
VOCES PODEM FALAR UM POUCO DISSO?

Walter. Eu me considero um educomunicador porque educo através da co-
munica¢do. Na Rede Mocoronga, nosso trabalho é esse: sensibilizar sobre
a importancia da comunica¢ao propondo praticas em que as pessoas criem
comunicagio e vejam o quanto isso é importante. Entdo nods, ao fazermos
isso, estamos educando através da comunicagio.

Educomunicagéo é todo o trabalho de criagdo coletiva de comunicagdo que
fazemos com os jovens, em que eles exercitam a criatividade, se empolgam,
criam coisas muito originais a partir das linguagens e interesses deles, e
aprendem muita coisa ao longo do processo. E esse trabalho abre um cami-
nho que é essencial para a educagdo formal. Temos que mostrar isso para
os professores, levar esse tipo de experiéncia para eles, para que percebam
que podem realizar aulas muito mais leves e em sintonia com os alunos. O
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professor luta muito para tirar o celular da mao do aluno, tem aquela briga
toda, tem a proibi¢do, mas ele pode buscar outro caminho e usar essa tec-
nologia a seu favor também. Ao invés de ficar s centrado ali em contetdo,
conteudo, conteudo, pode comegar, nem que seja aos poucos, a liberar o uso
do celular pelo adolescente para criar uma fotonovela ou um video sobre a
comunidade, por exemplo.

Ao invés de ficar s6 falando de questdes mais ligadas as grandes cidades, de
coisas muito distantes da nossa historia e da nossa vida aqui no territorio,
ele pode, com atividades simples envolvendo um celular, criar oportunida-
des para as turmas também estudarem as comunidades delas. E claro que
hé varios outros conteudos programéticos que devem ser trabalhados na
sala de aula, mas o professor precisa tentar ndo esquecer do nosso territorio
também, da nossa comunidade. Senio, o aluno aprende tudo o que tem la
de fora e ndo sabe nem a histéria da comunidade dele.

Entdo, a Rede Mocoronga trabalha muito nessa linha: a de mostrar que da
pra fazer esse tipo de coisa na escola. Faco isso muito no meu trabalho na
Rede: vou até as comunidades, levo nossas experiéncias, coloco a mio na
massa junto com professores e estudantes, pra que a vivéncia pratica deixe
esse gosto de algo diferente e super possivel de se realizar na escola.

Fdbio. Colocar a mido na massa junto e mostrar que da pra fazer sio, de
fato, nossas grandes apostas. Desde sempre, no trabalho com as escolas, nos
colocamos como parceiros dos e das educadoras, que tém o grande desafio
de criar um didlogo produtivo com os jovens em relagdo as tecnologias da
comunicagio, tdo importantes para a juventude. E fazemos isso para facili-
tar esse didlogo, mas néo sé por isso. Aos poucos, fomos percebendo que a
nossa busca era por fomentar outras perspectivas para se pensar a educagao
como um todo.

Tradicionalmente, o ensino é verticalizado e a perspectiva trabalhada é ur-
banocéntrica: o mundo é enxergado a partir das grandes cidades. O trabalho
com educomunicagdo pode ajudar a romper com esse modelo, levando as
escolas possibilidades para que, por exemplo, ensinem matematica, portu-
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gués e todas as demais disciplinas de um jeito mais contextualizado. Como o
Walter lembrou, usando a educomunicagio, usando a metodologia de elabo-
ragdo coletiva e participativa de um video, de um programa de radio, de um
material impresso, essas escolas podem passar a trabalhar, por exemplo, com
as histdrias e as lendas das comunidades, para ensinar melhor.

Ao longo das experiéncias da Rede Mocoronga, a gente foi demonstrando
que fazer esse tipo de coisa era viavel, tinha um grande potencial mobiliza-
dor para os estudantes e que, com tais praticas, a escola passava a fazer mais
sentido para os contextos e para realidade das comunidades.

Entéo, passamos a defender um modelo de educagdo baseada no territorio,
e uma escola que se entenda dentro do conceito de territorio, que valorize os
saberes da comunidade, e que promova uma educagio que faga as pessoas
pensarem sobre os seus potenciais diante da sua comunidade e do mundo.

Muitas vezes, as escolas, nas nossas comunidades, preparam os jovens para
sairem, para irem embora para a cidade, para outros contextos, e a gente
quer uma escola em que as pessoas tenham a possibilidade de pensar em
questdes como: qual é o meu projeto de vida? quais sdo os potenciais do
meu proprio territdrio, o que falta, como construir espagos para desenvol-
ver potenciais? E claro que um projeto de educomunicagio sozinho nao d4
conta disso, mas ele vai criando um ambiente, um espa¢o para a discussdo e

a busca de outras perspectivas.

Assim, temos tentado desenvolver experiéncias de educac¢io contextu-
alizada, que usam as metodologias de educomunicagido como a da Rede
Mocoronga. Nés temos hoje, por exemplo, um centro de formacgio cha-
mado CEFA - Centro Experimental Floresta Ativa, que fica dentro de um
territério onde a gente atua, a reserva extrativista Tapajos-Arapiuns. Nele,
estamos trabalhando para aprofundar essa proposta educativa e criar, quem
sabe, uma Escola da Floresta, na qual jovens possam ter acesso a formagdes
que tenham mais a ver com as identidades e culturas deles, bem como com
as voca¢oes das comunidades das quais fazem parte, com profissdes que
estejam mais alinhadas as das comunidades. E a educomunicagio é parte
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importante desse nosso projeto / sonho, pois ela é um processo em que o

estudante assume o protagonismo na construciao do conhecimento.

Mas ainda hd muito o que avangar, pois os sistemas de ensino estdo longe
de incorporar as praticas educomunicativas de forma transversal dentro das
escolas, ao invés do que usualmente acontece, que é criar um “cantinho da
educomunicacio”. E preciso formar também os professores em habilidades

de comunica¢io e educomunicagio...

E, como os processos de educomunicagdo sdo complexos e de longa dura-
¢do, muitas vezes, eles sdo vistos como supérfluos, como se fossem um luxo
num cenario de escolas que ndo tém as condi¢des minimas. Entdo, apesar
de a sociedade civil ter experiéncias maravilhosas de metodologias, de pro-
cessos que poderiam ser colocados dentro das nossas escolas, as politicas
publicas pouco avancaram nesse campo. Pra piorar, estamos vivendo um
triste cendrio, em que a politica publica olha para as nossas organiza¢des
como criminosas, em que temas como diversidade sexual e educagio para a

sexualidade, tao fundamentais, sio demonizados.

Mas acredito que seguiremos resistindo, atuando para superar esse ciclo de
retrocessos e retomar as possibilidades de articulacdo entre as praticas da
sociedade civil e a construgéo de politicas publicas de educa¢io que respon-
dam aos desafios do nosso tempo - o que envolve, com certeza, trabalhar na
perspectiva da educomunicagao.

QUAIS SAO, NA OPINIAO DE VOCES, OS PRINCIPAIS EIXOS DE TRABALHO
DO SAUDE E ALEGRIA E DA REDE MOCORONGA, HOJE?

Fadbio. Acho que é possivel dizer que, hoje, atuamos em trés grandes frentes:
promovendo essa articulagdo de uma rede de comunica¢io e de educomu-
nicagio, fomentando politicas publicas e trabalhando pelo fortalecimento
do espaco civico.

Walter. Na verdade, eu acrescentaria que todas essas coisas sdo muito conec-
tadas, uma fortalecendo a outra. No trabalho com a produgdo de comuni-
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cagdo, o que fazemos é criar, apoiar a criagdo e difundir contetidos variados
sobre temas importantes para as comunidades: dentncia de questdes ligadas
as politicas publicas e a violagdes de direitos, noticias do dia a dia, quadros
pra falar da nossa arte e da nossa cultura. E como a gente realiza a comuni-
cagao? Mobilizando as comunidades locais, especialmente os jovens, numa
acdo que junta formagao politica e fortalecimento da agdo coletiva.

Nossa comunicagdo tem também um propdsito educativo, que envolve campa-
nhas sobre temas relacionados a satide e prevencio a violéncia, por exemplo,
promovidas nas comunidades e nas escolas, com base em muita mobilizacio.
Como mobilizador, estou o tempo todo percorrendo as comunidades para
construir e difundir essas campanhas, sempre em didlogo com as pessoas de
cada territdrio. E se as nossas agdes sdo comunicativas e educativas, o trabalho
com as escolas, e a busca por que as escolas fomentem préticas comunicativas,

é essencial.

Por ultimo, fazemos todas essas coisas para gerar transformacoes, e transfor-
magdes em escala dependem de politicas publicas - as quais queremos influen-
ciar, para fazer valer os direitos violados das popula¢des dos territorios amazo-

nicos, e influenciar com nossas propostas e metodologias.

SEM DUVIDA, AS AQ@ES SAO PROFUNDAMENTE LIGADAS. TRAZER ALGUNS
EIXOS E INTERESSANTE MAIS PARA DESTACAR NOSSOS PROPOSITOS E
DESCREVER UM POUCO O FUNCIONAMENTO DAS A(;()ES...

Fadbio. Entio vou falar um pouco dos trés eixos, tentando destacar os pro-
positos e as agdes. Ja falamos bastante do eixo da comunicagio e da educo-
municagdo: ele é a face mais visivel do nosso trabalho. Quanto a a¢do com
as politicas publicas, nds disponibilizando o conhecimento que produzimos
ao longo do tempo, para que ele oriente politicas relacionadas a questdes
como a melhoria das condi¢des sanitdrias e a promo¢do de educa¢io em
satide; a melhoria da qualidade do ensino pela via da educomunicagio nas
escolas e a promogéo da inclusdo digital (a partir de métodos e instrumen-
tos que a Mocoronga desenvolveu ao longo de toda a sua histéria). Criar
solugdes, inspirar e subsidiar o desenvolvimento de politicas publicas é um
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papel importante das organizagoes da sociedade civil, e acreditamos muito
nesse trabalho.

Quanto ao fortalecimento do espago civico, ele é um propdsito que perpas-
sa toda a nossa acdo. Afinal, se tem uma coisa que as experiéncias de comu-
nica¢io popular sdo é espacos de ativismo civico: de defesa dos direitos, de
dentncia, de criar possibilidades para que grupos oprimidos possam falar
das questdes que sdo importantes para eles. E ndo fazemos isso de qualquer
jeito: fazemos com o incentivo a participagdo, em processos democraticos,
com muito debate, num aprendizado na lida com a diferenga.

Esse fortalecimento do espago civico sempre foi fundamental e é vital no
momento que a gente vive hoje, em que os espacos de cidadania estdo sendo
atacados, em que o governo afirma explicitamente ter a inten¢do de acabar
com todo tipo de ativismo. Nesse momento de agravamento extremo dos
conflitos e ataques ndo s6 ao meio ambiente, mas os modos de vida das
populagdes tradicionais daqui: indigenas, ribeirinhos, quilombolas. Entéo,
temos uma grande preocupa¢ido em compartilhar a experiéncia do Saude
e Alegria e em atuar em rede com ou outras organizacdes da sociedade ci-
vil, sejam elas representativas, como sindicatos, associacdes de pescadores,
federagoes ligadas aos territdrios, reservas extrativistas, sejam coletivos au-
tobnomos, que as vezes ndo estdo ligados a um territério definido, mas a
pautas, a temas que sdo transversais, relacionados aos direitos dos povos
indigenas.

POR FAVOR, FALEM UM POUCO MAIS SOBRE ESSA RELAQAO ENTRE COMU-
NICAQAO, JUVENTUDES E FORTALECIMENTO DA AQAO CIVICA PESSOAL E
COLETIVA.

Walter. Sabemos que é comum, na Amazdnia, projetos que apresentam
as comunidades propostas prontas, a partir de ideias preconcebidas sobre
essas comunidades. Esse tipo de acdo é um desrespeito e ndo funciona. A
gente acredita é em trazer o nosso olhar, conversar e construir junto. Com
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os jovens, isso faz toda a diferenca. Eles enfrentam muito preconceito e
nao costumam ter espagos pra discutir, pra se expressar e pra vivéncias de
formacao politica, que sdo exatamente conversas, debates, participar de
espacos em que é possivel se expressar e ouvir o outro, e construir algo que
combine diversos pontos de vista. No trabalho coletivo com comunicagio,
isso acontece, e é importantissimo. Mas é preciso chamar a atengido para o
fato de que a politica estd em todas essas construgdes: é ao fazer isso que,
acredito, promovemos uma formacio politica.

O que a Rede Mocoronga faz, entdo, é convidar os jovens para que eles
proprios criem os espagos de debate e agdes de comunicac¢io para falar
das questoes locais. A construcdo é em parceria com a Mocoronga, mas
0 que a gente incentiva é que as agdes sejam cada vez mais autdnomas
- como eu ja disse, hoje, incentivamos, inclusive, a criagdo de coletivos

totalmente autdbnomos.

Essa experiéncia de valorizagdo do papel politico e da autonomia faz com
que a juventude possa entender que a participa¢do politica é uma agio
vital que esta em muita coisa do dia a dia, e que chega até o voto. E ressalta
que o voto de cada jovem, inclusive, é importante para que ele crie condi-
¢Oes para que possa se manter firme no territério.

Ha muitos problemas graves dentro das comunidades, ligados a explora-
¢do dos nossos territdrios e dos nossos povos, e que as pessoas precisam
entender como problemas de todos. E também temos problemas da po-
litica institucional sérios e muito antigos, como os politicos sem propos-
ta alguma, ou com propostas contrarias aos interesses de quem vive na
regido, e que se elegem gragas a pratica de troca de votos por uma cesta
basica, por gasolina... E super importante que os jovens percebam que
tudo isso diz respeito a eles, e que é preciso falar disso entre eles e com a
comunidade, além de pensar em agdes, possiveis junto com todas as ou-
tras do cotidiano, pra gerar mudangas, comegando pelas coisas pequenas
e proximas.
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Pra tratar dessas coisas, realizamos campanhas e promovemos debates,
também. Uma campanha que acabamos de lancar é a Piracaia® de Sabe-
res, que combina a ideia de encontros pra degustar o peixe, a alimentagio,
com a de degustar o conhecimento da histdria do territério, das questdes
do nosso povo. Essa campanha, que é uma constru¢do nascida da parce-
ria do coletivo Jovem Tapajonico com a Rede Mocoronga, conta com uma
cartilha, que vai ser levada as escolas, além de debates nas escolas e em
varios outros espa¢os das comunidades. Ela é um exemplo dessa mistura de
comunicagio, protagonismo dos jovens e incentivo a participagio politica.
Realizamos muito esse tipo de agdo.

Fdbio. O Walter resumiu e mostrou bem concretamente nosso entendimen-
to dessa questdo. Em suma, temos uma aposta no potencial que as agdes de
comunicagido popular tém para gerar um aprendizado pratico sobre partici-
pacdo e sobre processos democraticos. Para dar mais um exemplo, trazendo
a experiéncia que tive, quando bem jovem, na Mocoronga, percebo que,
no trabalho com a rede de radios comunitarias, cada grupo de jovens se
organizava em torno da radio e, no processo, se organizava socialmente
também. Entdo, era uma forma incentivar os jovens a terem uma parti-
cipa¢do ativa na comunidade, porque desde sempre eles eram vistos com
preconceito, na contramao disso. O discurso sempre foi o de que o jovem
ndo participa, que o jovem néo quer saber de nada. Esse tipo de fala é uma
coisa recorrente. Mas, na verdade, o que ocorre é a falta de abertura, de es-
pacos, de processos e de metodologias para dar aos jovens a oportunidade
de participarem.

E o jeito que a gente encontrou naquela época, e que funciona muito bem
até hoje, foi convidar o jovem a criar comunicagdo. Com as agoes de co-
municacio, ele pode se expressar de outras formas que ndo numa reunido
formal da comunidade, onde o adulto s6 que fala. E abrir essa possibilidade
teve um impacto muito grande... uma geragdo de jovens se formou nesse

—
5. Piracaia ¢ um prato tradicional de peixe assado do Para, que teve origem na tribo Borari.

De origem Tupi, a palavra significa “peixe assado’, pela jun¢do de “pird” (peixe) e “kaia” (fogo).
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processo. Diversos se tornaram ativistas, liderancas, educadores e realizam
até hoje acdes muito importantes, nas comunidades e em vérios outros

lugares, muitas vezes atuando em parceria com a Rede Mocoronga.

ESSAS QUESTOES REMETEM A ALGO QUE O SITE DA REDE MOCORONGA®
RESSALTA COMO UM DOS PILARES DO TRABALHO: O MIDIA-ATIVISMO.
POR FAVOR, FALEM UM POUCO DE SEU ENTENDIMENTO DESSE CONCEITO.

Walter. Midiativismo, pra mim, é a agdo de usar as midias a nosso favor.
Pra realizar campanhas educativas nas comunidades; pra fazer as informa-
¢des, os conhecimentos, a arte e a cultura das comunidades circulem; pra
denunciar a0 mundo violagdes de direitos que acontecem nos territdrios,
e mostrar ao mundo também o quanto temos de saber, arte e cultura aqui,
e do quanto lutamos para proteger a vida; também pra levar questdes do
mundo pra dentro dos territérios. E fazer isso com criatividade, usando as
linguagens dos nossos povos.

Midiativismo também ¢, como venho insistindo, falar de nés com a nossa
propria voz, criar uma comunicagdo realmente nossa. Quando eu era mole-
que, tinha nove anos, e me apaixonei pelas atividades da Rede Mocoronga, de
inicio, eu nido entendia quase nada, mas ia me envolvendo em tudo porque
via que ali tinha uma coisa boa; via que ali era um lugar pra mim. Depois, eu
fui entender que as discussdes que tanto me fascinaram e mobilizaram, que
eram sobre os direitos das criangas e dos adolescentes, tiveram tanta forca
porque eram informacdes trabalhadas a partir das pessoas da minha comu-
nidade. Entendi que néo adianta pensar em desenvolvimento do territério
sem considerar o envolvimento profundo de quem estéa dentro dele.

Pra mim, por exemplo, que sou de uma comunidade que, até a minha ado-
lescéncia, nao tinha escola para as criangas menores de seis anos, vivi a ex-
periéncia de criagdo, por nés mesmos, de uma escolinha pra essas criangas,

—
6. Cf https://saudeealegria.org.br/educacao-cultura-e-comunicacao/rede-mocoronga/. Aces-
so em 10 de junho de 2021.
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e eu atuava nela aos 13 anos: era crianga dando aula pra crianga, mesmo.
Depois, quando conseguimos a escola, fui chamado pra contribuir, e isso
foi muito legal, porque eu ja tinha um conhecimento sobre as questdes das
criangas dali. E isso contou quando eu fui atuar na Mocoronga, participan-
do de debates sobre direitos. E fez diferenca quando fui falar dessas e de
tantas outras questoes na minha comunidade, criando contetidos e campa-
nhas de comunicacéo.

Entdo, pra mim, midiativismo tem a ver com essa comunica¢do que tem
forca e que é capaz de criar didlogos potentes nos territorios porque sdo
construidas por pessoas como eu: as proprias pessoas da comunidade, que
vivem profundamente as questdes de que tratam, que compreendem, res-
peitam, integram e se relacionam com a cultura e as redes locais.

Fdbio. Midiativismo, para mim, é a a¢do dos cidaddos que entendem seus
direitos e usam a comunicagdo para defender esses direitos no espago pu-
blico, por meio de uma linguagem que as pessoas de sua comunidade com-
preendam, e que, com isso, contribuem para que os direitos sejam mais
acessados (ou se tornem menos inacessiveis).

Mas penso que o midiativismo focado sé na dentncia é problemético, por-
que denunciar ndo é a Gnica coisa que a gente pode fazer. Acredito que é
essencial usar os instrumentos da comunica¢do para mostrar que direitos
estdo sendo violados, mas é igualmente fundamental que esses mesmos
instrumentos sejam usados para debates e para a mobilizagdo, para que a
sociedade compreenda que esses direitos sdo seus e passe a agir. Ai acontece
uma comunicagdo que é ativa — dai, o midiativismo. Uma comunicagido que
s6 denuncia, s6 mostra o problema, as vezes nio ativa a sociedade a buscar
mudanga. Muitas vezes, ela s6 fragiliza, porque as pessoas passam a acre-
ditar que nao ha saida frente a tanto problema. Entdo, o midiativismo, para
mim, tem que ser construido de um jeito em que a comunicag¢éo toque as
pessoas, ative a sociedade a mudar.

POR FAVOR, CITEM ALGUM EXEMPLO DE A(;AO ou PRODU(;AO DA REDE
MOCORONGA QUE TENHA UM VALOR AFETIVO ESPECIAL PARA VOCES.
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Fdbio. Eu poderia citar vérias... Tem um quadro de rddio comunitdria, que
foi criado nos meus primeiros tempos na rede, que eu amava e fazia muito
sucesso: o Caga-talentos. Nos, os participantes, éramos incentivados a gra-
var os artistas da comunidade. Além de fazer isso, chegamos a langar varios
artistas comunitarios, produzindo CDs com as musicas deles. Isso inclusive
rendia mais integracdo e mais audiéncia para os programas, pois o pessoal
gosta de se ouvir, de cantar as musicas criadas por pessoas de seu circulo

de convivéncia.

Walter. Legal vocé citar esse quadro, porque eu pensei num outro, bem re-
cente, que tem uma ligacdo com ele. O “Caga-talentos comunitarios”, como
vocé disse, tinha a ideia de pegar artistas e dar espago para eles, e também
de divulgar histérias e casos da comunidade, contados pelas pessoas das
comunidades. Era uma coisa muito envolvente e divertida, era um quadro
muito bom. Na pandemia, criamos um quadro pro programa de radio que
aproveitou a ideia do “Caga-talentos” de mostrar questoes e pessoas pouco
conhecidas nos territérios e que podem ter algo de interessante a nos mos-
trar. Af, criamos o Papo Rede, que tem uma conexio com redes de ativismo,
que reunem jovens de varios estados brasileiros, das quais eu faco parte.

Na pandemia, as pessoas falavam muito de coisas que estavam circulando
na internet, pois era preciso nos voltarmos pra elas no momento de isola-
mento social, mas elas em geral comentavam e acessavam as coisas mais
padronizadas e com grande circulagdo. Nao tinha uma ideia de estabelecer
uma comunicagdo com as periferias. Entdo, nos resolvemos criar esse qua-
dro pra mostrar as pessoas jovens que estavam, naquele momento, falando
de questdes importantes das periferias. E a nossa ideia era trazer as discus-
soes da juventude mesmo: como estd sendo a questdo do desemprego, do
abuso sexual (que cresceu muito na pandemia), das a¢des na linha de frente
no enfrentamento a Covid... Para dar espago e fortalecer a juventude nos
nossos programas de radio.

Com isso, a gente trouxe pro programa jovens das periferias do Rio de Ja-
neiro e de Séo Paulo, de redes do ativismo Norte-nordeste. Tem sido muito
legal, pois a gente mostra que muitas coisas que acontecem com a juventude

93



94

REDE MOCORONGA

daqui acontece com a juventude la fora, cria uma troca entre as linguagens,
e junta também com noticias e coisas produzidas pelos jovens dos territo-
rios daqui. Por isso o nome “Papo rede”.

Outra realizacdo da Rede Mocoronga que eu acho muito legal é o Moco-
rOscar, que foi criado ha cerca de dois anos. Ele é uma parddia do Oscar,
pra divulgar e valorizar os filmes, feitos com celular pelas pessoas das co-
munidades, pra abordar a memdria, os costumes, as tradi¢des e lendas dos
territérios delas. E o Mocoroscar contemplou varias linguagens: vinhetas,
poesia, musica, video. A premiagao teve um tapete vermelho, uma estatueta
que ndo era de ouro, mas era de uma figura querida da gente, o palhaco, e
ele era bem bonito. Com esse tipo de a¢éo, valorizamos quem esta no ter-
ritério - atores, atrizes, artistas de todo o tipo, pessoas que gostam de estar
a frente e atrds das cAmeras, pessoas que criam nossa cultura todos os dias.

E QUAL IMPACTO DA REDE MOCORONGA NAS COMUNIDADES MAIS CHAMA
A ATENGAO DE VOCES?

Fadbio. Eu poderia mencionar varios resultados, ao longo de tantos anos de
trabalho. Mas o que considero o principal foi que as praticas da Rede Mo-
coronga formaram uma geracio de jovens que conseguiu ter um espago de
aprendizagem para vencer a timidez, expressar e negociar suas demandas
nos espacos publicos. Isso era algo muito dificil, quase inacessivel quando a
Rede comegou. E abrir essa possibilidade tem um potencial muito transfor-
mador, pois essas pessoas se tornaram educadores, mobilizadores, lideran-
¢as, atuando em diversos territorios e em prol de varias causas importantes

para os povos amazonicos.

A Rede Mocoronga criou um ambiente favoravel para que as pessoas pudes-
sem se expressar, ter um aprendizado relacionado a se comunicar, a mostrar
seus valores, sua identidade cultural; e também saber a importancia de si
e a importancia das suas comunidades para o mundo; e a importincia da
Amazonia para o mundo. Entéo, eles desenvolveram uma consciéncia critica
sobre isso e passaram a atuar em relagdo a essas pautas. Isso é fundamental
para a nossa regiao.
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Walter. Um resultado muito importante é que construimos uma comunica-
¢d0 que tem a nossa linguagem, a nossa cara, é criada nos territorios, e essa
comunicagdo chega de verdade para as pessoas, que gostam, se ligam nas
produgdes, estdo atentas as informagdes das comunidades que circulam, as
campanhas educativas, e também se interessam pelos contetidos de arte e
cultura local. E isso é fruto de um trabalho cuidadoso, da grande partici-
pag¢do comunitdria no que é produzido, da reflexdo coletiva que estrutura
a criagdo de cada quadro. Por exemplo: ndo é qualquer musica que a gente
coloca no programa de radio. E musica daqui, feita por uma pessoa da co-
munidade - que gravou essa musica, muitas vezes, com o nosso apoio. E
é musica que fala sobre as florestas, sobre a preservagdo da Amazdnia, so-
bre coisas da vida do territdrio... Mas tem também um Tecnomelody, claro,
o brega também a gente coloca, que é daqui da regido. Entdo, nas nossas
produgdes, ndo ha nada muito fora do nosso comum aqui, valorizamos a

cultura que tem aqui dentro.

E a gente percebe os efeitos importantes desse trabalho baseado nos nossos
valores e nas nossas linguagens, criado com as pessoas e os temas daqui. A
gente consegue fazer uma conscientizagio real sobre temas historicamente
muito dificeis de trabalhar, como cuidados de satde preventiva, vacinagao...

Vejo que temos conseguido também sensibilizar professores para que eles
se abram para a educomunica¢io. Para mudar um pouco a dinidmica da
escola, e para mostrar que é possivel realizar esse tipo de agéo, promove-
mos vdrias oficinas na escola (por exemplo: de stop-motion, de rédio, de
fotonovela, de quadrinhos). E ja ha um grupo bom de professores indige-
nas que, a partir das oficinas, se animaram e passaram a trabalhar com esse
tipo de coisa.

Ha4 ainda o resultado de formagao de jovens: temos jovens que formaram
um olhar mais critico e temos coletivos fortes, com a¢des importantes, cria-
dos pela Rede Mocoronga, e outros, que sdo iniciativas autdnomas e parcei-
ras, que foram fomentados pela Rede.
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A gente consegue ver que contribuiu muito com essas mudangas porque
foi a partir da Rede Mocoronga que foram surgindo novas iniciativas nas
escolas e nas comunidades. E temos que lutar muito por tudo isso, porque
é a realizagdo daquilo que eu destaquei no comego da nossa conversa: em
tudo o que é realizado, estamos conseguindo exercer o papel que é o nos-
so: 0 papel de protagonista. No momento atual, seguir com o trabalho esta
extremamente dificil, mas no pés-pandemia vamos nos levantar de novo e
fortalecer a luta, que nunca deixamos de lutar, pra exercer esse papel prota-
gonista que sabemos que é nosso.

ACHO IMPORTANTE FALARMOS UM POUCO MAIS SOBRE ESSE ASPEC-
TO QUE VOCE TRAZ, DOS DESAFIOS ATUAIS. POR ISSO, PRA TERMINAR,
FALEM PRA GENTE UM POUCO DOS DESAFIOS DO CENARIO ATUAL, COM
TANTOS RETROCESSOS, COM A CRISE SANITARIA SEM PRECEDENTES DA
COVID-19, COM A FOME EM PATAMARES TAO DRAMATICOS... E DE COMO
VOCES TEM ENFRENTADO TAIS DESAFIOS.

Fdbio. O momento politico e a pandemia que a gente esta vivendo es-
cancaram as desigualdades sociais do pais, e na Amazoénia ndo podia ser
diferente. S6 que na Amazoénia a situagido é, eu diria, radical. Porque, se
nas capitais a gravidade da situagdo ja é enorme, imagine em pequenos
municipios no interior da Amazonia, onde falta o basico. E isso somado
as distancias geograficas, a falta de comunicagédo. Isso tudo acentuou a
desigualdade de um jeito extremamente cruel para a nossa populagio.

E ocorre que, infelizmente, a nossa regido, a regido Norte, a Amazdnia,
ainda é muito olhada s6 pela perspectiva ambiental, da floresta... Mas os
problemas de acesso a satde, a saneamento e a outros direitos basicos
muitas vezes sdo deixados de lado, inclusive pela sociedade civil. A gente
aqui procura sempre dizer: “olha, ndo existe solugio para o ambiental sem
resposta ao social”. E no meio disso tudo ainda temos o contexto de uma
sociedade totalmente polarizada na disputa politica, e uma realidade em
que o ativismo e a sociedade civil sdo colocados como bandidos no meio
dessa historia.
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Nos passamos por um processo muito traumatico em 2019 relacionado a
essa questdo. Naquele ano, um grupo de brigadistas voluntarios que traba-
lhavam para prevencéo e controle de queimadas foi acusado de atear fogo
na floresta para ganhar dinheiro. Como davamos apoio ao grupo (como a
tantos outros), tivemos nossa sede invadida pela policia em busca de provas
para nos incriminar.

Entéo, diante de um cenario que ja era desalentador, o que vimos na pande-
mia foi uma explosio de dificuldades de todo tipo. E temos nos esfor¢ando
ao maximo para dar uma resposta, angariando recursos pra distribuir itens
de protecio e alimentos, realizando a¢des educativas...

Enfim, nos ultimos anos, o que a gente tem feito, como diz um amigo nosso,
¢é multiplicar por “-1”: tentamos multiplicar nimeros negativos em busca de
inverter a equagio, gerando niimeros positivos. Temos focado nossas ener-
gias naquilo que sabemos fazer, que é trabalhar com a comunica¢do junto

as comunidades e atuar em rede.

A gente juntou for¢as com todas as organizacdes e redes daqui pra enfrentar
as calamidades da doenga, da fome e da morte. E eu acho que, se ndo fosse a
acao da sociedade civil, estariamos numa situagdo muito pior do que a que
enfrentamos hoje, ja tdo dramatica.

Temos tentado, também, falar dos grupos de solidariedade que surgiram de
pronto na pandemia, mostrando desde a pessoa que fez uma doagéo até os
grupos de voluntdrios que ajudam a carregar mantimentos e vdo para as co-
munidades, dedicando o tempo, até se expondo em meio a pandemia. Acho
muito importante comunicarmos o positivo de uma sociedade que estd aos
bagacos, mas que tem forga, tem condigdes de erguer a cabeca. Acho que
o desafio de comunicar tem sido esse também, de mostrar a esperanca de
alguma forma, porque as pessoas estdo muito de cabe¢a baixa, e a gente
também que mostrar a solidariedade, o trabalho coletivo, os motivos pra
erguermos a cabega. E o que temos buscado com as nossas a¢des de comu-
nicag¢do nesses tempos tio dificeis.
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Walter. Um dos nossos maiores desafios atuais, acredito, tem sido criar con-
tra-narrativas frente a discursos muito perversos. Um exemplo é essa mega
campanha “o agro é pop”, que estd o tempo todo na televisio. Quando vocé
vai 14 na comunidade, onde tem pessoas que estio no meio de todo esse
agro, que estdo convivendo com muito veneno e destrui¢do, o que vocé vé é
outra coisa: que o agro ¢ morte. Nas nossas conversas com as comunidades,
sobretudo com o jovem da comunidade, problematizamos esse tipo de men-
sagem que quer nos enfiar goela abaixo um modelo de desenvolvimento que
ndo tem nada a ver com a nossa realidade. Como essa mensagem que afirma
que o moderno, o bom, é o agro. E ndo pode ser s6 isso, né?

Mas néo é facil fazer essa comunicagéo aqui. Porque ainda ¢é forte a ideia de
que “a televisdo ¢ a fonte segura dessas informagdes’, “se saiu na televisao, é
verdade”.. E isso se agrava se considerarmos que ainda existe uma Amazo-
nia totalmente offline, que ainda tem muita gente sem essa conexao. Entao,
nosso trabalho, o tempo todo, passa por processos de problematizagio, de
colocar as coisas em discussdo, e é também de fazer uma comunicac¢io que
tem que ter todos os tipos de midia, tem que considerar a internet, mas
tem também que envolver agdes como circular de barco pelas comunidades,
produzir cartaz pra deixar nas escolas e em outros pontos das comunidades
sem internet, montar uma radio dentro do barco, pra colocar o programa
rodando ou fazer um programa ao vivo quando o barco para diante das

comunidades mais isoladas.

A radio no barco, inclusive, tem sido uma estratégia importante pra gente
falar de cuidados preventivos na pandemia. Nos chegamos de barco na co-
munidade e, enquanto o pessoal descarrega alimentos, mascaras, alcool gel
e outros materiais, eu vou passando informagdes pelo alto falante da réddio:
canto uma pardédia sobre o uso da mascara, chamo a atenc¢éo para a impor-
tancia de outros cuidados preventivos...

Como vocés devem imaginar, na pandemia, a gente direcionou a energia
pra apoiar as comunidades, pra realizar a¢des educativas e levar materiais
de prevenc¢io ao contagio. E essa agdo tem sido fundamental e ao mesmo
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tempo super dificil porque, além da gravidade da pandemia em si, nosso
presidente fala que “ah, é s6 uma gripezinha, a mdscara nao salva ninguém”
E nés nos colocamos do outro lado, falando coisas como: “usa mascara, usa
mascara, usa mascara’.

Entéo, foi e estd sendo uma disputa narrativa muito grande e complicada
porque, apesar de toda a nossa oposi¢do e criticas, de toda a impopula-
ridade, de muitas dentincias que estdo surgindo, o presidente é o grande
representante do pais. Queiramos ou nao, gostemos ou ndo, ele é uma gran-
de referéncia, uma pessoa com um poder de influéncia imenso. E dificil
demais se contrapor a isso, mesmo que a gente argumente, indique que o
presidente fala todas essas coisas de um lugar de privilégio, mostre infor-
magdes desmentindo a faldcia da “gripezinha’, lembre que é mentira que a
doenca ndo é séria, e que a situacdo das pessoas aqui é de altissimo risco (até
o deslocamento pra um hospital em Santarém é algo dificil pra muitas das
pessoas das nossas comunidades)...

Muita gente das comunidades morreu por conta da pandemia agravada pela
avalanche de mentiras. Mas seguimos dialogando, argumentando, chaman-
do as pessoas a reflexdo. Quando a gente ouvia algo como “ndo vou usar
mdscara nio, sufoca a gente’, faldvamos “mas é melhor passar um pouco de
sufoco com uma mascara até acostumar do que ser entubado... isso se tiver
oxigénio, ndo nem tem respirador suficiente, entdo é melhor vocé usar essa
mdscara aqui”. Chamamos os jovens pra se somarem a esse esfor¢o, e temos
enfrentando essa luta tdo complicada um pouco no espirito de resistir um
dia de cada vez.

Outra luta no campo da contra-narrativa tem sido a de nos defendermos de
discursos que negam a dignidade e os direitos do nosso povo. Um exemplo
recente disso aconteceu no dia 20 de abril desse ano. No dia 19, um grupo de
indigenas, do qual eu fazia parte, foi a Brasilia protestar contra um projeto
de lei que prevé a liberacdo da mineracgdo e da construgdo de hidrelétricas
em terras indigenas. No dia seguinte, o entdo ministro do meio ambien-
te Ricardo Salles publicou em seu Instagram trés fotos, nas quais apareci-
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amos com nossos celulares, com a seguinte legenda, nos ironizando: “tribo
do iPhone”. Sabemos que, infelizmente, essa postagem do ministro ecoa um
tipo de narrativa muito perversa, que estd circulando amplamente e tem for-
¢a no Brasil, hoje, e que precisamos enfrentar.

Fiz uma articulacao com outros de nds ligados ao episédio e publicamos
um texto numa coluna da Folha de Sio Paulo, da qual sou colaborador,
chamada PerifaConnection (que redne textos de ativistas por direitos de
diversas partes do pais). O titulo do nosso texto era: “Ricardo Salles: somos
indigenas e usamos a tecnologia para denunciar seus retrocessos”’. Impor-
tante dizer que o proprio fato de eu atuar como colaborador da coluna da
Folha faz parte de uma estratégia de participagio nas redes nacionais e in-
ternacionais de ativismo, que nos permite levar nossas dentncias e questdes
para variados espagos, inclusive na grande midia.

Entéo, a gente tem que estar muito atento, articulado e sempre a postos pra
criar e colocar em circulagdo contra-narrativas “para fora’, para um dialogo
amplo com a sociedade, de enfrentamento ao preconceito. Nesse exemplo
da conta-narrativa aquele absurdo proferido pelo Salles, ao falar da Tribo
do iPhone, ele reforcava as visdes preconceituosas de que o indigena nio
pode ter celular, que ndo pode fazer universidade, que ndo pode fazer isso
ou aquilo, porque ele ¢ indigena. E a nossa conta-narrativa indica que usar
um celular ou fazer uma universidade ndo nos faz menos indigenas; fazer
essas coisas é apenas acessar dois direitos — & comunicagdo e a educagio.
Nossa contra-narrativa lembra a sociedade que temos um papel impor-
tante: ndés somos a Amazdnia, nds somos os povos originarios do Brasil,
entdo a gente usa a ferramenta criada pelo branco para nos defender - e
assim defender a Amazonia e o Brasil - também. Se nés usamos um celular
pra filmar, por exemplo, invasdes dentro do territdrio, estamos usando as
tecnologias a nosso favor. Se eu saio da minha aldeia, eu ndo deixo de ser

—
7. Vide https://wwwl1.folha.uol.com.br/colunas/perifaconnection/2021/04/ricardo-salles-so-

mos-indigenas-e-usamos-a-tecnologia-para-denunciar-seus-retrocessos.shtml.
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indigena. Ser indigena é existir: faz parte da minha identidade, da minha
cultura, da minha vida. E, pra finalizar, a grande contra-narrativa que tenta-
mos fazer circular é a de que, se existe Amazonia hoje, se existem florestas,
se existem rios, é porque nds indigenas estamos dentro da floresta, a nossa

cultura mantém a florestas e os rios existindo.
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CASA GRANDE :
um laboratorio de gestdo cultural, arte e comunicagdo
para criangas do Cariri (CE) em didlogo com o mundo

Alemberg Quindins' e Fabiana Pereira Barbosa®

“A Casa Grande, na verdade, é um grande espaco de brincadeira, e 0 mote
da brincadeira é a comunicagio que vem desde a pré-historia; desde a
pré-historia, o mundo ja procura se comunicar’.

Alemberg Quindins

A FUNDAGAO CASA GRANDE - MEMORIAL DO HOMEM KARIRI, NOVA
OLINDA, CEARA / BRASIL

A origem da Fundagio Casa Grande - Memorial do Homem Kariri vem de
muito antes de sua inauguragio. Nasce a partir da pesquisa etno-musical
dos musicos Alemberg Quindins e Rosiane Limaverde, que andavam pelos

—

1. Alemberg Quindins (Francisco Alemberg de Souza Lima) é criador da Fundagao Casa
Grande - Memorial do Homem Kariri, Dr. Honoris Causa em Ciéncias Sociais pela Universi-
dade Regional do Cariri - URCA e Notério Saber em Cultura Popular pela Universidade Fe-
deral do Ceard - UFC, investigador do Centro de Arqueologia, Artes e Ciéncias do Patriménio

da Universidade de Coimbra.

2. Assistente Social; gestora cultural; pesquisadora do projeto “Elaboragao do Dossié para
Candidatura da Chapada do Araripe como Patriménio da Humanidade (Unesco): Nature-
za, Tradicdo e Formagao de um Territério Encantado” pela Fundagao Cearense de Apoio ao
Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico - Funcap. E mestranda em Artes, Patriménio e

Museologia pela Universidade Federal do Piaui e Universidade Federal do Delta do Parnaiba.
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sopés de serra e pesquisavam a mitologia da Chapada do Araripe’® para mu-
sicalizd-las no show “A lenda”. Mais de dez anos de pesquisa e Alemberg e
Rosiane passaram a ser reconhecidos como guardides da cultura do povo da
regido do Cariri (trecho da Chapada do Araripe localizado no sul do Ceara),
recebendo doagdes de pegas arqueoldgicas, o que despertou o casal para a
necessidade de criar um local de exposi¢do onde essas pegas pudessem ficar
acessiveis a comunidade.

A solugido encontrada foi reformar a antiga casa de Neco Trajano, avd de
Alemberg, lozalizada em Nova Olinda (CE). Apds liberagdo da familia, a
casa passou por restauracdo e foi inaugurada. Assim, em 19 de dezembro
de 1992, nascia ali a Fundacdo Casa Grande — Memorial do Homem Kariri.
No entanto, ao invés de pesquisadores, quem passou a ocupar a casa foram
as criangas da cidade. Curiosas com as pegas que estavam expostas e com
a restauragdo da casa antiga e abandonada, elas passaram a nio s6 querer
saber sobre os artefatos arqueoldgicos ali reunidos, mas sobretudo a cuidar
do espago e mediar a recep¢io dos visitantes ao museu.

Diante disso, o casal percebeu o protagonismo das criangas e estimulou o
desenvolvimento de atividades através da oralidade e da musica, reunin-
do as criangas e contando e cantando as lendas dos Kariris, habitantes pri-
meiros da Chapada do Araripe. Para organizacdo da Casa Grande e suas
atividades, as criangas que se destacavam eram promovidas a gestoras dos
espacos, nascendo assim os gerentes responsaveis pelas atividades culturais
e gerenciamento da limpeza dos espagos.

—

3. A Chapada do Araripe é um planalto situado na divisa dos estados do Ceard, Pernambuco,
Piaui e Paraiba. Abriga grutas, sitios paleontoldgicos e arqueoldgicos, e ¢ uma regido conhecida
por sua efervescente cultura popular. No Ceard, estende-se pelo sul do Estado, na regido do Ca-
riri, territério composto por nove municipios: Juazeiro do Norte, Crato, Barbalha, Jardim, Mis-
sdo Velha, Caririagu, Farias Brito, Nova Olinda e Santana do Cariri. Segundo a Universidade
Regional do Cariri (URCA), esse territdrio é considerado uma das regides brasileiras de maior
originalidade cultural, com destaque para as festas e o folclore que integram a cultura popular
da localidade. Por isso, tem sido tema de diversos estudos antropolégicos e historicos (cf http://

www.urca.br/vsbpg/?page_id=1221, acesso em 10 de julho de 2021).
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Na Casa Grande, da mais simples atividade do cotidiano - por exemplo, o
momento em que abre suas portas, a limpeza, a jardinagem, a recepgdo, o
guiamento -, aquelas mais complexas - como a defini¢do dos conteudos
transmitidos, o planejamento institucional, a formula¢do de projetos, den-
tre outras - sdo realizadas, mensuradas, qualificadas e avaliadas de forma
coletiva e cooperada; sio momentos de aprendizagem. Um mestre pode ser
uma crianga, que aponta como pode ser feito o melhor, nas trocas e respon-
sabilidades. O cotidiano é espago de criar, gestar, gerir com generosidade,
ludicidade e felicidade, todos fazem parte de um coletivo multiplo e diverso
em habilidades e potencialidades.

Os trabalhos desenvolvidos pela Fundagao, além de impactarem politicas
publicas, tiveram importantes reconhecimentos regional, nacional e inter-
nacional. Em 2007, o Ministério do Turismo reconheceu Nova Olinda entre
os 65 municipios indutores do turismo no Brasil; o Instituto do Patrimonio
Histdrico e Artistico Nacional, em 2009, declarou a Funda¢ao Casa Grande
“Casa do Patriménio da Chapada do Araripe”; em 2020, a iniciativa foi lau-
reada com o 11° Prémio Internacional Ibermuseus de Educacio.

O reconhecimento e o respeito alcancado nos 4mbitos académico e cien-
tifico pela Fundagdo Casa Grande ¢ atestado pela parceria firmada com a
Universidade Regional do Cariri (URCA) na realizagdo do Curso de Espe-
cializacdo em Arqueologia Social Inclusiva, tendo como apoiadores o Ge-
oPark Araripe, a Universidade Federal do Piaui, além da Universidade de
Coimbra (Portugal), por meio do Centro de Arqueologia, Artes e Ciéncias

do Patrimonio.
A CASA: PROGRAMAS E FILOSOFIA DE SER

A Fundagio Casa Grande - Memorial do Homem Kariri é um espaco utiliza-
do e gerido por criancas e jovens da comunidade local, que vém se formando
como profissionais a servico das agdes culturais e sdcio-educativas na regido,
cujas raizes se aprofundam geo-historicamente, caracterizando um trabalho
voltado para uma intervenc¢do socioambiental na regido do Cariri.
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A Fundagdo Casa Grande, do ponto de vista de sua institucionalidade, é uma
organizagio da sociedade civil (OSC) com sede no municipio de Nova Olin-
da, CE - cidade que tem cerca de 15 mil habitantes. Essa OSC vem conso-
lidando sua experiéncia, ha 28 anos, nos setores criativos da Cultura, Arte,
Memoéria, Comunicagdo, Educa¢io e Turismo, por meio da construgdo de
um modelo empreendedor de gestdo cultural participativo, cujas praticas
se destacam como referéncia de formag¢do comunitdria e com potencial de
contribui¢éo efetiva para o desenvolvimento e inclusdo social de criangas e
jovens no Nordeste do Brasil, hoje ja consolidada teoricamente como Arque-
ologia Social Inclusiva.

Na Casa Grande as areas de atuacio sdo: Educa¢do Patrimonial, Comuni-
cagdo Social, Artes Integradas, Turismo Comunitario e Meio Ambiente. As
atividades sdo voltadas ao desenvolvimento de conhecimentos, habilidades e
atitudes necessdrias para a formagéo e atuagio do profissional criativo, e es-
tdo organizadas em cinco programas: Educagio Infantil; Profissionaliza¢do
de jovens; Empreendedorismo Social; Geragao de renda familiar e Sustenta-
bilidade Institucional.

De forma sistémica, esses esses programas atuam como eixos estratégicos que
movimentam a cadeia produtiva da cultura no Municipio de Nova Olinda, fa-
zendo da Fundagdo Casa Grande referéncia nacional e internacional, gerando
fluxo turistico anual de 70 mil visitantes (dados de 2019).

E importante ressaltar que a relagdo entre a Fundagdo e a comunidade ¢
constante e crescente, sendo que suas praticas tém influenciado as politicas
publicas em 4mbito local e federal. Mediante a repercussdo dos trabalhos de-
senvolvidos pela Fundagdo apoiando e promovendo um modelo de turismo
responsavel e consequente, o de base comunitéria, o Ministério do Turismo
reconheceu Nova Olinda entre os 65 municipios indutores do turismo no
Brasil, direcionando responsabilidades e recursos para estruturar a regido
para acolher turistas de toda parte do pais e do mundo. O que, consequente-
mente, fomentou o trabalho municipal na dire¢do de benfeitorias e benefi-
cios para o municipio e sua populagio.
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Também vale destacar que o Instituto do Patriménio Historico e Artistico
Nacional, em 2009, declarou a Fundagdo Casa Grande como “Casa do Patri-
moénio da Chapada do Araripe” por sua experiéncia de gestdo criativa.

Neste contexto territorial e local, a Fundagao Casa Grande, hoje, integra
instancias de governanca publica (conselhos municipais e territoriais) e
redes de relacionamentos locais, regionais, nacionais (Rede TURISOL) e
internacionais (articulagées com Portugal, Italia, Angola e Mogambique).

A operacionaliza¢io da cadeia produtiva da cultura se da a partir da edu-
cacdo infantil que é o “jardim da infancia da gestdo cultural™: as atividades
ltdicas desenvolvidas no Memorial do Homem Kariri formam os peque-
nos gestores.

No inicio da Fundagdo Casa Grande, percebeu-se a iminente necessidade de
acolher as criangas e os jovens do municipio, que enfrentavam a falta de pers-
pectiva de vida e a necessidade de inclusdo sociocultural, vivendo a margem
da sociedade brasileira, sem ter acesso as informagdes, ao conhecimento, a
contetidos de qualidade e a uma formagdo humana e cidada integral, ja que a
escola publica formal brasileira ndo supre todas essas caréncias.

O desafio foi o de sistematizar uma a¢io educativa que proporcionasse a
esses meninos e meninas ferramentas formadoras para a amplia¢do do re-
pertorio cultural, gerando perspectivas e oportunidades de inclusdo social
e geracdo de renda através da profissionalizacdo. Tudo isso s6 foi possivel
pelo acesso, vivéncia e internalizacdo de novos saberes e contetidos em as-
suntos como: memoria, identidade, patriménio, mitologia, arqueologia,
gestdo cultural, empreendedorismo social, economia solidaria, meio am-

biente, artes, comunicagio e cidadania.

Nos programas que integram essa cadeia produtiva, as criangas e os jo-
vens sdo os criadores, produtores, gestores e beneficidrios em todas as
fases dos processos.
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Na Casa, se vive e convive com o prazer de ouvir e compor musicas; trocar e ge-
rar novas informacdes e conhecimentos; gerenciar um Museu; desenhar, criar
personagens e textos de historias em quadrinhos; produzir e editar videos; for-
mar plateia, produzir ou gerenciar espetaculos - em um teatro com capacidade
para duzentas pessoas —; manter uma radio funcionando diariamente, das sete
as dezenove horas, com programacéo variada e de qualidade, sendo referéncia
na regido; gerenciar todas as atividades e a aplicagdo dos recursos, transfor-
mando criancas e jovens em gestores culturais. Esses programas estao apoiados
em dois eixos: “contetido e produ¢io’, que sintetizam a base dos saberes e faze-
res da instituicfo através de laboratérios de vivéncia em gestdo cultural.

A cadeia produtiva da cultura criativa acontece a partir dos valores, conhe-
cimentos e recursos agregados, gerados e repassados voluntariamente, pelos
amigos da Funda¢do Casa Grande das mais diversas areas do conhecimento,
para os jovens gestores culturais e também através das pesquisas e estudos que
sdo realizados diariamente nos acervos durante as vivéncias nos laboratérios
de contetido (museu, dvdteca, gibiteca, biblioteca, discoteca e internet).

Esses jovens gestores, ja em processo de profissionalizagio e de empreende-
dorismo individual e coletivo, apurando o talento e a ética profissional, estio
gerando qualidade como produto dos contetidos adquiridos para abertura e
ampliacdo do mercado de trabalho, a0 mesmo tempo em que fazem a trans-
missao dos conhecimentos, informagdes e formas de gestdo para os mais no-
vos, processo no qual é observado e incentivado o talento. Desde as vivéncias
de aprendizagem, eles operam por si mesmos.

A Fundagdo Casa Grande, com objetivo de proporcionar o acesso de outros
estratos sociais & sua tecnologia de desenvolvimento comunitério, criou o
programa de Geragdo de Renda Familiar e Comunitdria. Este, inspirado nos
principios de um turismo solidario, abriu os laboratérios de contedo da Fun-
dagdo a pesquisa e para o publico de turistas visitantes, ampliando o atendi-
mento da Fundagio a turistas de outros estados brasileiros, chegando também
a outros paises, gerando novas oportunidades de demanda turistica proceden-
tes da Italia, Portugal, Alemanha, Espanha, Estados Unidos e Canada.
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Para atender a essa nova demanda turistica, a Funda¢ao Casa Grande estimu-
lou a criagéo, junto as familias e suas mulheres e maes, uma rede de recepti-
vo, para comercializar a Fundagdo Casa Grande como um destino turistico
e formar jovens para o receptivo turistico. O espago fisico interno da Casa
Grande foi sendo formatado para um “turismo de conteudo”. Na experiéncia,
o visitante tem acesso ao acervo cultural dos laboratdrios de contetdo e inte-
rage com as atividades desenvolvidas nos laboratdrios de producio cultural.

Os pais, as maes e os jovens, com o direito de uso de imagem da marca “Casa
Grande’, produzem, comercializam e gerenciam o receptivo turistico, a loja de
artesanato, o restaurante, as pousadas domiciliares e o servigo de transporte.

Na Fundagéo Casa Grande, as mdes, os pais e amigos, juntos, fizeram nascer
uma nova forma de trabalho para as familias, fortalecendo a parceria entre
essas esferas para proporcionar as criangas e jovens condi¢des de vida melho-
res para trilhar caminhos seguros.

A hospitalidade do sertanejo, forte caracteristica do povo do municipio, as-
sim como de toda a regido, é um fator determinante, auxiliando assim a estru-
turagdo e a ampliacdo da oferta de pousadas domiciliares como um servigo
continuo, fundamentado nos principios do segmento de Turismo Social e
Cultural de Base Comunitaria.

Toda essa cadeia produtiva gestada e gerenciada pelas criangas, jovens e suas
familias, ja estd sendo fomentada, também, pela comunidade do municipio
e regido, com apoio do Governo Federal, por meio da criagdao de novos em-
preendimentos, como pousadas, restaurantes, central de artesanato, centro de
apoio ao turista etc.

CASA GRANDE: UM LABORATORIO / ESPAGO DE COMUNICAGAO E CULTURA
O espaco da Casa Grande, fisico e virtual, tem a arte de reunir todos os sen-

tidos. O passado e o futuro estdo presentes, estdo livres para criar e recriar o
belo, compor existéncias livres e soliddrias. Felicidade florescendo de uma
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criatividade singular e nova, contrastando com tudo o que hd em volta.
Cada laboratdrio possui seu acervo, produgdes e atendimentos registrados
e sistematizados.

O Memorial do Homem Kariri expde o acervo arqueoldgico e mitoldgico
da Chapada do Araripe, através de artefatos, fotografias e legendas. Este
acervo contém lendas e os mitos, ilustradas pelas criancas; material litico e

cerdmico; além de registros rupestres.

A Réadio Comunitaria, 104.9 Casa Grande FM, leva ao ar diariamente uma
programacao musical que toca desde o forr6 de pé de serra a MPB, jazz, blues
e instrumental, entre outros géneros musicais, sempre priorizando a quali-
dade e objetivando a formagido de programadores e ouvintes. Seus progra-
madores sdo as criancas e jovens, que diariamente sdo formados nas dreas de

programacao, sonoplastia, locu¢io, conservagio do acervo e geréncia.

O Teatro da Funda¢ido Casa Grande é um dos mais modernos e equipados
espacos culturais do interior do Brasil. Foi projetado pela arquiteta Maria
Elisa Costa e traduz um engenho de rapadura colonial, com sua acustica
tratada, a madeira aparelhada e o tijolo macico aparente. E um laboratério
de vivéncia para a formacio de plateia, se constituindo, também, em local
da pratica cotidiana do aprender fazendo, no qual as criangas e jovens, ges-
tores culturais, operam as dreas de direcao de espetaculos, sonoplastia, ilu-
minagao, cendrio e roadie. Com programagcéo aberta ao publico, este espago
exibe semanalmente espetaculos nas dreas de musica, danga, cineclube e
teatro. O Teatro Violeta Arraes foi equipado pelo Banco Nacional Desen-
volvimento Social - BNDES e modernizado pela FUNARTE (Edital 2011).

O laboratério de Arqueologia do Memorial do Homem Kariri é equipado
para andlise dos vestigios cerdmicos, liticos e graficos do homem pré-his-
torico da Chapada do Araripe. As atividades de gestdo e formacdo estdo
focadas para qualificar guias mirins, com aulas de arqueologia, conservagiao
do patriménio, mitologia e museologia.
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A biblioteca tem um acervo de literatura infantil e de pesquisa. Equipa-
da com cabines individuais de leitura e um acervo formado por obras de
referéncia em pesquisa escolar, tendo como a acervo base a Biblioteca de
Miguel, herdada por seu filho Alemberg. A Gibiteca é equipada com es-
paco para leitura e um acervo de gibis formado por obras de referéncia e
raridades. A DVDteca dispde de um acervo em catalogo com o melhor do
cinema mundial, e estd organizada por nacionalidade dos diretores. A Ga-
leria de Arte, acolhe exposi¢oes produzidas pelas criangas, jovens e adultos
da Casa e artistas convidados, sendo espago de aprendizado em curadoria
e montagem de exposi¢des. O parquinho é espago de brincar e de brinca-
deiras. Ocupa o centro do espaco, pois, na Casa Grande, a centralidade é do
aprender brincando.

O aprender a fazer, o aprender fazendo, o aprender comunicar, o aprender
negociar com imaginagdo criadora, o aprender que a experiéncia huma-
na tenha sentido, o aprender que a educagio e cultura sdo constitutivos da
existéncia, sdo elementos fundamentais para a economia criativa, exercicio

didrio na Casa.
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EDUCOMUNICAQAO E DIALOGICIDADE:
reflexdes sobre os pressupostos educomunicativos

Eliany Salvatierra Machado'

A Educomunicagdo como campo de pesquisa, extensdo e formacao profis-
sional surge no Brasil como desdobramento das discussdes, propostas e pra-
ticas de Ismar de Oliveira Soares, professor da Escola de Comunicagdes e
Artes da Universidade de Sao Paulo — ECA-USP. Soares foi um dos jornalis-
tas que estiveram a frente dos programas de formacédo para comunicadores
da UCBC - Unido Crista Brasileira de Comunicagao Social, assumiu a presi-
déncia da mesma e de outras entidades catdlicas. O campo da comunicagdo
na América Latina sempre foi marcado pela presenca da Igreja Catolica.

Soares faz parte de um grupo de comunicadores latino-americanos que se
engajaram na comunica¢do popular, comunitaria e educativa. Porém, é ele
quem propde que o campo seja nomeado de Educomunicagio, ainda que ou-
tros comunicadores jd usassem o termo Edu-comunicador para definir um
profissional que atuasse na inter-relagdo entre Comunicagio e Educagio.

Por muitos anos, desde que atuei no NCE - Nucleo de Comunicagdo e
Educa¢iao da ECA-USP (NCE-ECA-USP), tentei ndo personificar a Educo-
municagdo. Porém, atualmente, percebo que o campo se expande e cres-

—
1. Professora Doutora do Departamento de Cinema e Video e no Programa de Pés-Graduagio
em Cinema e Audiovisual - PPGCine, da Universidade Federal Fluminense - UFE.
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ce rapidamente. Assim, ja é possivel encontrar pessoas que se apresentam
como “educomunicadores” e que ndo conhecem quem foi Ismar de Oliveira
Soares. Comegamos esse texto contando a trajetéria da Educomunicagao a
partir de Soares porque entendemos que a Educomunicagido surge de uma
proposta, de um projeto para o campo da Comunicagio e da Educagio e que
quem tornou o projeto viavel foi Soares.

Temos dois contextos que se atravessam e se cruzam para entender o pro-
jeto da Educomunicagdo: um é o contexto politico da América Latina nas
décadas de 1970 e 1980; outro é a histéria da carreira de Comunicagdo. A
formagéo do comunicador, no Brasil, nos periodos de 1960 a 1990, teve
uma forte influéncia do mercado. As empresas queriam que as Universida-
des formassem comunicadores — no caso, jornalistas, radialistas e publici-
tarios — para que atuassem nos jornais, nos canais de radio e televisdo, bem
como nas agéncias de publicidade. O campo da Comunicagio, atualmente,
forma para: jornal, radio, televisao, cinema, publicidade, relagdes publicas e
midias. A politica e 0 mercado sempre estiveram presentes na formagdo do
comunicador, ou de olho neles .

Na América Latina, alguns comunicadores, como Mario Kapliin, pensaram
e atuaram na formagao de jovens comunicadores populares. No livro O Co-
municador Popular, Kaplun discorre sobre os seus principios, fundamentos
e propostas. Penso que é importante contar essa historia para que possamos
cotejar as praticas que fundam o campo. Soares e Kaplun, cada um a seu
modo e em seu pais, trabalharam para que o campo da Comunicagido pen-
sasse a inter-relacdo Comunicacio e Educacdo, ou seja, para que a carreira
da Comunicag¢io formasse comunicadores que atuassem com comunida-
des, com o popular e com processos educativos que nao necessariamente
passam pela institui¢cdo Escola.

Kapliin pensa e trabalha no sentido de formar o comunicador popular; Soa-
res propoe um campo novo de formacgio, no qual as praticas e atuagdes sio
diversas e polifénicas. Do meu ponto de vista, para o primeiro, a pratica é
que faz o comunicador popular; para o segundo, a criagdo do campo é que
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legitima a pratica. Soares diz que o campo tem varias areas. Para ele, é possi-
vel ser educomunicador trabalhando com a perspectiva critica e mediadora
dos meios de comunica¢do, bem como com os novos meios tecnoldgicos.
A recepgao critica e ativa consiste em propostas e projetos que partem dos
programas ou matérias jornalisticas com o objetivo de analise e contextua-
lizagdo politica, social, cultural e econdmica; ja a mediagdo tecnoldgica é o
acesso e formagdo do uso da tecnologia (computadores, internet, ferramen-
tas de aprendizagem e redes sociais).

Para Soares, o educomunicador pode também ser um gestor, no sentido
de organizar e coordenar projetos comunicacionais que podem ser educa-
tivos — a énfase nessa area de atuacéo esta na habilidade de gestar e gerir
projetos, como o préprio Soares faz. O novo campo também pode formar
pesquisadores/as, que pensem as préticas ou o proprio movimento das pes-
quisas e fundamentos da Educomunicagdo, que é o que eu fiz durante o
meu percurso no doutorado. Outra atuagio envolve arte-educadores/as ou
produtores/as culturais.

Acompanhando Soares no NCE-ECA-USP, percebi que a proposta inicial
era que a graduacdo, que forma o/a comunicador/a, formasse o/a Educo-
municador/a. Porém, no Brasil, as graduagdes sao especificas e a formagéo
é em jornalismo, radio e televisdo, publicidade e propaganda, cinema e re-
lagdes publicas; ou seja, 0 campo é Comunicagdo, mas quem se forma nele
sal com uma habilita¢do. Isso vale para o campo da Educagio, que forma o
pedagogo para a gestdo escolar ou as séries iniciais, e tem as licenciaturas:
Biologia, Matematica, Quimica, Fisica, Geografia, Histdria, Portugués, So-
ciologia, Filosofia e Artes.

Pensando o campo da Comunicagdo e as suas habilitagdes, percebemos que
pouco se falava da inter-relagio Comunicagao e Educagdo nas graduagdes.
Soares amplia a proposta de uma disciplina que apresentasse essa inter-re-
lagdo Comunicagio e Educagdo num campo de formagdo autébnoma - con-
sequentemente, uma nova habilitacdo. Surge assim a proposta da graduagao
em Educomunicagdo, com licenciatura e bacharelado. Dessa forma, pode-
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mos dizer, atualmente, que no campo da Comunica¢io existe a formacio
do/a jornalista, do/a radialista (radio e televisdo), do/a cineasta, do/a rela-
¢Oes publicas, do/a publicitario e do/a educomunicador/a.

O/A Educomunicador/a é um/a comunicador/a que atua na Educagio, seja
ela formal (institucional) ou informal. Tomamos por formal: o espago es-
colar, a Educagédo Bésica e o Ensino Superior; e informal: os projetos que
partem de Organiza¢des da Sociedade Civil - OSCs - e dos movimentos
sociais, por exemplo. Assim, Soares propde um novo campo, uma nova
graduacdo e uma nova profissdo. Porém, antes que a universidade assu-
misse a formagido desse novo profissional, varias pessoas, das mais diversas
areas, atuavam com projetos na inter-relagio Comunicac¢io e Educagéo.

Pessoas como Mario Kaplin, Pablo Ramos e Jorge Huergo nio passaram
por uma formagéo especifica em Educomunicagdo, mas contribuiram com
a fundagdo do campo, o que demostra que a pratica ja existia, antes do
reconhecimento da universidade. Varios comunicadores populares, pes-
soas que ndo passaram pela graduagio académica, identificam-se com a
Educomunicagéo.

Segundo Soares, um/a educomunicador/a trabalha com projetos e proces-
sos nos campos da Comunica¢io e Educag¢io, mas ndo apenas isso. O pro-
fissional de Educomunicag¢éo tem como objetivo, segundo ele, a construgéo
de uma sociedade mais justa e democrética. O compromisso social deve ser
o principio da formacao e das praticas do/a educomunicador/a. Porém, tal
compromisso nao deveria ser também de todas e todos da Comunicagdo?
Seria uma peculiaridade da Educomunicagio a dimensdo politica e o com-

promisso social?

Foi pensando e refletindo sobre os fundamentos e principios para a forma-
¢do do educomunicador que desenvolvi a tese de doutorado “Pelos cami-
nhos de Alice: Educomunicagio e dialogicidade no Educom.TV?, defen-
dida em 2009 na ECA-USP, com a orienta¢io de Ismar de Oliveira Soares.
Parto da proposta de pensar a Educomunicagio, pressupostos e principios
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para a questdo da formagdo do/a educomunicador/a.

A) TODA REFLEXAO SEM PRATICA E VAZIA, TODA PRATICA SEM REFLEXAO
E PERIGOSA.

Era 1996, quando eu conheci Patricia Horta Alves na sala do professor Ismar.
Pouco tempo depois, a sala se tornaria o NCE. Patricia ja trabalhava com
Ismar. Quando comecam os grandes projetos de extensio, ela passa para a
gestdo e eu pouco a pouco vou pensando a formacdo do/a educomunica-
dor/a. Eu vinha da Arte-educacéo e as minhas questdes circulavam em como
formar um/a educador/a, fosse em Ensino de Artes ou em Educomunicagio.

O habito de fazer perguntas, de refletir sobre tudo e todos e de levantar
questdes me levou até o professor Ciro Marcondes Filho, que & época inicia-
va um novo grupo de pesquisas e estudos chamado Filocom, com o objetivo
de pensar a Comunicagio a partir da Filosofia. No Filocom, Marcondes Fi-
lho inicia uma pesquisa que comega pela pergunta: o que é a Comunicagio?
Passei a estudar e a refletir sobre o que é a Comunicag¢do. Tempos depois,
me vi perguntando: O que é a Educomunicac¢éo?

Soares apresenta a nova graduagéo e a proposta do novo campo para o con-
selho da ECA-USP e em todos congressos e féruns do campo da Comuni-
cacdo. Ao mesmo tempo, retine pesquisadores e professores em torno do
NCE e cria varios projetos de Educomunicagdo: Educom.Radio, Educom-
-T6deOlho, Educom.TV, Educom.Centro-Oeste, Educom-Satude, Educom-
-geragdo cidada... até chegar ao curso de Licenciatura em Educomunicagéo,
aprovado em 2010.

Patricia Horta e eu, depois que o NCE foi criado, participamos direta ou
indiretamente de todos os projetos do Nucleo, juntamente com outros e
outras colegas. Vi a graduagéo ser aprovada, a linha de pesquisa ser criada
no programa de pos-graduagio e varios/as jovens se apresentarem como:
educomunicadores/as. Da minha parte, continuei pensando os principios
€ pressupostos.
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Percebi no Educom.Réadio, ao ministrar oficinas para os/as jovens, que o0s
professores da rede municipal de ensino da cidade de Sio Paulo entendiam
que Educomunicagao era ensinar os/as alunos/as a produzirem programas
de radio, além de jornal, video e, posteriormente, a trabalharem com a in-
ternet, em produg¢des como os blogs e as redes sociais.

Muitas vezes, me perguntei se o fundamento da Educomunicagio seria o
uso dos meios de comunicag¢io (radio, televisdo e jornal) e tecnoldgicos
(computador, ferramentas de aprendizagem, ambientes virtuais, programas
computacionais e redes sociais) ou a criagao de espagos dialdgicos, francos,
abertos e democraticos. Soares sempre afirmou que eram as duas coisas,
que uma nao exclui a outra.

Se uma parte de mim desejava uma formacio com viés politico e ideoldgi-
co, outra parte percebia que a formacdo deveria ser ampla e autdnoma, que
cada um e cada uma deveria optar por seus valores, conceitos e preconcei-
tos. Por outro lado, o principio da perspectiva critica - a formagdo que presa
pela razdo e pelo esclarecimento — a meu ver, ndo dd conta das contradigdes.
Os e as jovens que acompanhei nas oficinas, nos projetos e em aulas, muitas
vezes ndo conseguiam pensar a sociedade na qual estavam inseridos/as sem
ficarem decepcionados e, muitas vezes, deprimidos/as. Dessa forma, acaba-
vam desistindo de continuar no campo da Comunicagio.

Foi lendo Jestis Martin-Barbero, quando este escreve sobre uma geragao
inteira de jovens que procuravam a gradua¢do em Jornalismo e se depa-
ravam com a perspectiva critica dos meios de comunicagéo e, diante dela,
ficavam sem perspectiva, que percebi a dimenséo critica. O conceito de
“inddstria cultural” ndo apresentava possibilidades de brechas para atuar
com os meios em uma sociedade economicamente capitalista. Seria possi-
vel atuar com os meios sem cair na industria cultural? A Educomunica¢ao
se apresentava como uma possibilidade.

A uma certa altura da minha vida académica, as questdes s6 cresciam e,
com elas, a angustias. Encontrei no didlogo o espago para pensar e perceber
sobre as pessoas, 0s processos e as coisas.
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B) COMUNICAGAO E EDUCOMUNICAGAO

Comunica¢do ndo sio meios de comunicagio, ainda que o campo da Co-
municac¢do habilite pessoas para trabalharem com os meios e as novas tec-
nologias ditas de comunicagdo. Parto do principio de que a comunicagdo
¢ uma caracteristica, uma habilidade humana - todos nds, seres humanos,
podemos comunicar. No campo da Comunicagéo, usualmente, ha um enten-

dimento de que a comunicagdo é sempre midiatica.

O termo “comunica¢do” pode significar compartilhamento, troca, colocar
em comum e expressar algo a alguém. A partir dos estudos do Filocom, o
termo “comunica¢ido” ganha outros significados e se torna mais complexo.

Quando penso em comunicagdo, estou pensando em duas ou mais pessoas?
E possivel dizer que hd uma comunicagdo comigo mesma? Ou eu comunico
em relacdo? Segundo Marcondes Filho, existe diferenca entre sinalizar, in-
formar e comunicar. O que significa um céu com nuvens escuras? As nuvens
escuras sinalizam chuva. Um termdmetro informa a temperatura, a moga
do tempo informa a previsio do tempo. Mas serd que um jornalista politico
informa ou comunica?

Para Marcondes Filho, a comunica¢ido é mais complexa e profunda que a
informagdo. A comunica¢do nio diz respeito apenas a informagao sobre al-
guma coisa que estd acontecendo ou vai acontecer, mas ao entendimento que
se da junto com a percepg¢io de algo. Néo se trata apenas de saber sobre a
politica, mas poder refletir e perceber a politica. Nessa perspectiva, o produto
jornalistico informa, mas ndo necessariamente comunica. A comunica¢io
opera mudangas, alteracdes.

A comunicagdo efetiva acontece quando algo em mim muda. Eu estou pen-
sando sobre alguma coisa e, a partir do que vejo, ougo ou percebo, pelo afeto
e/ou pela percep¢io, ocorre uma mudanca. Dai, algo comunicou. Comuni-
cagdo é movimento entre o que estou sendo para o que serei, algo que me
altera, me modifica.

o
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Nessa perspectiva, a comunicagdo nio acontece o tempo todo e em todos os
espagos. Alids, a comunicagéo é rara. Segundo Marcondes Filho, é preciso
uma abertura para que a comunica¢io aconteca e nem sempre estamos aber-
tos para que as coisas e as pessoas nos atravessem. Por isso, para que haja a
comunicagio, precisamos estar abertos para acolher o Outro.

O “Outro” sdo seres e coisas. Para Martin Buber, que estudou a ontologia
das relagoes, existem duas formas de relacdo, que ele descreve através de
duas palavras principios: Eu-Tu e Eu-Isso. O “Isso” pode ser para seres e coi-
sas. Quando nos relacionamos, podemos ver o Outro como Isso ou como
Tu. O “Isso” é a relagdo meramente utilitaria, que quer algo, que espera algo.
No Eu-Tu, o Eu néo espera nada, ndo tem interesses, é uma relagio de aber-
tura para o Tu.

A relagdo Eu-Tu é uma relagéo de alteridade, uma relagdo de abertura para
o Outro, para a diferenga. Buber sugere uma abertura, entrar em relagdo
com o Tu. Emmanuel Lévinas escreve que a alteridade é feminina, acolhi-
mento. A comunicagio, nessa perspectiva, é entrar em relagio, abertura,
acolher o outro e deixar-se atravessar pelos afetos e percepgdes. Uma aber-
tura desinteressada, sem nada querer ou esperar. A comunica¢do acontece
em relacio, em abertura e é justamente por isso que é quase impossivel que
aconteca de forma interessada e programada.

A comunicagdo como acontecimento pode ser desejada, jamais imposta.
Diferente é a educagdo, que também passa por varios principios e entendi-
mentos. A educagdo pode ser bindria; para o bem ou para o mal educado,
boa ou ruim. Seria um ser bem educado aquele que tem boas maneiras?
Mas o que é ter boas maneiras em uma sociedade que beira a barbarie entre

0s seus?

Aqui, no presente texto, entenderemos a educagdo como espago para for-
mac¢io humana, compreendendo “humana” por principios éticos e estéti-
cos, onde a percep¢io e a razdo sdo exercitadas. Exercicios e vivéncias onde
o “Eu”, da relagdo Eu-Tu, se percebe e se pensa, bem como percebe e pensa
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as coisas do mundo a que ele pertence. Nessa perspectiva, o exercicio é a
experiéncia percebida e pensada. A proposta é que a percepgao seja estética
e 0 pensamento problematizado.

Com escreveu Paulo Freire: ndo ¢ s6 ensinar a ler, mas ensinar a pensar
o que se 1&; ou seja, a problematizar. Voltando a Martin Buber: entrar em
relagdo Eu-Tu através do “didlogo”. Paulo Freire foi leitor de Martin Buber, e
¢ de Buber que Freire herda a relagdo dialdgica como fundamento. Porém,
didlogo ndo como compartilhamento ou troca de algo, mas dia-logal, ou
logos. O logos é o conhecimento ou o pensamento que, na analogia do “dia’,
circula. Dia-logos; o logos que circula.

Ao refletir sobre a comunica¢do como relagdo, acontecimento, repensei a
Educomunicagdo. O campo da Comunicagido, quando entendido de forma
atrelada a formagéo para o uso dos meios de comunicagéo e tecnoldgicos,
mesmo tendo a perspectiva critica como um dos seus fundamentos, nao da
abertura para outras formas de pensar o processo comunicacional. A for-
magdo estd tdo voltada para a critica a0 mercado ou para preparar para ele
que, somente a partir do inicio dos anos 1990, se pensou na perspectiva das
mediagdes e, consequentemente, das brechas. Por outro lado, a sociedade
estruturada economicamente no capitalismo, na qual vivemos, pouco da
espago para pensar relagdes que ndo sejam pautadas pelo interesse econd-

mico, seja material ou simbélico.

Foi pensando a mudanca social e principalmente o projeto humanista do
sujeito que entendi que o fundamento da Educomunicagéo é a emancipagéo.
Porém, uma emancipagio sustentada no principio da razdo. Acreditava no
poder do sujeito de intervir e mudar a sociedade na qual ele estd inserido.

Tanto o uso como critica aos meios de comunica¢io e as novas tecnologias
ditas de comunicagio e informagédo, quanto como projeto de intervengido
estdo fundados no sujeito da razdo. A perspectiva que acredita que o sujeito
pode intervir na realidade concreta pressupde que é o esclarecimento que
dard os instrumentos para que o Outro ganhe a emancipagao. No entanto,
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o fundamento da comunica¢io como relagio, abertura para a alteridade,
ndo pressupde a intervengdo. O Eu que entra em relagio com o Tu nada
deve querer.

A partir dos estudos de Buber e Lévinas compreendo que a Educomunica-
¢d0 ndo é o exercicio da leitura critica ou recepg¢io ativa dos meios, ndo é
mediagdo tecnoldgica, ndo é gestdo, ndo é pesquisa sobre praticas e estudos
do campo, ndo é a expressdo critica e criativa através das artes, ainda que
o seu proponente a tenha pensado assim, ainda que a Educomunicag¢io se
apresente e ganhe projegdes através dessas praticas e processos. A Educo-
municag¢do guarda algo mais profundo, que talvez o proprio Soares tenha
intuido e Kaplun praticou, que é a experiéncia do didlogo, do dia-logal.

O principio da Educomunicagio é o didlogo e a alteridade, abertura para
a relacdo Eu-Tu, que ¢ diferente do Eu-Isso; relacdo que acolhe o Outro, a
alteridade, que se deixa atravessar, que esta aberta aos afetos e perceptos. O
Educomunicador nio seria o que tem principios e valores politicos, o que
intervém na sociedade, mas sim o que se dispde a abertura, que entra em
relacdo e que se permite mergulhar nas dguas profundas do desconhecido
que é o Outro. O Educomunicador nio entra em relagdo porque quer algu-
ma coisa, por uma intenc¢éo, mas pelo desejo.

O Educomunicador ¢ aquele que, por principio do Eu-Tu, exercita a experi-
éncia dialdgica com a alteridade.

C) A EDUCOMUNICAQAO E O AUDIOVISUAL

As praticas de ensino-aprendizagem, formagio de educadores e criagdo
com o audiovisual na educagdo formal e ndo formal entram na minha vida
como tema de pesquisa quando assumo a docéncia no Departamento de
Cinema e Video da Universidade Federal Fluminense — UFE. Até entdo, a
preocupagio era com os fundamentos da Educomunica¢io e com a forma-
¢do do Educomunicador.
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Em 2002, depois da posse de Luiz Ignacio Lula da Silva, o Governo Fe-
deral Brasileiro criou um projeto de expansdo das Universidades Publicas
chamado Projeto de Reestruturacio e Expansdo das Universidades Federais
- REUNL. A proposta consistia em criar campus Universitarios, diminuir
a evasdo, evitar vagas ociosas e criar cursos, de preferéncia que fossem no
periodo noturno. Acredito que o objetivo era abrir a Universidade Publi-
ca para os/as filhos/as dos/as trabalhadores/as e para os/as proprios/as
trabalhadores/as.

O Departamento de Cinema e Video, a partir da chamada do REUNTI, apre-
senta a proposta da criagdo do curso de Licenciatura em Cinema e Audiovi-
sual. O curso é aprovado e a sua primeira turma comeg¢a em 2011. O Depar-
tamento passa a ter dois cursos: o bacharelado e a licenciatura. A licenciatura
no Brasil tem o objetivo de formar para a carreira de professor.

O objetivo do curso é formar professores, educadores, profissionais que
atuem em projetos sociais, OSCs, TVs e programas educativos, bem como
nos outros emergentes espacos de criagdo audiovisual, no contexto de ace-
leradas mudancas tecnoldgicas. Segundo o projeto, ja existia um campo de
possibilidades para essa nova carreira. O curso de licenciatura é um curso
completamente auténomo do bacharelado, ndo é possivel migrar de um cur-

so para o outro. Alids, o curso de licenciatura tem uma carga horaria maior.

A minha proposta para o curso de licenciatura é que todos e todas tenham
acesso aos conteudos e praticas que o campo do Cinema e da Educagio es-
tuda e pesquisa, bem como o que ja estd sistematizado no campo Cinema-
-Educagdo e Audiovisual-Educac¢do. Por causa do curso, e principalmente
da formagao, passei a estudar e refletir sobre a formagdo do licenciado em
Cinema e Audiovisual que nomeio: educador audiovisual.

Entendo por educador/a, habilidades especificas e que estdo intrinsicamen-
te ligadas ao que, no presente texto, apresentei como Educomunicagio. O
educador é um Ser que esta aberto a relagdo e que toma como principio
a relagdo Eu-Tu. Nesse sentido, entendo que o fundamento na formagio
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do/a educador/a audiovisual deve ser de abertura, de relagdo e alteridade.
O educomunicador, assim como o educador audiovisual, sio educadores.

As praticas do educador audiovisual também podem ter como principio o
dialogo e a alteridade, acrescida da experiencia estética. As praticas com o
audiovisual ndo seriam para uma capacidade critica e analitica, mas para
um encontro com a percepgio e o afeto, onde razio e emogao nio se se-
param, estdo juntos compondo a complexidade do Ser que chamamos de
Humano, seja ela, ele ou eu.
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VEJO, LOGO EXISTO: :
Educomunicagdo, letramento racial
e abordagem cidadd da politica publica de cotas raciais

Dayane Mara de Oliveira', Millena Danily Pinto Rodrigues?
Diogo Pereira Matos® e Juliana Rodrigues de Almeida*

CONSIDERA(;()ES INICIAIS

“Numa sociedade racista, ndo basta nio ser racista, é preciso ser antirra-
cista” Essa clssica frase proferida por Angela Davis h4 mais de 40 anos’
lembra que néo basta discordar da profunda desigualdade no acesso a

—

1. Dayane Mara de Oliveira é graduanda do curso de Licenciatura em Letras - Portugués/
Espanhol pelo Instituto Federal de Educagéo, Ciéncia e Tecnologia do Sudeste de Minas Gerais
(IFSUDESTEMG) - campus Sao Jodo del-Rei, bolsista do Programa Institucional de Bolsas de
Inicia¢do a docéncia.

2. Millena Dénily Pinto Rodrigues é graduanda do curso de Licenciatura em Letras - Portu-
gués/Espanhol pelo IFSUDESTEMG - campus Sdo Jodo del-Rei, bolsista do Programa Institu-
cional de Apoio & Extensio (PIAEX).

3. Diogo Pereira Matos ¢ graduando do curso de Licenciatura em Letras - Portugués/Espa-
nhol pelo IFSUDESTEMG - campus Sdo Jodo del-Rei, bolsista do Programa Institucional de
Apoio a Extensdo (PIAEX).

4. Juliana Rodrigues de Almeida é graduada em Comunicagéo Social / Jornalismo (UFMG),
tem especializagdo em Comunicagdo Empresarial (UFJF) e mestrado em Letras (Universidade
Federal de Sdo Jodo del-Rei - UFS]). Integra o Conselho Gestor e 0 Comité de Comunicagio
da Agéncia de Iniciativas Cidadas, institui¢do da qual é colaboradora desde o inicio dos anos
2000. Tem mais de 20 anos de experiéncia profissional em comunicagio e ji atuou em docén-
cia no ensino superior. E coordenadora de Comunicagio e Eventos da UFS] e presidente do
Comité de Comunicagio Social e Marketing do IFSUDESTEMG.

5. A frase integra discurso proferido por Davis na cidade de Oakland, na Califérnia (EUA)
em 1979.
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cidadania, baseada no racismo, que estrutura a nossa sociedade. E preciso
enfrentar, agir para transformar essa estrutura, que ¢é naturalizada no coti-

diano das relagdes pessoais e sociais.

A pesquisadora Cida Bento (2021) enfatiza que o antirracismo exige que
sejam reconhecidas e desmistificadas ideologias e historias que, em fungio
de uma relacio de dominagido operada pela branquitude, colocam

a populagdo negra em posigdes socialmente subalternizadas. Mais do que
isto, exige uma redefini¢do de cidadania, onde se discuta a desigual dis-
tribui¢do de recursos, a questdo da propriedade e as condi¢des no mundo
do trabalho. Desafios como falta de oportunidades de educagio, falta de
acesso a saude, moradia e o racismo ambiental tém que ser debatidos, para

que se alcance uma verdadeira transformacéo social (BENTO, 2021, p. 5).

E crucial, portanto, assumir e compreender a estrutura racista da socieda-
de para, assim, agir. Nilma Lino Gomes (2005) lembra que o racismo diz
respeito, de um lado, a concepgdes e atos discriminatérios que marcam o
cotidiano. Esta ligado a um sentimento, um comportamento ou uma agao
resultante da exacerbacdo, por vezes, do ddio em relagdo as pessoas com
um pertencimento racial observavel por meio de seus fenétipos, tais como:
cor da pele, textura do cabelo, formato facial etc. O racismo também se
relaciona a um conjunto de ideias e imagens referentes aos grupos huma-
nos que acreditam na existéncia de ragas superiores e inferiores. O racismo
pode ainda ser associado a vontade de impor uma verdade ou uma crenga
particular como tnica, verdadeira e insubstituivel.

No entanto, Gomes (2021) nos alerta que, na base dessas crengas e atitu-
des estdo as desigualdades raciais, que fazem parte da estrutura desigual
da sociedade brasileira, foram naturalizadas pelo racismo e se encontram
imersas nas relagdes de poder. Em funcdo dessa desigualdade estrutural,
pessoas negras ndo sdo inferiorizadas apenas em fungio da classe social a
que pertencem. Sdo “consideradas e tratadas como inferiores e ndo huma-
nas devido ao peso do racismo. Isso as torna muito mais do que vulneraveis:
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sao tratadas e consideradas como ndo humanas e, por isso, passiveis de vio-
léncia e exterminio” (GOMES, 2021, p. 440).

A autora lembra que foi construido, ao longo da histéria do Brasil, um es-
quema estrutural de hierarquizacio social, um sistema classificatério que
teve como base as cores das pessoas. Desta forma, as cores “branca” e “preta”
foram tomadas como representantes de uma divisdo fundamental do valor
humano, ou seja, a superioridade e a inferioridade (GOMES, 2005).

Tal sistema se manifesta como menosprezo ao grupo estereotipado como
inferior, alvo de discriminagdo, diminui¢do e até mesmo de retirada dos
direitos humanos, politicos e sociais dos seus integrantes. Assim, sio cons-
truidas inimeras barreiras sdcio estruturais ao acesso da populagdo negra
aos principios e pressupostos de democracia e inclusio.

O ativista do movimento negro George Oliveira (2019) aponta que, se o ra-
cismo é um problema estrutural da nossa sociedade, devemos identificar e
dirimir as bases das desigualdades étnico-raciais. Ele destaca que o Brasil
ndo alcangard o almejado desenvolvimento “enquanto néo reparar os danos
histéricos, materiais, sociais, econémicos e psicologicos a sua populagao ma-
joritaria — cerca de 56% dos brasileiros, segundo o IBGE” (OLIVEIRA, 2019).

Oliveira destaca alguns eixos de agdo essenciais de combate ao racismo:
“a (auto)desconstrucio de esteredtipos negativos; o estimulo a diversidade
étnico-racial no mercado de trabalho; e a constru¢io agdes afirmativas/re-
paratorias na educagdo” (idem).

O presente artigo tece reflexdes acerca de uma iniciativa que se insere nesses
trés eixos de agéo antirracista: o programa de Extensdo “Letramento Racial,
educagio e comunicagdo: processos de descoloniza¢do e implementagdo
de politicas publicas’, realizado em 2019 pelo Instituto Federal de Educa-
¢do, Ciéncia e Tecnologia do Sudeste de Minas Gerais (IFSUDESTEMG)
— Campus Sao Jodo del-Rei. A iniciativa surgiu no ambito de diversas agdes
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extensionistas da institui¢do® voltadas a promogéo do debate sobre perten-
cimento racial (negro ou nio), atentando para as relagdes entre o privilégio
branco e o racismo. Além disso, buscou contribuir para a construgio de
uma sociedade antirracista, a partir de uma educagdo que tenha a equidade

racial como horizonte ético.

PROPOSTA: COMBATER OS ESTEREOTIPOS NEGATIVOS E A VIOLAGAO DO
DIREITO A EDUCACAO

Sabe-se que o racismo estrutural se reflete em diversas instancias e espagos
institucionalizados da sociedade, como em casas, ruas, setores de prestacdo
de servigos, hospitais, escolas, aparatos de seguranca publica, dentre outros.
Na esfera dos meios de comunicac¢io social, tendo em vista o contexto bra-
sileiro, em que a maior parte da chamada grande midia é dominada por oli-
garquias, o racismo estrutural também reverbera pelas vias do antagonismo
ao negro e da invisibilidade das pessoas negras. Para Adriana Concei¢do
Silva (2017), a midia espelha a propria sociedade, tornando-se um veiculo
para discursos de 6dio, violagdes de direitos e manutengdo do racismo ins-
titucional originados das desigualdades sociais que vivemos.

Para Rogério Ferro, em seu artigo “O negro sem cor no telejornalismo bra-
sileiro”, do livro “Midia e racismo” (2012), para além dos esteredtipos co-
muns aos produtos de entretenimento, como as novelas e séries, “por omis-
sdo, o jornalismo - e o telejornalismo em especial - contribui ativamente
para o refor¢o dos esteredtipos negativos que alimentam e perpetuam o
preconceito e a discriminacdo racial contra o segmento negro no Brasil”

O autor apresenta varios exemplos para demonstrar a invisibilidade midi-

—

6. Além do projeto aqui apresentado, o programa foi composto por mais 02 (dois) projetos de
extensdo, “O corpo como ferramenta de descolonizagdo” e “Se achegue’: contagdo de historias,
jogos e brincadeiras afro-centradas” Também envolveu um curso de formagao em politicas
publicas para o combate & discriminagio étnico-racial e a realizacdo de um evento: o IV En-
contro de Relagoes Raciais e Sociedade (ERAS), que teve como tema “Cotas raciais em debate:

as agoes afirmativas em tempos de intolerancia”
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atica e um equivoco sobre o padrio considerado “comum” pelos meios de
comunicagdo, em um pais de maijoria negra (pretos e pardos), e questiona a
auséncia de jornalistas negros nas redagdes dos principais meios de comu-
nicagdo do pais.

Ainda segundo Ferro, esse cenario deriva do fato de que, geralmente, os
discursos sociais (manuais escolares, didlogos entre as partes da sociedade
- pais/filhos, professores/estudantes —, programas e textos jornalisticos etc.)
terem na sua matriz referenciais da “elite” (aspecto também destacado por
SODRE, 1999, p. 243)

O projeto “Vejo, logo existo: a comunicagido a servigo do letramento ra-
cial e das politicas publicas de cotas” buscou desconstruir os esteredtipos
negativos e questionar as logicas de discriminagio e exclusio, com énfase
na questdo do acesso ao ensino superior. O foco do trabalho foi a promo-
¢do da conscientizagdo das pessoas, especialmente os alunos do 9° ano do
Ensino Fundamental e do 3° ano do Ensino Médio de escolas estaduais de
Sao Jodo del-Rei e regido, sobre as politicas publicas de cotas. O objetivo foi
contribuir para o debate a respeito da garantia da representatividade negra
nos diversos ambientes e, principalmente, do cumprimento da politica de
cotas raciais pelo seu mais expressivo publico de direito (as pessoas pretas e
pardas - 56,2% da populacio, segundo dados de 2019 do IBGE?), de acordo
com a Lei 12.711/20128.

Todo o trabalho desenvolvido se deu a partir da reflexdo sobre o lugar do
negro nos meios de comunicag¢éo; da construcdo de uma identidade racial

7. Cf https://educa.ibge.gov.br/jovens/conheca-o-brasil/populacao/18319-cor-ou-raca.html.
Acesso em 20 set 2021.

8. Trata-se da lei, conhecida como Lei das Cotas (promulgada em 2012 e alterada pela Lei n°
13.409, de 2016), que tornou obrigatdria a reserva um minimo 50% das vagas das institui¢des
federais de ensino superior e técnico para estudantes de escolas publicas, e definiu ainda que as
vagas de tais instituigdes devem ser preenchidas por candidatos autodeclarados pretos, pardos
e indigenas e por pessoas com deficiéncia, em propor¢ido no minimo igual & presenga desses
grupos na populagéo total da unidade da Federagio onde fica a institui¢do de ensino. Adiante
no texto, tal lei serd apresentada de forma mais detalhada.
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negra positiva; do empoderamento de jovens negros; e da importancia das
politicas publicas de a¢des afirmativas para a construgio de uma sociedade
mais democratica e justa. Além disso, cabe ressaltar que utilizamos a aber-
tura dos espagos escolares para divulgar o processo seletivo (2020) do Insti-
tuto Federal de Educagéo, Ciéncia e Tecnologia do Sudeste de Minas Gerais
— Campus Sdo Joao del-Rei, para os alunos que constituem o publico-alvo
da institui¢do e das cotas raciais.

A CONSTRUQAO DO PROJETO: LETRAMENTO RACIAL E EDUCOMUNICA(;AO

O projeto foi construido por uma equipe constituida por uma orientadora
— profissional de comunicagio e integrante do Comité de Comunicagédo e
Marketing do IFSUDESTEMG - e trés bolsistas do IFSUDESTE, sendo as
trés mulheres e negras. O grupo empreendeu um percurso que combinou
letramento racial e praticas educomunicativas, conforme descreveremos
mais adiante.

A socidloga Neide A. de Almeida (2017) nos ensina que o letramento racial
diz respeito a promogio da compreensédo da racializacdo das relagdes — ou
seja, dos mecanismos, histérica e socialmente instituidos, que definem luga-
res hierarquicamente diferentes para brancos e nao-brancos, com a opres-
sdo desses ultimos - e ao fomento ao enfrentamento e a desconstrugio do
racismo, a partir da perspectiva dos direitos de cidadania. Envolve, assim,
atividades de problematizagdo de formas de pensar e agir naturalizadas,
calcadas na logica eurocéntrica e no predominio do privilégio do branco.

Desse modo, segundo a autora, o letramento racial, base do combate ao
racismo, deve promover processos em que se construam perspectivas para:

1. questionar a forma como nossa sociedade esta estruturada, como sédo

ocupados os lugares de poder;
2.refletir sobre o papel das a¢des afirmativas, como as cotas, por exemplo;

3. reconhecer os efeitos provocados pelo fato de nossa historia ser ensina-

da quase exclusivamente a partir da perspectiva eurocéntrica;



IMAGEM COMUNITARIA

4. implementar praticas que tenham como referéncia importantes reflexdes
e acdes comprometidas em apresentar nossa historia a partir da perspectiva

de quem efetivamente a construiu;

5. admitir que em nossa sociedade normalmente os discursos e as praticas
insistem em que “o natural” é ser branco (...) Esse ¢ um dos motivos pelos
quais as agdes afirmativas sdo tdo importantes para transformar nossa socie-
dade. Reafirmar a negritude, reivindicar respeito as nossas herangas africa-

nas é atuar na transformagéo das relagdes raciais (ALMEIDA, 2017).

Ja a educomunicagio, na acepgdo proposta pelo pioneiro da area Ismar de
Oliveira Soares, da Universidade de Sdo Paulo, é um campo que abarca pra-
ticas participativas de reflexdo, produ¢io, debates e pesquisas, realizadas em
ambientes de educac¢io formal, que fomentam a construgéo, pelos sujeitos, de
uma relago critica e ativa com os meios de comunicagdo — em especial, com os
discursos e representacdes sociais que tais meios disseminam.

A partir de SOARES (2003), destacamos quatro pares de entendimentos /
propostas de agdo fundantes para a educomunicagio:

o os meios de comunicagdo veiculam determinadas representa¢des do mun-
do, relacionadas a determinados grupos e interesses econémicos e politi-
cos; por isso, a educomunicagdo compreende atividades de analise, compa-
ragdo, problematizagdo e mesmo retificagio de tais representagdoes;

o todas as pessoas tém uma relagdo com as midias que ndo é passiva - en-
volve saberes e didlogos cotidianos que precisam ser valorizados e co-
locados em circulagdo e debate —; por isso, a educomunicagdo promove
trocas e debates entre os saberes que educadores e educandos tecem na
relacdo cotidiana com os meios;

o conhecer e experimentar as linguagens e mecanismos de produgio

dos discursos mididticos ¢é essencial & problematiza¢do dos mesmos;
por isso, a educomunica¢ido promove, em instituigdes educativas, pro-
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cessos participativos de criagdo midiatica, conjugados a reflexdes e
problematizagdes;

o ¢é preciso abrir espaco, nos ambientes educacionais, ao universo de
emocdes e experiéncias sensiveis que sdo vivenciadas pelos sujeitos
e se fazem presentes na esfera midiatica; por isso, a educomunicagio
considera os aspectos subjetivos e emocionais dos envolvidos, e muitas
vezes trabalha com tais elementos em atividades de produ¢io midiatica
participativa e/ou em debates relacionados a midia.

O percurso de desenvolvimento do projeto, como ja afirmamos, articula os
principios do letramento digital e da educomunicagao, sintetizados acima.
Quanto a formagéo das bolsistas em letramento racial, ela foi construida
por meio de estudos orientados com base na leitura e discussao de impor-
tantes conceitos, tais como racismo institucional (REX, 1987); identidade e
identidade negra (GOMES, 2005); raga (GUIMARAES, 1999); democracia
racial (MOURA, 1988); injuria racial (BRASIL, CODIGO PENAL, 1940);
racismo na midia (MORIN, 2003), dentre outros, que se deram durante
os encontros semanais do Nucleo de Estudos Afro-Brasileiros e Indigenas
(NEABI) do IEFSUDESTE.

Além disso, foram realizadas reunides periddicas, dentro do programa de
extensdo, com carater formativo, entre orientadores, coordenadores e ex-
tensionistas - bolsistas e voluntarias — com discussdes sobre textos e videos
com tematicas ligadas ao letramento racial. Em tais encontros, os partici-
pantes dos diversos projetos trocavam as experiéncias praticas de suas agdes.

Ja a dimensdo educomunicativa do projeto envolveu, de inicio, um curso
basico sobre filmagem, audiovisual e metodologias de abordagem para os
diferentes tipos de entrevistas. Em seguida, foram promovidas trés outras
atividades, que envolveram produc¢do mididtica, reflexdo e debate.

A atividade 1 foi a gravagdo de um video institucional, de cerca de 10 (dez)
minutos, que contextualizou, explicou e fundamentou, didaticamente, a ne-
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cessidade das cotas raciais nos processos seletivos. O mesmo foi construido
a partir de dois formatos de entrevista: um do tipo o “povo-fala’, que mostra
a opinido do publico geral nas ruas sobre as cotas raciais; e o outro por meio
de relato direto com estudante e ex-estudante que tiveram acesso a univer-
sidade publica por intermédio da politica de cotas raciais.

A atividade 2 consistiu na criagdo de um video descritivo/explicativo sobre
cotas raciais, visando o ingresso no IFSUDESTEMG em 2020. J4 a Ativida-
de 3 foi constituida por intervengdes nas escolas: um trabalho de conscien-
tiza¢do do direito ao pleito as cotas raciais, que buscou contemplar possiveis
candidatos aos cursos ofertados. Os videos criados nas atividades anteriores
serviram como material para dinAmicas nas escolas e foram disponibiliza-
dos também via internet, a fim de aumentar a visibilidade e o alcance do
contetdo.

Para a confec¢do do primeiro video, as bolsistas e a orientadora construi-
ram a base do videotape (VT) de Cotas Raciais, intitulado “Cota nao é es-
mola”, desde o processo de debate, orienta¢do técnica, construgédo do roteiro
e dire¢do para a encenac¢do. Ou seja, 0 processo envolveu todas as etapas
de linguagem e técnicas audiovisuais que envolvem a producéo, edigdo e
finalizagdo de um video institucional. A formagdo na drea de Comunica-
¢do Social da orientadora do projeto, e a consequente sensibilizacdo das
bolsistas neste aspecto, foram fundamentais para essa etapa, pois, a partir
do compartilhamento de conhecimentos relacionados a drea, foi possivel
promover o acesso do grupo as linguagens especificas da produgdo midi-
dtica em curso, criar condi¢des para que o video tivesse qualidade técnica
e, ainda, fomentar o debate e a reflexdo sobre a importancia da produgao
mididtica antirracista.

A primeira atividade realizada foi a constru¢io do briefing do nosso video.
Segundo Cézar Calligaris (2005):

O briefing é o comego de tudo. Ele traz as informagoes que as equipes da

agéncia que ndo tém contato direto com o cliente precisam para desen-
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volver qualquer trabalho. E, por isso, um bom briefing dé trabalho para
fazer. Primeiro para o cliente, que tem que saber exatamente o problema
que a agéncia precisa resolver e fornecer as informagdes que ela vai neces-
sitar para isso. Depois para a equipe de atendimento, que precisa reunir o
maximo de informagdes e passia-lo corretamente para as outras equipes.
(CALLIGARIS, 2005).

Traduzindo para a nossa drea de interesse, o briefing precisa deixar claro
qual é a mensagem que queremos transmitir, considerando como fazé-lo,
por quem, para quem, onde e em que momento. Desse modo, refletimos
sobre qual seria a melhor maneira de atingir o nosso publico com a mensa-
gem certa e elaboramos o roteiro do nosso video tendo dois aspectos como
foco principal: explicar a Lei das Cotas e abordar aspectos que impactam
no acesso — ou que levam ao néo acesso -, pelas pessoas negras, ao direito
que ela assegura.

De acordo com a Lei 12.711, sancionada em agosto de 2012, 50% das vagas
dos cursos das universidades e institutos federais, por turno, sio reserva-
das a estudantes egressos da rede publica de ensino. Dessas, 50% sao para
estudantes oriundos de familias com renda igual ou inferior a 1,5 salarios-
-minimos (um saldrio-minimo e meio) per capita, e os outros 50% sdo para
aqueles que possuirem renda superior a isso. Cada um desses dois grupos
possui uma quantidade de matriculas destinadas a autodeclarados pretos,
pardos e indigenas e as pessoas com deficiéncia, variando de acordo com
a propor¢ao dessas pessoas na regido em que a instituigdo estd localizada
(BRASIL, 2012 e 2016).

Entender como essa politica funciona é fundamental para que ela alcance o
seu publico-alvo. Igualmente, é primordial compreender as estruturas so-
ciais estabelecidas e suas diferencas raciais e, a partir disso, consolidar uma
identidade racial empoderada e um sentimento de pertenca (ou ndo) a essas
acoes politicas. No entanto, esse é um grande desafio, pois “se a discussdo
sobre a identidade ja é permeada de tanta complexidade e usos diversos,
o que ndo dizer quando a ela somamos os adjetivos pessoal, social, étnica,
negra, de género, juvenil, profissional, entre outros?” (GOMES, 2005, p. 40).
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Nesse sentido, consideramos a defini¢do de identidade como “um modo
de ser no mundo e com os outros” (GOMES, 2005, p. 41) e de identidade
negra como “a construgio do olhar de um grupo étnico/racial ou de sujeitos
que pertencem a um mesmo grupo étnico/racial, sobre si mesmos, a par-
tir da relagdo com o outro” (GOMES, 2005, p. 42). Dessa forma, a fim de
aproximar ou distanciar os perfis do nosso publico com os cotistas raciais,
a segunda etapa do video consistiu na grava¢éo das entrevistas com dois in-
gressantes na universidade por meio dessa politica’. Selecionamos algumas
perguntas que guiaram os depoimentos para o nosso objetivo, como: “quem
é vocé?”, “como a cota racial influenciou a sua vida?” e “qual era o perfil da
universidade ou do curso quando vocé ingressou na instituicdo?”.

Esses depoimentos exemplificam como essa politica é necessaria para ga-
rantir a diversidade nas institui¢des de ensino, principalmente o superior.
A partir dela, o povo negro (pretos e pardos) passou a ter mais condi¢des de
enfrentar as barreiras ao acesso ao mercado de trabalho qualificado e pode
incrementar sua histérica luta por ocupar ambientes comumente preenchi-

dos por brancos, como os cargos de confianga, geréncia e chefia de empresas.

Para estruturar a base do video, as bolsistas protagonizaram algumas cenas
e um roteiro de falas. Foram separados alguns conceitos fundamentais para
aborda-los de forma didatica, tais como raga, etnia e racismo estrutural.
Também apresentamos o IFSUDESTEMG enquanto uma das instituicdes
que tém como proposta adotar a banca de heteroidentificagiao’® como uma
das etapas de selegao.

]
9. Um graduado no curso de Jornalismo pela Universidade Federal de Sao Jodo del-Rei (UFSJ)

e uma graduanda em Teatro pela mesma universidade.

10. Banca que afere a condigdo autodeclarada negra dos candidatos com base exclusivamente
no critério fenotipico, ou seja, no conjunto de caracteristicas fisicas do individuo, predomi-
nantemente a cor da pele, a textura do cabelo e os aspectos faciais, que permitem confirmar
ou ndo a autodeclaragdo. Vide: https://www.ifsudestemg.edu.br/documentos-institucionais/
unidades/reitoria/pro-reitorias/ensino/politica-e-normas/instrucoes-normativas/in-proen-
-02-21-heteroidentificacao.pdf. Acesso em 20 set 2021.
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Por fim, exibimos um trecho do video “Cota nao é esmola”"!

, uma musica
de Bia Ferreira, que explicita algumas das injusti¢as que o povo negro sofre
hd mais de 500 anos no Brasil. O video apresenta algumas das situa¢des
de preconceito racial e racismo, estrutural e institucional, que justificam as

politicas de acéo de afirmativa.

Experimenta nascer preto, pobre na comunidade/Cé vai ver como sdo
diferentes as oportunidades/E nem venha me dizer que isso é vitimismo
hein/Nao bota a culpa em mim pra encobrir o seu racismo/Existe muita
coisa que ndo te disseram na escola/Eu disse, cota ndo é esmola [...]/Chega
junto, e venha ca/Vocé também pode lutar/E aprender a respeitar/Porque

0 povo preto veio re-vo-lu-cio-nar (FERREIRA, 2017).

Nessa musica, Bia Ferreira convoca o povo para a luta e revolucao negras.
Para atender ao chamado, é fundamental entender-se enquanto raga, ter
uma identidade racial construida, seja ela branca, negra ou indigena. O
“Vejo, logo existo”, assim como todo o programa, foi crucial para a autoi-
dentificagdo das proprias bolsistas integrantes do projeto como mulheres
negras, pois debater a tematica e estudar sobre letramento racial sdo pro-
cessos que provocam a emersio de questdes entre o individuo e a sociedade,
essenciais para o conhecimento de si e do outro.

Ao contrario da frequente reprodu¢io do racismo, que inferioriza ainda
mais as ragas negra e indigena, é necessario enxerga-las por uma 6tica po-
sitiva e empoderada. Uma que acredite que o lugar dessas pessoas é aonde
elas quiserem, incluindo nas politicas publicas e nas instituicoes de ensino
gratuito e de qualidade.

—

11. Importante ressaltar que foram respeitados os aspectos relacionados a legislagio de direi-
tos autorais: a musica foi utilizada para fins educacionais e ndo comerciais, além de termos tra-
balhado com apenas um trecho da mesma, néo a obra na integra. Por fim, cabe informar que
foram citados o nome da cangdo e sua compositora. Ou seja, observamos as determinagoes da
Lei do Direito Autoral (Lei n° 9.610, de 19 de fevereiro de 1998).
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Nesse sentido, a segunda atividade do projeto foi a estruturagdo de um vi-
deo resumindo as caracteristicas basicas de cada grupo de cota racial, com
o intuito de facilitar a compreensdo da Lei de Cotas e de contribuir para
o0 acesso ao IFSUDESTEMG. Apos a confecgio e a finalizagdo dos videos,
estes foram exibidos nas a¢des realizadas em oito escolas publicas distribu-
idas por Sdo Jodo del-Rei, Sdo Sebastido da Vitoria, Rio das Mortes e Lagoa
Dourada, nas quais ocorreu a terceira e tltima etapa do projeto.

Durante as visitas, tivemos o objetivo central de conscientizar os alunos que
constituiam o publico do projeto sobre as tematicas referentes ao pertenci-
mento racial e ao direito ao pleito das cotas raciais. Para isso, utilizamos os vi-
deos confeccionados e construimos espagos de didlogo a partir dos mesmos.

Foram realizadas discussdes sobre a importincia da politica de agédo afir-
mativa de cotas raciais, que correspondem a um direito dos negros (pretos
e pardos) e que, por razdes relacionadas a reparagdo de direitos historica-
mente negados, apenas esses podem usufrui-las. Além disso, promovemos
uma reflexdo sobre privilégios, o que implica no nio lugar do branco nessa
politica e na necessidade do empoderamento e da representatividade do ne-
gro em todas as esferas da sociedade, inclusive nos meios de comunicagao.

Ainda, foram apresentados os procedimentos legais que fazem parte do
processo de selecdo para o ingresso nas institui¢des por meio do mecanis-
mo das cotas, que sdo a autodeclaragio e a banca de heteroidentificacio. Foi
exposta a importancia das mesmas como finalidade de avaliar se o candida-
to estd ou ndo apto para requerer a vaga por cotas raciais, além de garantir
uma maior seguranca e enfrentamento as fraudes em tais processos.

Segundo a autora Christina Musse (2006), vivemos na atualidade uma crise
das identidades, pois em tempos de globaliza¢io, os padrdes sdo dester-
ritorializados e convertidos em modelos de beleza e comportamento. Ou
seja, 0 outro que ndo se encaixa neste padrao deixa de existir. Vira massa
homogeénea, que s6 se vé e se reconhece nas midias tradicionais, cercadas de
preconceitos e desigualdades de visibilidade.
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E notério que os negros nio se encaixam no padrio dos corpos que devem
estar sob os holofotes da midia - ou, melhor contextualizando, a discri-
minagdo social de que sdo vitimas reverbera nos meios de comunicagio,
gerando exclusio e esteredtipos negativos. Tomemos como exemplo uma
das maiores midias do Brasil, a Rede Globo, que, com a exce¢do das novelas
de época (escravistas), apenas em 2004 teve a primeira novela, “Da cor do
pecado”, com uma protagonista feminina negra. Mas, ainda assim, a histdria
era marcada por preconceitos: além do préprio titulo, a personagem negra e
nordestina (do Maranhio) se apaixona e engravida do protagonista branco
e de familia rica. Quando o homem morre, a sua familia ndo reconhece o
filho dela como herdeiro, pelo fato de ele ser negro.

Em oposi¢ao e resisténcia aos modelos e comportamentos padronizados
apresentados por Musse (2006), podemos afirmar que, por meio do projeto,
as bolsistas construiram uma visibilidade e representatividade negra positiva,
rompendo com os padrdes construidos pela sociedade e principalmente pela
midia. Contrariando toda a opressdo, essas mulheres negras, com caracteris-
ticas fenotipicas que vao além do tom da pele, foram as proprias protagonis-
tas e apresentadoras dos videos, além de serem instrutoras do didlogo com
os alunos. Dessa forma, puderam levar a eles motivagio e empoderamento
negro, mostrando-os que tém o direito de chegar aonde almejam, indepen-
dentemente da sua raca, pois o lugar do negro é onde ele deseja.

CONSIDERACOES FINAIS

A agdo foi muito além dos objetivos iniciais e possibilitou diversos aprendi-
zados. Acabamos por trabalhar com um puiblico muito mais amplo do que o
originalmente previsto. A abrangéncia foi de 589 alunos — numero muito su-
perior a estimativa inicial, que era de 300 estudantes de oito escolas do mu-
nicipio de Sdo Jodo del-Rei e regido, conforme a tabela na préxima pagina.

Tanto na atividade inicial de gravagdo do “povo-fala” quanto nos debates
promovidos junto aos estudantes das escolas, observamos a total falta de
informacgdo sobre a politica de cotas raciais. Esse desconhecimento inclui
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Tabela 1 - Visitas nas Escolas

Nome da escola Data da visita Municipio

E. E. Evandro Avila 11/09/2019 Rio das Mortes
E. E. Conego Osvaldo 17/09/2019 e 04/10/2019 Séo Jodo del-Rei
Lustosa

E. E. Abeilard Pereira 19/09/2019 Lagoa Dourada
E. E. Professor Iago Pimentel | 23/09/2019 Séo Jodo del-Rei
E. E. Brighenti Cesare 01/10/2019 Sao Jodo del-Rei
E. E. Padre Lopes 02/10/2019 Sdo Sebastido da Vitdria
E. E. Ministro Gabriel Passos | 03/10/2019 Sao Jodo del-Rei
E. E. Governador Milton 04/10/2019 S30 Jodo del-Rei
Campos

Fonte: Elaborada pelos autores

jovens negros que, inclusive, poderiam gozar do direito as cotas para in-
gressarem nas instituicdes de ensino preconizadas pela lei. Por outro lado,
consideramos positivo que, nos contatos tanto com os envolvidos nas pro-
dugdes mididticas quanto com os estudantes das escolas, ter sido possivel
identificar, como fruto das sensibiliza¢des e problematiza¢des, um entendi-
mento de que as cotas raciais sao um direito de cidadania.

E por que, afinal, as cotas sdo um direito de cidadania? Porque o acesso a
educagdo é um direito essencial para a vida digna e para a participacio so-
cial e politica. Esse direito, portanto, deve ser assegurado a todas as pessoas,
sem exce¢do e em condi¢des de equidade. E, na questio das cotas, o que estd
em jogo ¢ exatamente o direito a equidade no acesso a educagio: ou seja, o
direito a medidas que mitiguem as condi¢ées profundamente desiguais em
que o acesso a tal direito se da historicamente em nosso pais, em func¢io
do racismo estrutural. Essa questio, central aos debates sobre as cotas, foi
tratada nas produgdes e nas discussdes promovidas junto aos publicos do
projeto. Isso parece ter reverberado nos entendimentos demonstrados pelos
participantes, posto que a maioria se posicionou favoravelmente a elas.
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Por outro lado, durante as visitas as escolas, foi notado (a partir de uma he-
teroidentificagdo feita pelas bolsistas) o receio de vérios jovens negros em
assumirem a sua identidade racial. Quando, para introduzir o debate, per-
guntdvamos “quem aqui se autodeclara negro, seja preto ou pardo?”, a maio-
ria ndo se manifestava. Em salas com expressivo niimero de pessoas negras,
uma minoria eram os que se autoafirmavam. Mesmo aqueles que se identi-
ficavam, levantavam a mao com incerteza ou respondiam de forma bastante
pessimista, como por exemplo, na fala de um adolescente de 17 anos: “Sou
negro. Estd nitido, né? Fazer o qué?”. Podemos inferir, como hipétese, que
esse tipo de auto percepgéo indica a precariedade ou até mesmo o silencia-
mento do didlogo sobre uma identidade racial positiva.

Isso nos fez refletir sobre as dificuldades enfrentadas pelos jovens negros
diante do preconceito racial existente na nossa sociedade, que afeta a repre-
sentatividade negra nos espagos educacionais e em diversos outros espagos
sociais. E também, ao vivenciarmos atitudes racistas no cotidiano das esco-
las durante a execugio do projeto, nos pusemos a refletir sobre a dificuldade
notoria de jovens brancos em identificarem que fazem parte de um sistema
de privilégios relacionados, unica e exclusivamente, a cor da sua pele.

Contudo, vivenciar tudo isso aumentou ainda mais 0 nosso comprometi-
mento em levar informagdes positivas sobre os assuntos que perpassam o
letramento racial, principalmente no que diz respeito a politica de cotas.
Ademais, a partir deste projeto, as bolsistas puderam reafirmar a impor-
tancia de seus papeis como estudantes negras e membras ativas de grupos
racialmente centrados, que as motivam na busca de uma sociedade antirra-

cista, com igualdade de direitos e de possibilidades para todos, sem excecéo.

Outro importante resultado do projeto foi a formacdo das extensionistas
como futuras professoras, racialmente conscientes, que estardo aptas para
o atendimento da Lei 10.639/2003 , que tornou obrigatdrio o trabalho com
a tematica da Histdria e Cultura Afro-Brasileira. Somado a isso, as a¢des
possibilitaram o contato das estudantes de licenciatura com a comunidade
escolar da regido, tanto entre os alunos, quanto entre os demais professores
e trabalhadores administrativos.
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Por meio delas, as bolsistas puderam simular a interagdo professor-aluno
e experienciar a pratica docente ainda na graduagdo. Acreditamos que este
projeto foi muito importante para fortalecer a identificagiao com a profissdo
de escolha das bolsistas e para tecer relagdes positivas no espago que futu-
ramente podera servir como seu local de trabalho. Além disso, o projeto
teve grande influéncia na propria autodeclaragdo racial das bolsistas, que
enquanto mulheres negras, hoje possuem um maior engajamento na mili-
tancia em prol dos direitos no que tange as relagdes étnico-raciais.
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NARRAR O DEVIR EM DIALOGOI
como provocat, ou ndo, a palavra sobre si, fora e dentro
da sala de aula

Rafael Romao Silva'! e Mariana Medeiros Rossi?

I. COMENTARIO DE RAFAEL ROMAO

Como criar possibilidades de construgio de narrativas alicercadas numa con-
cepgdo em que o outro ndo seja objeto, mas parceiro, dialégico, que constréi
junto? Essa pergunta fundamental, que estd no cerne das praticas educomuni-
cativas e no fazer das iniciativas de comunicacdo cidada, também impulsiona
experimentagdes artisticas as mais variadas. Por isso, é importante colocar em
didlogo os fazeres desses campos. O presente texto busca provocar dialogos
entre as reflexdes da arte e da educagio audiovisual.

As palavras a seguir foram escritas dentro do processo de estudar no Pro-
grama de Pés-Graduagdo em Cinema e Audiovisual da Universidade Fede-
ral Fluminense, onde alcancei o titulo de mestre. Conversar com Mariana

Rossi e escrever sobre ela e o que ela me disse sobre seu projeto foi um

—
1. Rafael Roméo é Mestre e Licenciado em Cinema e Audiovisual pela Universidade Fede-
ral Fluminense. Educador audiovisual desde 2013, com projetos sobre diferentes tecnologias

audiovisuais.
2. Mariana Rossi é jornalista pela Universidade de Sorocaba, atriz e performer co-criadora da

plataforma de pesquisas cénicas Cunhénts, escritora do livro Liquida e especializanda em Arte
na Educagéo, pela ECA-USP.
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primeiro ensaio, uma primeira experimentacio e teste para o que depois
veio a ser uma dissertagdo sobre licenciados e licenciadas em Cinema e Au-
diovisual e sua atua¢io na escola publica.

E no encontro com Mariana que o Diélogo surge como um conceito com
for¢a de principio para abordagens de pesquisas. O que é o didlogo como
método de pesquisa, escrita, encontro sdo questdes que surgem desta pri-
meira incursdo na pesquisa com educadoras e educadores audiovisuais.
Apds a escrita, Mariana Rossi teceu comentarios sobre o que escrevi sobre
ela. Sdo os blocos que levam seu nome, dispostos assim por a vida ser maior
do que notas de rodapé.

A. COMENTARIO DE MARIANA ROSSI

Enquanto paro pra ler, ougo uma musica e sinto o desejo de ouvir e ler ao
mesmo tempo em que escrevo o que sinto. E entdo percebo o quanto me
enrosco no inapreensivel. Agora me dou conta que talvez que tenha tentado
fazer isso nesse projeto e descubro aqui, através da sua leitura de mim, um
padrdo. Penso agora que mesmo nessa loucura, consegui coisas. Acho que
todo mundo que existe, enquanto existe, consegue coisas. penso que é pos-
sivel a criagdo de si como se é e como se funciona. penso em Suely Rolnik e
tudo que ndo li sobre ela, mas parece que alcango porque uma vez um texto
dela me chegou e falava de ovos e devires e fios e eu como cerca de 6 ovos
por dia e um nutricionista disse que tudo bem. Respirei quando ele disse
isso, sabendo que é permitido ser eu. E me compartilhar assim, como sou.

1. ENTRADA

Uma de nossas preocupacdes é com a formagao de educadores audiovisuais.
Trata-se de um tipo especifico de agente pedagogico, aquele que especifica-
mente esta dentro de alguma identidade educadora e imerso em processos
de ensino-aprendizagem que abarcam o audiovisual. De antemao, sabemos
que eles sdo multiplos, possuem diversas formagdes e atuam nos mais diver-
sos lugares.
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Como entdo nos aproximarmos de uma reflexdo sobre o processo forma-
tivo desses educadores? Parece ser um gesto ainda mais complexo do que
abordar o processo de ensino-aprendizagem de educandos, pois o sujeito-e-
ducador, adulto, carrega em si uma experiéncia de vida ainda mais comple-
xa, com multiplas trajetérias e passagens por dispositivos sociais diferentes,
instituigdes estas que trazem para a sua formagdo algumas multiplas pers-
pectivas tedricas e praticas. Ainda, ao se depararem com uma institui¢ao
formadora, como por exemplo uma gradua¢io ou uma especializagio, estas
multiplicidades passam a conviver com proposi¢des ousadas, tais como o
que seriam os conteudos minimos para a formagio deste sujeito, quais se-
quéncias didaticas devem ser priorizadas para a sua formagio etc. E uma
cruzada de multiplicidades, um grande encontro de muitos, diversas carto-
grafias de subjetividades que entram em sobreposicdo e concorrem para a
(de)formagio deste educador.

Em trabalhos anteriores, refletimos sobre o que é a experiéncia e como po-
demos aborda-la. Agora, aos poucos tenho me aproximado de experiéncias
concretas de pessoas que inventaram suas proprias praticas enquanto edu-
cadoras, o que tem me mostrado diferentes estratégias e questdes associadas
a educacdo audiovisual. Dentro desta empreitada, conversei com Mariana
Rossi, uma amiga e parceira de criagdes, e deste encontro me deparei com
praticas de ensino-aprendizagem na area de Roteiro Audiovisual que me ex-
pressam uma questao que me é cara: qual o papel da palavra do sujeito da ex-
periéncia dentro de sua agéncia em um processo de ensino-aprendizagem?

2. APROXIMAR-SE DOS PROCESSOS SUBJETIVOS

Jorge Larrosa, em “Tecnologias do Eu e Educagdo” (1994), propde uma re-
flexdo sobre os processos de construgio do sujeito pedagogico. Pensador
espanhol da educacio, nesse texto ele reflete a partir de proposi¢des de ensi-
no-aprendizagem que possuem como foco a transformagido da experiéncia
de si: exercicios de autorreflexdo, de autorretrato etc. Larrosa pontua que o
sujeito pedagdgico ndo pode ser analisado apenas a partir de uma objetiva-
¢do, “mas também e fundamentalmente do ponto de vista da subjetivagao.
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Isto é, do ponto de vista de como as praticas pedagdgicas constituem e
medeiam certas relagoes determinadas da pessoa consigo mesma” (ibid., p.
55). Essa citagdo de Larrosa explicita um jeito de se aproximar da experi-
éncia do sujeito pedagdgico, maneira que exige encontrar a subjetividade
onde antes s6 se pressupunha objetividade. Assim, elementos como cur-
riculo, contetidos, avaliagdes, praticas etc., constantemente considerados
como construgdes objetivas que consolidam um sujeito, passam a concor-
rer com linhas subjetivas, o que implica compreender os espagos de en-
sino-aprendizagem e as agdes que ocorrem dentro deles como lugares de
produgcéo de subjetividades.

O projeto que aqui abordamos, o “RoteiroLAB™?, dialoga profundamente
com essa dimensédo subjetiva das praticas de educagido através da criagdo.
Nele, Mariana e seus colegas se propuseram a criar um roteiro a partir de si
proprios. Um gesto de invengéo de si e a partir de si. Como veremos mais a
frente, esta busca por o que se é e 0 que se pode criar consigo nos ajudara a
refletir sobre as relacdes entre uma pessoa e suas subjetividades.

Cabe destacar que a énfase na subjetividade, proposta central de nossa re-
flexdo, ndo é por acaso. Nas iniciativas de educag¢do audiovisual e de produ-
¢do audiovisual comunitaria, hd que se atentar para a importancia de que
as praticas coletivas sejam sustentadas por uma aten¢io ao singular: pela
escuta a palavra de cada sujeito, considerando as especificidades de sua ex-
periéncia e as demandas e potencialidades particulares que esse sujeito tem
de acolhida e expressao.

Quando abordamos a questdo da subjetividade, Félix Guattari em “Caos-
mose” (1992) chama a atengdo de que ela é multipla. A pessoa perde esta
centralidade, esta qualidade de unidade, nds fechados sobre uma unica

—

3. “Projeto da LINC compartilha processos vivenciados na produgio de um roteiro”. Dispo-
nivel em: <https://www2.jornalcruzeiro.com.br/materia/867114/projeto-da-linc-comparti-
lha-os-processos-vivenciados-na-producao-de-um-roteiro>. Acessado a 18 de dezembro de
2019 as 21h57.
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perspectiva. As proprias pessoas sdo essa multiplicidade em si, expressdo
das forgas de singularizagdo e individualizagao.

Por se tratar de um processo de criagdo de subjetividade, Virginia Kastrup
(2009) propde a cartografia como uma abordagem adequada para a sua nar-
ragdo. A cartografia é apresentada como um principio que se concretiza na
acao de acompanhar os processos de criagdo de subjetividades envolvidos.
Cartografar ndo envolve, necessariamente, narrar o processo do que ocorre
em uma sala de aula, por exemplo, mas sim os processos que criam estes
territérios existenciais e que flertam com as singularidades. E acompanhar
o processo de criacdo das subjetividades, diz Virginia Kastrup.

Como acompanhar um processo de criagdo de subjetividade de um educa-
dor em formagdo? Apostamos no encontro, na conversa, no ouvido ami-
go que atentamente escuta as reflexdes e dialogicamente se pde a pensar e
narrar. Em um primeiro momento, oferecemos essa escuta para conversar
sobre como eles se expressam sobre os processos de que participaram. O
que pretendiam? O que aconteceu com vocé? E uma aproximagio através
do discurso e da memoria que levam a um encontro com perspectivas de
si mesmo, com o que estd dentro e o que estd fora do campo da memo-
ria. Sdo expressdes de si mesmo, que Jorge Larrosa chama por Cantos de
Experiéncia.

E Martin Jay (2008) quem apresenta a nogio de canto de experiéncia a
partir da obra “Cantos de Inocéncia e Cantos de Experiéncia” de William
Blake. Em sua genealogia do conceito de experiéncia, o canto surge enquan-
to metafora da possibilidade de expressar o sensivel em diferentes materiais
e suportes.

Em proposi¢cdes como o presente texto, este canto é, ademais, acolhido. E
ao sentirmos esse canto, conversamos, entramos em didlogo. As palavras
transcritas aqui deixam portanto de ser especificamente Cantos da Experi-
éncia ao se dobrarem sobre si proprias. Tornam-se, portanto, teorias de si.
Larrosa (1994) apresenta a seguinte nogdo sobre teoria:
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“A etiqueta “teoria’ tem designado, as vezes, trabalhos de dificil atribui¢ao
disciplinar que tentam enriquecer ou modificar os aparatos conceituais de
um campo, através da recontextualizagdo das idéias formuladas em outro
local e para outras finalidades. O que ocorreu com a psicanélise, 0 marxis-
mo ou o estruturalismo nos ultimos anos, quando foram utilizados como
idéias novas e plenas de possibilidade em quase todos os campos do saber
ou quando sua utilizagdo redesenhou as relagoes disciplinares estabelecidas,
pode ser um bom exemplo. “Teoria’, nesses casos, é algo assim como reor-
ganizar uma biblioteca, colocar alguns textos junto a outros, com os quais
ndo tém aparentemente nada a ver, e produzir, assim, um novo efeito de
sentido. Freud, Marx, Saussure ou, neste caso, Foucault, sio selecionados
porque “ddo o que pensar’, porque permitem “pensar de outro modo’, ex-

plorar novos sentidos, ensaiar novas metaforas” (LARROSA, 1994, p. 35).

bell hooks* (1994) fala que a teoriza¢do é um ato terapéutico e Michel Fou-
cault (1982) também aborda a ideia do cuidar de si, o que pode nos indicar
que este discurso direcionado & prdpria experiéncia esta associado a uma
forma de curar feridas pessoais e organizar o universo pessoal interno.

Entdo arriscamos uma possivel defini¢do para teorizar sobre si mesmo:
¢ mobilizar diferentes partes da nossa cartografia de subjetividades, atra-
vés de Cantos de Experiéncia, com o objetivo de darmos a pensar sobre

nds mesmos.

A partir destes apontamentos, ndo podemos perder de vista o préprio gesto
da escrita deste artigo. Afinal, ele também se trata do meu proprio canto de
experiéncia e cuidado de mim mesmo. Aqui me proponho a ser atravessado
pelo Canto de Mariana, o que o fago atravessado por tedricos que refletiram
sobre a subjetividade. Trata-se de um ensaio, portanto, no qual costuro com
a linha que Mariana me d4, teco algumas reflexdes a partir dos pontos de
croché que tenho aprendido por ai.

—
4. bell hooks afirma a grafia de seu nome no mindsculo como uma forma de chamar a atengéo

para o personalismo académico.
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3. COMO PERCEBO MARIANA

Sempre admirei Mariana. Sempre a percebi como uma lufada de ar fresco.
Se a criatividade tem algum tipo de encarnagio, deve se assemelhar a Mari.
Uma das memorias mais antigas que tenho com ela é a de estarmos em uma
festa no Café Livramento em Sorocaba, em seu sebo, onde brincamos entre
drinks com um exercicio de declamacéo literaria via colagem. Cada um pe-
gava um livro qualquer, abria-o em uma pégina ainda mais qualquer e de-
clamava alguns pardgrafos. O proximo fazia o0 mesmo com um outro livro,
o que gerava didlogos surdos de vastidoes e profundidades surpreendentes.

B. COMENTARIO DE MARIANA ROSSI

Sem dar tanto espago pra alegria que senti e a emogao forte que me veio
quando li isso (porque esse espago aqui é suficiente e tenho outro ponto
a compartilhar), penso na importincia dos olhares externos sobre mim,
na subjetivacio e elaboragdo de mim mesma. saber que posso suscitar essa
impressdo em vocé; saber que vocé me vé dessa forma parece que se conecta
com aspiragdes interiores minhas e uma autoimagem que ¢ luminosa, po-
rém encoberta. parece que a0 me enxergar e a0 me contar pra mim, vocé
afasta essa nebulosidade e me ajuda a enxergar o que de luminoso tenho
a colocar no mundo e me esqueco. parece que dar ao outro o que de mais
iluminado se vé nele é uma forma de acendé-lo, ou de ser ponto de luz na
caverna escura de se constituir ndo s6 como individuo, mas como artista.

4. COMO PERCEBO MARIANA (CONT.)

Mariana sempre me ensinou sobre o improviso. Um tempo depois, decidi-
mos fazer alguns pilotos para a TV Local, um canal privado de Sorocaba.
Filmamos dois deles. Um era uma proposta para o publico infantil, pautada
em esquetes que apresentavam princesas, montanhas-russas e outras coisas
que se perderam. O segundo era uma parddia de telejornal, que se passava
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em uma praga publica e transformava o banal em noticias. Lembro do pro-
cesso de criagéo, em que junto a Fefa Britto traziamos ideias soltas que eram
capturadas por cada um de nds e aterradas com risos e réplicas.

Também assisti a duas pecas/performances que Mariana criou. A primeira
foi “Desmedida’, espetaculo premiado pelo edital ProAC-SP, realizado pelo
Coletivo Cé na cidade de Votorantim-SP. O processo da pe¢a diz muito
sobre a histéria de onde este grupo surgiu. Suas primeiras instalagdes en-
volviam um processo de ocupagido consentida de uma sede da associagdo
de moradores do bairro da Chave - que estava desativada e abandonada. O
grupo restaurou o espaco e la passou a fazer eventos performativos e ins-
talativos que iam para o universo da Musica, do Teatro, das Artes Visuais e
para a Cultura Popular da regido.

C. COMENTARIO DE MARIANA ROSSI

Me adiantei a falar do cunha: lembro com precisdo do dia em que foi nos
assistir. era um ensaio esse dia que lembro. um ensaio do cunhanta. Lem-
bro-me de saber que vocé estava tendo uma compreenséo profunda do que
tentdvamos construir ali. O cunhinta foi (é? suspendemos as produgdes,
mas sentimos que a pesquisa se emaranhou na nossa vida e nio cessa!).
Bem, o cunhi foi nosso territério de experimentar liberdades. Talvez isso
tenha se espelhado em tudo que fiz a partir dali. era um territério de per-
missdo a falha. o corpo poderia falhar, ndo querer repetir o mesmo texto,
querer pular uma cena, ou trazer a tona uma cena novissima criada diante
do publico. “Dava medinho de vocés”, ouvimos dia desses de uns amigos.
homens, por sinal. rimos muito. acho que pensamos juntas, eu e daia, no
quanto é realmente assustadora a liberdade. Sentiamos isso toda noite em
cena. talvez por isso a suspensdo no projeto. talvez por isso o afastamento.
talvez, ja 14 atras (o Cunhanta foi antes do RoteiroLab) eu estivesse tentando
abarcar algo inapreensivel. e engracado como as parcerias que surgem refle-
tem também essa forma de trabalhar, de se criar, de enxergar-se.
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5. COMO PERCEBO NARIANA ROSSI (CONT.)

Em “Desmedida” o esfor¢o envolveu o resgate da histéria do bairro onde
estavam instalados. Trata-se de um conjunto habitacional construido pela
Fabrica de Cimento Votorantim que recebeu imigrantes no século XIX para
trabalharem em suas instalagdes. Apos sua construgio, a vila era adminis-
trada e policiada pela fabrica, sendo o principal nicleo urbano da futura
cidade de Votorantim. A peca apresenta o territdrio, antes um bairro de
Sorocaba, Votorantim, que se emancipou via financiamento da Fabrica de
Cimento Votorantim, em busca de menores tributa¢des. Dezesseis atores
e quatro musicos lideravam a apresentagdo, que envolvia uma viagem por
décadas e uma caminhada de um quilémetro pelo bairro, pelas ruas, casas
de moradores e instalagdes abandonadas como terrenos baldios e a linha
do trem. Em “Desmedida’, Mariana me marcou com duas personagens. A
primeira era uma jornalista com trejeitos gringos que nos propunha fazer
um safari antropoldgico pelo bairro. Lembro de ela apontar para as casas e
moradores, a0 mesmo tempo em que nos provocava a refletir sobre o que
estavamos fazendo por ali. A segunda personagem era uma herdeira dos
imigrantes da regido. Ao fim da pega, ela tentava nos enfiar bolso abaixo
uma copia de uma auto-intitulada histdria oficial do Bairro da Chave.

A segunda performance que assisti de Mariana foi “Cunhanta’, realizada
com Daiana de Moura. Ela seguia um dispositivo de experimentagio da
palavra via trés “incorporagdes”: as personagens de Pagu em “Parque In-
dustrial’, moradoras da vila industrial do Bairro da Chave em Votorantim, e
as proprias atrizes a encenar “Cunhant&” Durante a pe¢a, Mariana e Daiana
experimentavam as vozes destes trés grupos de mulheres, habitando a mul-

tiplicidade destas experiéncias de maneiras inicas em cada apresentagao.

Estas foram algumas das vezes em que aprendi com Mariana. Em retrospec-
to, Mariana sempre me ensinou sobre as relagdes possiveis com as palavras
e com as pessoas. Eram relacoes de habitagio de limites. Com ela, a expe-
rimentagdo se tornava método através da experiéncia unica de dizer cada
palavra por sua vez.
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Nio foi com surpresa que recebi a noticia de que ela havia aprovado em um
edital cultural de Sorocaba um projeto sobre a criagdo de roteiros. “Rotei-
roLab” foi submetido para aprovagdo em 2017 e executado em 2018, um
projeto com duas frentes: a construgio de um roteiro para uma temporada
de uma série e o compartilhamento do processo da construgdo deste rotei-
ro, divulgacdo que ocorreu através da producdo de contetidos educativos
para as redes sociais e de uma série de oficinas ofertadas a escolas publicas.

Decidi conversar com Mariana em junho de 2019. Decidi entrevista-la apos
participar como discente da disciplina “Cinema e Processos Subjetivos”, mi-
nistrada por Cézar Migliorin, no Programa de Pés-Graduagdo em Cinema e
Audiovisual da UFE. Na disciplina, as discussdes partiram dos pressupostos
utilizados no projeto “Inventar com a Diferenca”. Um deles apontava para
a criagdo com as imagens e o papel que a palavra nela deveria ou nao ter. A
tese era exatamente a de que a palavra ndo deve ter papel disparador algum.
Este apontamento me levou diretamente a pratica de Mariana com seu
“RoteiroLab”. Tratava-se de uma certeza de que com ela a palavra teria sim
um papel importante dentro dos processos de criagdo de subjetividade na
educacéo. Assim decidi fazer com ela uma entrevista ndo-estruturada, cuja
transcricdo guia as reflexdes escritas abaixo. Mobilizarei trechos transcritos
dela, a partir dos quais tego didlogos.

Rafael: Vocé pode tentar definir o projeto pra mim?

Mariana: Vocé sabe que ele ¢ um projeto multifacetado, né? Ele nao ¢é s

as oficinas nas escolas.
Rafael: Vocé pode falar disso também.

Mariana: O projeto partiu de uma ideia minha de criar uma série que
expusesse um pouco dos dilemas que eu vivo enquanto... no meu lugar
assim de artista. Minha idade, minha classe social. Eu, as pessoas a minha
volta. Um retrato disso que eu vejo. Um olhar... ndo sei. E um pouco isso.
Eu queria expor dilemas que eu tenho encontrado em ser artista, ser como

eu sou. Eu queria transformar isso em uma fic¢gdo meio documental.
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Rafael: Dilemas que s6 vocé vive ou que vocé encontra em outras

pessoas também?

Mariana: Dilemas que eu encontro em outras pessoas também. Principal-
mente por isso, porque eu comecei a reconhecer, a sacar que ndo era algo
meu. A questdo de fazer 30 anos, os dilemas contemporaneos de vocé ter
muitas opgdes e isso te paralisar. O que a gente comentou de s vezes os
artistas terem uma visdo tdo critica sobre o mundo que vocé nio conse-
gue se abrir pra fazer nada. Vocé fica com inquietagdes querendo realizar
sonhos e o0 sonho comega a virar mais fantasia que realidade porque vocé
para de realizar, vocé paralisa. Entdao vem desse anseio, a vontade de fazer

uma série honesta. (...).
Rafael: E ai o projeto envolve a criagdo de roteiro para esse produto.

Mariana: Ento, a gente ia inicialmente gravar e dai a gente percebeu que é
sempre uma etapa que era pulada nos nossos projetos anteriores de teatro,
é sempre assim: a dramaturgia a gente sempre faz meio, sabe, é sempre as-
sim, nunca tem um tempo para aprofundar o estudo, o processo da escrita.
Eu pelo menos tive essas experiéncias nos meus projetos. A gente chegou
a conclusdo de que assim ndo da para escrever um projeto de piloto, de
algo tao delicado, que a gente sabe. Ndo da para contar essa historia assim.
Precisa de uma estrutura mais solida. “Ah, mas a gente ndo é roteirista. A
gente ndo estudou cinema”. “T4, a gente é ator. Nos queremos falar da gen-
te. Sdo dialogos que a gente ja viveu que a gente tem ideias” “Bom vamos
fazer entdo um projeto de processo de escrita mesmo. Processo de forma-
¢a0” (...) e af a gente foi descobrir o Doctor Script, que é um tema que eu
nem sabia, né, a pessoa que vai orientando e tal. E nisso eu fui refletindo
sobre a cena sorocabana. De perceber que muito pouco se fala, dentro dos
grupos que eu conheco, de dramaturgia. As vezes é tudo muito as pressas
mesmo. Entdo a gente pensou “nossa, é um tema que é pertinente. E tem
muito artista patinando, essa possibilidade de poder fazer qualquer coisa

mas nao saber como”

Comecemos por uma hipotese, uma possibilidade tedrica que podera nos
ajudar futuramente a compreender a estratégia pedagdgica de Mariana. Ela
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cita uma certa vontade de falar de si, de narrar a sua experiéncia, a0 mesmo
tempo em que indica uma certa dificuldade em realiza-la. Ainda, associa
este desejo bloqueado a dificuldade mais geral que grupos de teatro afins
possuem em criar suas proprias narrativas. Suely Rolnik aborda em “Esferas
da Insurrei¢do” (2018) um estado atual de dominacio pelo que ela chama
de inconsciente colonial-capitalistico. Durante a obra, ela desenvolve a ideia
de que essa apropria¢do ocorre para além de uma maneira econdmica, mais
precisamente através da captura da forca vital das pessoas. Suely define a
forga vital como a capacidade de criar novos mundos. Ou seja, trata-se de
uma apropriagdo especificamente subjetiva e cultural, como se o poder do-
minante tentasse a todo custo bloquear a nossa capacidade de criar novos
mundos. Mariana, ao apontar uma questio que a acomete, mas que nao
ndo lhe é especifica, pode estar falando dos efeitos da dominagdo apontada
por Rolnik.

Mais além dos efeitos da captura da for¢a vital que ela parece exemplificar,
a fala de Rossi também me indica como este proprio inconsciente atua e é o
ponto em que suas agdes operam em uma clivagem. Mariana construiu um
projeto que buscava dar conta de trés processos: primeiro ela busca recupe-
rar sua capacidade de narragédo de si, a criagdo de seu proprio universo, o
que pode soar como uma tentativa de resgatar sua forca vital; em seguida,
ela tenta contemplar uma expectativa mercadoldgica, tanto por desenvolver
projetos na drea da cultura ser a sua profissdo, quanto por seguir por uma
linguagem de tino mercadoldgico - a série audiovisual; por fim, Mariana
busca dar conta de um terceiro processo, este de cunho social, que sio as
oficinas, que podem ser estratégias de fortalecimento de forgas vitais. Estes
trés processos aqui serdo discutidos como estratégias de recuperagido ou
tomada de fluxo vital, tema que guiara este didlogo com Mariana.

6. DIALOGOS SOBRE O ROTEIROLAB- ROTEIRIZAR A SI PROPRIA
A primeira etapa do projeto de “RoteiroLab” consistiu no laboratério de

criagdo de um roteiro de uma temporada de uma série audiovisual. Essa
etapa era orientada por o que os realizadores chamaram de Doctor Script.
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Mariana: Foi no comego do ano passado, mas a gente comegou com ela
ensinando para a gente o que era argumento. O que foi algo completamente
novo para 0 N0sso universo, a gente nio sabia o que era. Entdo foi o primei-
ro desafio. Eram tarefas assim. Teve pensar quem so esses personagens. Ela
fez um exercicio de pensar o diamante do personagem, que sdo as caracte-
risticas principais. E geralmente o diamante roda, e numa cena, por exem-
plo, sabe, ele pode estar mais nessa caracteristica, e nessa. A nossa grande
dificuldade com esses personagens é que eles sdo nds. Dai entrou em uma

coisa quase terapia, sabe.

Rafael: Sim, qual caracteristica eu vou afirmar em mim mesmo para dizer

que esse ¢ 0 meu personagem.

Mariana: Exatamente. Eu lembro muito de um momento em que os meni-
nos fizeram uma proposta, falaram coisas de mim e que ai eu senti e falei...
nossa, é um campo muito pessoal. Eu fiquei muito irritada e chateada. A
Mariana é controladora... foi dificil. E eu achava que estava super aberta
para expor tudo. Mas o olhar do outro sobre vocé. Vocé nio tem o contro-

le, ndo é o seu olhar.

Rafael: E que em um personagem, ele reforca algumas caracteristicas. E
entdo ele é uma caricatura. Ele sempre vai ser uma caricatura. Porque ele
ndo vai conseguir abarcar uma complexidade. Para ele abarcar uma com-
plexidade ele teria que se dissolver e nio ter caracteristicas praticamente.

Ele teria que ser ambiguo.
Mariana: Interessante...
Rafael: E é dificil fazermos uma caricatura de n6s mesmos.

Mariana: Super, porque as vezes tem até onde vocé topa ir, e nao é o mais
interessante, ndo é o mais interessante para contar aquela historia. Bem

interessante.

Como a propria realizadora do projeto assume, eles se colocaram na posi-
¢do de quem ndo sabia criar um roteiro. Fico com a impressdo de que isto
gerou uma confusio na relagio com a mediacdo da Doctor Script em um
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primeiro momento, pois os atores-realizadores suprimiram seu processo de
criagdo de mundos em prol da aquisi¢io de ferramentas que os levassem
para a construgdo de um roteiro audiovisual. Como Mariana cita na entre-
vista, sdo exercicios basicos indicados nos principais manuais que exploram
a educagdo para estes meios: criagdo de argumentos, escaletas, diamantes
de personagem.

Uma problemdtica em torno dessa escolha por avangar via exercicios
classicos de roteirizagdo envolve como eles operam uma simplificagdo
dos elementos da subjetividade humana em prol de uma técnica
narrativa especifica.

Cabe uma reflexdo sobre a forma como os principais manuais de roteiriza-
¢do indicam o que é um personagem. Para Syd Field (1995) o personagem
tem dois componentes de vida, um interior e outro exterior. A primeira, ele
diz, “é um processo que forma o personagem’, o que ele exemplifica com a
histéria de vida da personagem. Ou seja, os acontecimentos da histéria de
sua vida formariam essa subjetividade. J4 o componente externo revelaria
0 personagem, que a partir de suas intera¢des indicariam quem ele efetiva-
mente é, 0 que no caso Field indica enquanto uma necessidade. Ele ainda
aborda que uma coisa é conhecer o personagem e a outra é revela-lo, o que
coloca o desenho da historia como uma agdo de aos poucos revelar o que
alguém é.

A reagdo de Mariana com a simplificagdo de si que os exercicios propu-
nham, além de apontar para uma percep¢io de uma multiplicidade da
subjetividade, também se aproxima de uma tensio mais especifica com a
propria proposta do projeto em si. Para tal reflexdo, retornamos a “Esferas
da Insurrei¢cdo”. Nele, Suely Rolnik chama a ateng¢do para um estado atual
do Capitalismo do qual também j4 falamos, o do Capitalismo Cognitivo,
sobre o qual ela mobiliza Toni Negri e Michael Hardt para defini-lo. Neste
estagio do Capitalismo, a exploragdo é eminentemente mobilizada para a
captura da subjetividade. “Apropria-se da pulsdo criativa de novas formas
de existéncia” (ibid., p. 33), diz Suely. Ela esmiti¢a o funcionamento préprio
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desta captura, algo que vai ocorrer a partir da mitigagdo das possibilidades
de uma cartografia de subjetividades criar novos mundos e se reinventar.
E como se as pessoas fossem incentivadas a manterem certezas sobre si
proprio e a negarem novas possibilidades. Estas novas possibilidades criam
uma desestabilizagdo e o Capitalismo se assegura que este desequilibrio
gere um mal-estar a ser suprido com o consumo, seja material ou espiritual.

Rolnik identifica este mecanismo no seio do Capitalismo Financeiro e nele
hd uma contradi¢do inerente ao seu funcionamento. Ao mesmo tempo em
que ele incentiva esta ndo inven¢do de mundos e de si, ele a exige, sendo
uma de suas principais categorias de produtos a falta ideia de experiéncia e
a transformacdo dos consumidores em publicidade. A isto Rolnik denomi-
na identidades prét-a-porter e elas sao facilmente encontradas pelo YouTu-
be, Instagram e constantemente atualizadas em seus novos aplicativos, tais
como o Snapchat e TikTok. O incémodo de Mariana com a simplificagdo
de seu si apresenta esta contradi¢do fundamental: criar-se a si proprio, mas
limitando-se para poder ser apropriada pelo capitalismo.

Dentro desta linha de reflexdo, as ferramentas classicas de roteiro emergem
como inadequadas para exercicios de inven¢ao de si, pois percebemos com
a experiéncia de Mariana que a simplifica¢do de si opera dentro do que Rol-
nik chama por Cafetinagem. Ademais, é a propria Mariana que nos indica
alguns indicios de como esta questdo foi contornada.

Mariana: Teve um exercicio que marcou muita gente, que a Iana trouxe,
que era o “eu sou”. Que é vocé fazer uma lista de coisas para seu persona-
gem, mas partindo da gente, ndo sei se vocé viu o video que a gente abor-
dou isso, enfim. Que era assim. Eu sou: eu sou o anel que o meu pai me
deu, eu sou o café que eu tomei com Rafa. Eu sou ndo sei o qué. Uma coisa
que vai contando sobre o universo, que vai vendo um tom poético, ndo sei.

Teve uma margem nesse exercicio, eu achei bem interessante.

Se a defini¢do do “diamante do personagem” gerava um mal-estar, este se
dava por impor uma simplificacdo da subjetividade, uma redugdo. J4 o “eu
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sou” parte de um ponto de vista multiplo. Ele trabalha com acontecimentos,
ndo com caracteristicas de uma personalidade, e entdo a subjetividade ganha
dimensdes multiplas, sujeita a novos acontecimentos, entra em devir.

7. ENTAO, COMO LEVAR O ROTEIRO PARA A ESCOLA?

Nos momentos seguintes da entrevista, nos dedicamos a abordar sobre como
esta incursdo pelo roteiro foi levada para as escolas. Neste ponto, Mariana cita
a importancia que uma obra em especifico teve sobre suas proposicoes.

Mariana: Nao, foi depois de alguns meses nesse processo, a gente comegou
a pensar as oficinas nas escolas. no meio tempo disso, olha que interessante,
lembrei agora, eu conheci o livro da Julia Cameron, “O caminho do artis-
ta” (2017). Vocé conhece, Rafa? Nossa, é um livro, assim, um processo. Ele
propde doze semanas com exercicios praticos mesmo, para um desbloqueio
criativo. E ela, por ser escritora, ela parte muito da escrita. Entao me motivou

muito, me influenciou muito no meu trabalho nas escolas.

Lembro de durante a entrevista ndo ter me aprofundado na relagdo de Maria-
na com esta obra, o que em retrospecto avalio até como um certo preconceito
com a ideia de um livro do tipo autoajuda para a criagdo. E um livro que se
propde a desbloquear o fluxo criativo em artistas. E um método, cuja autora
aplica em oficinas em diversos paises. Ele parte de uma reflexdo sobre o que
é a criagdo, a qual ela coloca como um principio fundamental da vida e aos
poucos propde que o artista se coloque em processos didrios de criagao, com
foco no processo, desprezando o produto destas criacdes. E interessante como
aqui ocorre um novo didlogo com Suely Rolnik, tanto pelo o que ela fala sobre
o fluxo vital e as micropolitica nio reativas, ou seja, que aceitam a reinvengdo
de si, quanto sobre como o Capitalismo Financeiro exige que as pessoas fi-
quem em estados constantes de criagéo de si. De qualquer forma, esta foi uma
inspiragdo para que Mariana criasse seus planos de aula.

Mariana: Teve um momento em que a gente chegou & conclusdo de que que-
riamos partir das memorias deles. Ndo lembro por qual razio. Das memorias

deles em relagdo a prépria escola. As memdrias deles em relagdo ao local em
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que eles estavam no momento da oficina. Entéo a gente partiu um pouco
disso. Vamos ver o que que vem, quando a gente pedir para eles lembra-
rem de coisas (...) Eles podiam ficar no patio, estamos sem professor, por
que eles fariam aquilo? Entdo eu lembro de sacar isso e falar: olha, a gente
vai propor alguns exercicios, a gente vai experimentar algumas coisas. De
estar aqui, de tatear como se cria uma cena, como se cria um texto, eu
queria saber se vocés topam e tal. (...) Entdo é meio que um pacto. “Vocés
vao confiar em mim?”. Eu vou confiar em vocés. Criou-se isso. Foi bem
legal. Dai a gente percebeu que a linguagem do teatro, da criagdo tava
distante daquele momento. Teve mesmo que zerar depois dessa apresen-
tagdo. A gente zerava. “Vamos fazer um minuto de siléncio?” (...) Sim, foi
super legal. Exatamente. E conduzindo mesmo, para a gente estabelecer
um estado de criagdo, de estamos juntos. A gente trouxe isso também. E ti-
nha também: gente, entao estamos juntos, vamos? Vamos juntos fazer essa
aula. Depende da gente querer. Se a gente quiser, estamos aqui, bora fazer
algo legal nessa tarde. Ou algo para vocés verem se vocés gostam. Fomos
muito por esse caminho. Af a gente trabalhou em duplas, nessa turma, a
gente fez a coisa do espelho, de movimentos no espelho. Eu lembro que a
gente fez... acho que nessa turma a gente nao fez o [exercicio do] bastao.
Sabe, de passar o bastdo no teatro? E um exercicio bem classico do teatro,
que é o bastdo-cabo-de-vassoura. Que leva o nome, o bastdo. Que vocé
joga de um pro outro. S6 que para fazer esse jogo vocé tem que confiar
e tem que ficar muito atento. Que a madeira pode bater realmente, pode
machucar realmente. Entdo é sempre um jogo de risco. A gente traba-
lha isso com eles. Levei muito do teatro, um territério que ja hébito, para

aquecer, para iniciar, fui muito pelo o que eu sei do teatro.

Rafael: E como vocé acha que esses dois exercicios dialogam profunda-

mente com oficina de criagéo literdria?

Mariana: Eu senti que eu precisava que eles confiassem um no outro. Pra
eles fazerem, trazerem em voz alta, ali do coleguinha do lado, uma memo-
ria. Quem sio eles. Eles precisavam sentir que era um territério seguro.
Entende? Entédo a intengdo era essa. Que eles criassem confianca um no

outro. Bem bonito isso. E eles, é legal porque enquanto a gente vai fazendo,
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parece que a gente vai vendo a poténcia que tem eles, a gente e eles juntos,

porque a gente vira um grupo de igual para igual.

Enxergo alguns gestos na forma como Mariana se aproximou da escola, dos
jovens e criou com eles. Um primeiro é o da aproximacéo, no qual ela chama
total aten¢éo para o momento presente. Ela se coloca, se revela e nisto per-
gunta pela parceria com os jovens. Ela chama a atengdo para o dispositivo
institucional: isto aqui é uma oficina, estamos aqui. Isto leva a um segundo
gesto, o do “zeramento’, quase um époche a la Varela, no qual a pessoa se re-
conecta consigo mesma. O terceiro gesto é o do encontro e parceria, no qual
os jovens podem se conectar em torno de uma ideia de confianga. S6 entdo
eles partem para o encontro com a palavra, o qual ocorre também a partir
destes trés gestos: o lugar em que eles estdo, as memdrias que eles possuem
e também as de seus colegas. Assim Mariana prepara uma cama em que o
encontro com a palavra também seja um encontro com o presente, o que
parece ser uma forma de acessar as multiplas cartografias de subjetividades
que se entrecruzam no proprio encontro da sala de aula.

8. POR FIM

Este encontro com o “RoteiroLAB” me revelou o quanto as proposi¢oes de
ensino-aprendizagem lidam com as esferas subjetivas dos educandos. Foi
através do desconforto de Mariana com a simplificagdo de sua subjetividade
que suas escolhas didaticas emergem como uma preocupagdo com a com-
plexidade das cartografias de subjetividade dos educandos. Esta linha de
reflexdo indica que a escolha dos exercicios possuem, de fato, implicagdes
micropoliticas, e o didlogo com Suely Rolnik foi fundamental para alcangar
este ponto. Embora ndo se tenha o objetivo de encontrar propostas univer-
sais, o didlogo entre um corpo tedrico e uma experiéncia concreta nos indica
0 quéo ricas e complexas podem ser as proposi¢oes dos educadores audio-
visuais Como feito neste texto, esta forma de conversa, a frui¢do do Canto
da Experiéncia, se mostrou como um tipo de escuta que surpreende por
poténcia de acessar uma fecundidade de reflexdes e questdes que sdo colo-
cadas ao campo, principalmente no caso de Mariana, um entrecruzamento
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entre Educagdo Audiovisual e propostas educativas de outras areas, como
o Teatro.
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“ESCUTA, MEU AMIGO;
memodria, resisténcia e identidade nos Corais Tangards e
Trovadores do Vale

Graziela Mello Vianna? Inhana Olga Costa Souza®

e Raira Saloméa Nascimento *

RESUMO: Propomos abordar as relagdes entre memoria, cultura e identida-
de construidas por dois corais populares em Minas Gerais: o Coral Trova-
dores do Vale, de Araguai, no Vale do Jequitinhonha; e o Coral Tangaras, da
Colonia Santa Isabel, em Betim. Os dois corais, ainda atuantes, marcam a
histéria de suas regides e representam a resisténcia de grupos marginaliza-
dos em diferentes cendrios de Minas Gerais. Como base para a construgao
deste texto, recorremos ao conceito de lugar de memoéria (NORA, 1993) e
contribui¢des de outros autores sobre can¢ido popular e memoria em cons-
tante costura e aproximag¢des com os depoimentos de membros e parceiros
dos corais.

PALAVRAS-CHAVE: cangdo popular; coral; identidade; Vale do Jequitinho-
nha; hanseniase.

—

1. Titulo de cangio gravada pelo Coral Tangaras de Santa Isabel no CD Este presépio é do céu
(2002)

2. Professora Associada do Departamento de Comunica¢io Social da UFMG. Pés- Doutora
em Histéria Cultura (Université de Lyon/ Universidade de Lisboa). Lider do grupo de pesquisa
Escutas certificado pelo CNPq.

3. Graduada em comunicag¢do. Mestre em Promogao de Satide e Prevengéo da Violéncia (FM/

UFMG)

4. Jornalista. Mestranda em Comunicagdo Social no Programa de Pés Graduagiao em Comu-
nica¢do (FAFICH/UFMG)
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Os processos de construgdo da histéria e da memdria sio permeados pela
linguagem, pela construgdo de narrativas. A histéria descreve os fatos, a
memoria narra os elementos que constituem a histdria pessoal ou coleti-
va (POLLETTA E LEE, 2006). A memoria coletiva é um sistema cultural
e uma ferramenta das mais importantes para entender a sociedade. Ela
articula, a0 mesmo tempo, entendimentos individuais e aqueles que ultra-
passam o individuo e ajuda a definir visdes de futuro, um horizonte para
as sociedades (VINITZKY-SEROUSSI, 2011). A memoria social “é local de
producio de identidade e de sentimento de pertencimento: o mesmo gru-
po que atua na produgéo de representagdes sociais que formam a memoria
também necessita desta mesma memoria para sua manuten¢io enquanto
grupo comum (FRANCA, TEIXEIRA e MELLO VIANNA,, 2014, p.181)

O testemunho de uma memdria desafia as fronteiras entre o literario, o fic-
ticio e o descritivo. E sempre tensdo entre oralidade e escrita, entre subjeti-
vidade e coletividade; é uma coleta de fragmentos do passado, um processo
terapéutico, que evoca histdrias de vida e desvela fatos e realidades, amplia
processos de identificagdo. O testemunho, que neste artigo é intercalado
ora como testemunho oral, ora como o préprio conteido das cangdes, é
uma espécie de guardido da memoria. As histdrias pessoais estimulam
um aspecto interativo, pois carregam um pano de fundo mais amplo, co-
letivo, que conecta outras histdrias, como verificamos no depoimento de
Lira Marques:

O canto e a danga sdo a maneira que o povo tem de expressar seu senti-
mento, de disfarcar seu sofrimento. Por exemplo, no batuque niao tem nin-
guém excluido, enquanto numa sala de baile, uma pessoa que sabe dangar
até bem, mas porque ¢ pobre ou preta ou mais velha, o rapaz nao chama
pra dangcar, onde que no batuque todo mundo vai participar e até quem
ndo sabe batucar, participa. (FIGUEIREDO, 1983, p.42)
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1. OS TROVADORES DO VALE

O Vale do Jequitinhonha, regido Nordeste do estado de Minas Gerais,
abrange 75 municipios e um forte contraste social. Conhecido por um dos
mais elevados indices de pobreza do pais, que fez a regido ser escolhida para
a inauguragio do programa Fome Zero, do governo federal, em 2003; o Vale
é também cendrio de um vasto patriménio cultural, de expressdo popular,
presente no artesanato, na religiosidade popular e na musica.

A identidade cultural do Vale foi construida como um contra discurso em
resposta ao tdo explorado estigma da miséria que dominou o imaginario
sobre a regido, especialmente a partir da criagio da Comissao de Desenvol-
vimento do Vale do Jequitinhonha (CODEVALE), em 1964. Artistas e mili-
tantes socioculturais do Vale do Jequitinhonha se mobilizaram, a partir da
década de 1970, em torno da construcio e consolida¢io de um discurso em
defesa da riqueza cultural do Vale, tornando o Vale da Miséria igualmente
reconhecido como Vale da Cultura. Entre os instrumentos que colaboraram
nessa construcao, estdo o jornal Geraes e o Festivale, importante festival de
valorizagdo da cultura popular da regido (MELLO VIANNA, 2014).

Um dos grupos que nasce nesse cendrio é o Coral Trovadores do Vale, mas
para discorrer sobre ele ¢ preciso, antes, falar sobre Francisco Van der Poel,
o Frei Chico, um frade franciscano de origem holandesa, que chegou ao
Brasil em 1967. No ano seguinte, assumiu sua primeira pardquia, Santo An-
tonio, na cidade mineira de Araguai, localizada no Vale do Jequitinhonha,
local onde permaneceria pelos préximos dez anos. Como no Vale tudo era
muito diferente do que Frei Chico até entdo conhecia, inclusive o linguajar
regional, que era mais praticado que a lingua oficial, ele se dispds a aprender
tudo que aquela comunidade tinha para ensinar (MOURA, 2020).

Eu cheguei ao Vale como holandés recém formado e a medida em que fui
percebendo que o povo tinha uma cultura diferente, uma religiao diferen-
te da minha, para poder sobreviver, trabalhar e servir ao povo senti uma

necessidade de conhecer, de estudar mais. Entéo, por motivos muito par-
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ticulares, eu comecei a juntar cantos, maneiras de trabalhar... (Frei Chico,
FIGUEIREDO, 1983, p.9)

Como bom pesquisador, comegou a registrar todas as informagées que
eram, para ele, novidade: “costumes, musicas, praticas de benzedeiras
e curadores, o trabalho, o lazer, histérias, provérbios, nomes das vacas e
muito mais” (POEL, 2012, s/p). Uma de suas primeiras fontes foi Filome-
na Maria de Jesus, Dona Fild, a cozinheira da casa paroquial, que durante
o trabalho entoava cantos de beira-mar, benditos, batuques, contradanga,
cantos do rosario e de roda. Depois de conseguir demonstrar para Dona
Fil6 que realmente estava interessado em aprender aquelas cantigas, ela se
disp6s a ensina-lo. Seus cantos foram registrados pelo Frei em trés fitas K7
(SOUZA, 2015).

Como tinha especial interesse pela musica, Frei Chico resolveu mobilizar a
comunidade para formar um grupo de canto a fim de animar as missas do-
minicais e apresentar em ocasides especiais, como festas civicas e religiosas.
Para isso, conversou com algumas pessoas que foram multiplicando o con-
vite, afixaram cartazes na porta da igreja e divulgaram nas celebragdes. Um
bom grupo respondeu ao convite, dai surgiu o Coral Trovadores do Vale
(FIGUEIREDO, 1983). A primeira apresenta¢do do grupo aconteceu no dia
09 de fevereiro de 1970, em uma missa na Igreja Matriz de Santo Antdnio;
desde entio, anima as celebra¢des dominicais, além de outras festividades.

Para Moura (2020, p.12), o frade tinha consciéncia de que “as artes, espe-
cialmente a musica e literatura oral, poderiam facilitar a compreenséo das
praticas religiosas e valorizar os ensinamentos cristdos” e que para, de fato,
se aproximar dos fiéis, era necessario aparelhar sua linguagem a eles, se
abrir para a religiosidade popular ao invés de simplesmente adotar os cano-
nes do catolicismo romanizado tdo distantes da compreenséo e da realidade
do povo.

O repertério do coral ndo se restringe aos cantos sacros, como as folias,
benditos, incelengas e cantos de peniténcia; as musicas folcloricas de domi-
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nio publico do Vale do Jequitinhonha, como batuques, beira-mar, roda, vildo,
contradanga e outros também sdo entoadas pelo grupo.

O repertério contém histérias que contam de maneira simples todo folclore
regional. Musicas de dominio popular, nascidas através da propria experiéncia
e da luta pela sobrevivéncia numa regido onde o dificil é ndo ter sensibilidade.
(...) Ao ouvi-los, estamos prestando aten¢do nos canoeiros, tropeiros, boiadei-
ros e machadeiros, estamos prestando atencéo e sendo atraidos para uma alqui-
mia cabocla que nos enreda e enrosca, um jeito gostoso de nos prender no so-
nho. (PROGRAMA FESTA DE MINAS - OS TROVADORES DO VALE, 1999)

Resgatar as cangdes que estavam quase perdidas na memoria do povo foi um
trabalho que Frei Chico exerceu com grande zelo. Nessa tarefa, contou com
a ajuda de Maria Lira Marques, uma mulher simples, artesd da comunidade
de Araguai, que se interessou em participar do entdo recém fundado coral e
se impressionou ao ouvir nos ensaios as musicas que escutava, na infancia, a
mde cantar com as colegas lavadeiras. Lira se tornou uma grande parceira de
Frei Chico em toda sua trajetdria de pesquisa acerca da vida, das tradi¢des e da
religiosidade do povo do Vale. Segundo o frade, era ela que abria as portas e o
cora¢do do povo para ele. Juntos, estudaram livros de folclore, antropologia,
histéria e a pedagogia freiriana dos oprimidos. O trabalho da dupla rendeu 15
mil folhas de anotagdes e a gravacdo de 250 fitas K7 (POEL, 2012; TROVADO-
RES DO VALE, 2011).

As pesquisas de Frei Chico e Lira Marques eram a base do cancioneiro dos
Trovadores do Vale. As musicas apresentadas por Dona Fil6 foram selecionadas
para compor o primeiro LP do coral, intitulado “Ainda bem nao cheguei’, pro-
duzido pelo Movimento de Cultura Popular do Vale do Jequitinhonha - MCPJ
e lancado em 1983. Foi cantando suas histérias que os membros do coral, e
também da comunidade, passaram a valorizar as musicas de tradi¢do oral, fru-
tos da propria terra (POEL, 2012).

Adepto da Pedagogia do Oprimido, de Paulo Freire, Frei Chico ressalta a re-
levancia do reconhecimento da importéncia cultural da comunidade: “Muito
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aos poucos eu aprendi que ajudar o pobre, ou ajudar o povo é, em primeiro
lugar, dar valor aquilo que ele ja tem, isto é: sua histéria — e a histéria
dos pobres nido é escrita—, sua cultura, mas também seus lideres e seus
ideais” (TROVADORES DO VALE, 2011). O franciscano acrescenta ainda
que “esta valoriza¢do do que o povo tem, fard com que ele assuma sua iden-
tidade cultural e isso dard ao povo condigdes para decidir, resistir e lutar”
(POEL, 1986, p.34).

O Coral Trovadores do Vale é formado por pessoas simples que, com os
versos tirados da propria vivéncia, contam e cantam a histdria social e reli-
giosa da vida no Vale do Jequitinhonha. Cantar a propria cultura, a propria
histéria é a grande beleza do coral, visto que, segundo Poel (2013), é da
harmonia com a vida real e com a memoria dos pobres que vem a forga da
cultura popular e, como explica Martins (2017, p.57), “a cangido é pensada
como um suporte de circulagio de ideias, principios e valores”.

Uma coisa que nos descobrimos: por que esse coral faz a gente chorar? Por
que esse coral atrai pensadores, grandes artistas, gente de fora do Brasil? E
porque aqui tem uma cultura totalmente coerente com a vida do povo do
lugar. Fala do rio porque aqui tem rio e fala da pobreza porque aqui tem
pobreza (...). Ndo tem uma cultura forte se ela ndo tiver ligada a vida do
povo. (TROVADORES DO VALE, 2011)

Em 1978, Frei Chico deixa o Vale, transferido para a cidade de Betim (MG).
E ¢ aqui que a histdria dos corais se conecta, como veremos em seguida.
Os Trovadores seguem com a cantoria liderados por Sebastido Roque. Em
1998, embora sem financiamento, o coral gravou, ao vivo, na Igreja Nossa
Senhora do Rosdrio, seu segundo disco, o CD “Beira-mar novo’, pela Lapa
Discos, com dire¢do musical e regéncia do violeiro e maestro Ivan Vilella
(DICIONARIO.... s/d). Em 2020, ano em que o coral completou, em ple-
na atividade, meio século de existéncia e resisténcia, foi declarado bem de
natureza imaterial, dotado de valores e que se caracteriza pela pluralidade
cultural da cidade de Araguai. Na nota comemorativa, a prefeitura muni-
cipal reconhece a importéncia cultural, social, antropoldgica e religiosa do
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coral como instrumento que remete & memoria coletiva e a identidade dos
moradores (ARACUALI, 2020).

Os Trovadores do Vale é motivo de orgulho, é um exemplo cultural que
ainda se mantém vivo pelas agdes de pessoas simples desta cidade que
estdo envolvidas pela musica, seja ela de cunho religioso ou folclérico en-
sinadas de avos para filhos e netos, o que chamamos de dominio publico.
(...) Salvaguardar o Coral Trovadores do Vale através de seu registro é pro-
teger para que nossa histdria coletiva continue a ser preservada através do
sentimento de identidade e continuidade, o que contribui para promover
o respeito a nossa diversidade cultural e a criatividade humana. (ARA-
GUALI, 2020, s/p)

2. 0S TANGARAS DE SANTA ISABEL

Ao deixar o Vale do Jequitinhonha, Frei Chico ¢é transferido para a Colonia
Santa Isabel, na cidade de Betim, regido metropolitana de Minas Gerais.
Nesse mesmo periodo, acontecia o complexo processo de abertura defini-
tiva das col6nias de hanseniase e de reintegracdo dos moradores as comu-
nidades externas. Para entender este contexto, precisamos resgatar, breve-
mente, a histéria das coldnias.

As concepgdes de higienismo e eugenia que marcaram o Brasil no inicio
do século XX resultaram na determina¢io do isolamento compulsério em
coldnias das pessoas acometidas pela hanseniase, na ocasido, ainda chama-
da lepra (GOMES e OLIVEIRA, 2017). Em virtude do estigma milenar, a
histéria da doenga é marcada, através dos séculos, por episddios cruéis e
dolorosos. O isolamento desses pacientes no Brasil, e em outros paises, ndo
foi apenas geografico, mas também histdrico e social, ja que eram expul-
sos de suas comunidades, separados de suas familias e tinham seus filhos
recém-nascidos arrancados sem antes poder lhes tocar (SOUZA, 2019). E
nesse contexto que surge a Colonia de Santa Isabel, uma das 36 institui¢des
fundadas com essa finalidade, localizada na cidade de Betim (MG), inaugu-
rada em 1931, nove anos depois do lancamento de sua pedra fundamental.
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As colonias funcionavam como pequenas cidades, com infraestrutura ade-
quada para época e regida por leis proprias. Para restringir o contato com
o mundo exterior e buscando reduzir as resisténcias e constantes tentativas
de fuga, além dos pavilhdes para moradia e dos equipamentos voltados para
o atendimento a sadde, as colonias contavam com espacos de socializago,
voltados para as areas da cultura, esporte e lazer (SOUZA ET. AL., 2020).
A preocupagdo com o entretenimento dos pacientes, conforme explica
Carvalho (2012) estava presente na concepgio da politica de isolamento
da hanseniase, dado que as atividades recreativas e culturais desenvolvidas
internamente estavam entre as principais responséveis pela estabilidade dos

internos nas coldnias.

Desde a fundagédo da colonia, os internos se organizaram na ocupagéo des-
ses espacos de esporte, lazer e cultura que, além de amenizar o sofrimen-
to por estarem sequestrados naquele territdrio, era, muitas vezes, também
uma ponte com as atividades exercidas antes de sua internagio. Por acolher
pacientes de todas as classes sociais, oriundos de diversas regides de Minas
Gerais e também de outros estados, a Coldnia Santa Isabel foi uma comuni-
dade de relevante riqueza cultural.

Silva et. al. (2008) explicam que as praticas culturais, resultam da articu-
lagao das experiéncias vivenciadas no passado, atualizadas no tempo pre-
sente. Tais préticas, saberes ali partilhados, contribuiram na construgdo da
identidade daquela comunidade em formagdo. A organizagdo dos pacien-
tes para formagdo e ocupagio dos espagos culturais, de lazer, de esporte e
outros contribuiram para a amenizar a mortificacio do eu do interno, ou
o aniquilamento do sujeito por meio da perda de sua subjetividade, fato
comum nos estabelecimentos de sequestro, chamadas por Goffman (2015)
de institui¢es totais.

Essa diversidade de saberes partilhados deu vida a Colonia Santa Isabel,
transformando-a em uma verdadeira comunidade, pois “entender a cidade
como um espago vivido é pensa-la como um espago cultural no sentido
mais amplo deste termo: um espago do movimento, da diferenga, da mul-
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tiplicidade, da hibridagdo, do conhecimento, da subversédo e da liberdade”
(SILVA ET. AL. 2008, p.7).

Ao se referir acerca do entretenimento na Colonia de Santa Isabel, um espa-
¢o que merece destaque é o Pavilhio de Diversdes Juiz de Fora, epicentro da
vida cultura da comunidade, inspirado na concepgdo de um cassino, cons-
truido, especialmente, com recursos oriundos da campanha mobilizada por
Alice Tibiri¢d, importante lideranca da filantropia destinada a causa da han-
senfase. O complexo, que em sua edificagdo contou com maio de obra dos
internos e tijolos produzidos na olaria da col6nia, comportava o Cineteatro
Gloéria, que dispunha de um saldo equipado para projegao cinematografica
e montagem de atividades cénicas, um saldo de baile e outro de jogos.

Seu conjunto arquitetonico contava ainda com um coreto, a sede da Caixa
Beneficente, entidade coordenada pelos internos para gerir as atividades do
Cine Gléria e as doagdes externas que fomentavam os grupos artisticos for-
mados pelos pacientes; e um jardim, que servia de ponto de encontro dos
enamorados, apesar de que antes do casamento eram obrigados a sentarem
em locais separados por sexo. Havia ainda uma caixa de alto-falante, que
funcionava como uma radio interna da coldnia, tocava musicas, anunciava
as notas de falecimento e de perdidos, visitantes, declaragdes de amor e ou-
tros servi¢os (BETIM, 2017).

Das atividades culturais presentes no cotidiano da Colonia Santa Isabel, a
musica merece destaque. Os internos organizaram bandas de musica e gru-
pos especializados em Jazz e Choro que animavam os eventos como bailes
dangcantes, festividades religiosas, eventos oficiais, cortejos dos times de fu-
tebol nos festivais e gritos de carnaval (BETIM, 2010).

Os primeiros registros da pratica musical remetem aos tempos da inaugu-
ragdo da colonia. Musicos eruditos que foram ali internados organizaram,
em 1936, o Coro Santa Cecilia, um grupo musical religioso de doze vozes
que, em latim, acompanhado por um harmoénio, entoavam cantos da Harpa
de Sido e do Lecionario Santa Cecilia nas celebracdes religiosas, regidos
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pela pianista, formada pelo Conservatorio Brasileiro de Musica, Semiliana
Maria Borges (Dona Ninita) e por José Camilo da Silva Junior, que adotou
na Colonia o nome® de José Campos. Para celebrar o dia da padroeira dos
musicos, Santa Cecilia, o Coro organizava eventos com artistas convidados.

Na década de 1960, Paulo Luiz Domingues, que era também compositor de
pegas religiosas e seculares, assumiu a regéncia, foi quando o coro adotou
violdes e cavaquinho como acompanhamento, instrumentos que ele ensi-
nou aos colegas. Sob sua condu¢io, o coro fez sua primeira apresentacio ex-
terna, ocorrida em um programa televisivo, durante as celebragdes catolicas
da Campanha da Fraternidade (BETIM, 2011).

Na década de 1980, durante o periodo de abertura e reintegracdo das col6-
nias, alguns internos deixaram essas comunidades, entretanto, varios outros
optaram por permanecer nesses locais, dado que, em virtude do estigma e do
preconceito, seus lacos afetivos e suas relagdes sociais anteriores a internagéo
haviam sido rompidos; além disso, para muitos, ja existia um sentimento de
pertenca aquela comunidade (AQUINO ET. AL, 2016).

Além disso, o estigma da lepra que, ao longo da histdria, perseguiu os pa-
cientes acometidos pela hanseniase ainda estava muito presente no imagi-
nério da sociedade, fato que resultava em constantes situagdes de sofrimen-
to quando era estabelecida uma aproximag¢do com a comunidade externa
pois, como ressalta Gontijo (1995, p.7), “o preconceito contra os hansenia-
nos os feriam mais que a propria doenga, era como uma ferida incurével

que sangrava constantemente”

Foi nessa época que ex-pacientes de diversas colonias brasileiras fundaram
o MORHAN (Movimento de Reintegracao das Pessoas Atingidas pela Han-

—

5. A mudanga de nome na coldnia, embora ndo fosse uma pratica oficial, era comumente
realizada ora para livrar a familia do estigma, caso fosse descoberta a internagdo, ora para
preservar a identidade internado, pois caso algum dia ele conquistasse a alta, seu historico nao
seria vinculado & coldnia, fato que facilitaria seu processo de reintegragdo. (SOUZA, 2019)
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seniase), com nucleos espalhados por todo pais, cujo principal objetivo era
contribuir com esse processo de reintegracao, conscientizando a populagio
com informacdes corretas acerca da hanseniase, buscando assim enfrentar
com o preconceito muito presente em relacido a doenga (SOUZA, 2019)

Em 1985, em meio a este processo, Frei Chico assume a lideranga e a regén-
cia do coro e inaugura uma nova fase do grupo com diversas mudangas. A
primeira delas foi a alteragdo do nome, que passou a ser chamado de Coral
Tangaras® de Santa Isabel. Seu repertdrio passou a contar também com a
musica popular brasileira; a interpretacdo em quatro vozes, a polifonia, foi
substituida por uma unica para ampliar o acesso ao coral, que chegou a
contar com cerca de 40 integrantes, mesclando antigos pacientes de han-
seniase e outras pessoas da comunidade que nunca manifestaram a doenga
(BETIM, 2011). Sem abandonar a animagéo das celebragdes dominicais da
Igreja Matriz de Santa Isabel, a nova fase do coral foi marcada por iniimeras
apresentacdes, inclusive fora da coldnia, “com isso acompanhamos o movi-
mento da reintegragédo através da cultura musical” (POEL, 1991, p.7).

Ainda liderado pelo frade franciscano, o coral constituiu-se como entidade
juridica e foi declarado de utilidade publica pelo municipio de Betim, por
meio da Lei 2.072, de 05 de fevereiro de 1991, gravou dois discos de musi-
cas religiosas pela gravadora Paulinas-COMEP: “Agora, labios meus’, com
musicas marianas, langado em 2001 e “Este presépio é do céu”, com canc¢des
natalinas, lancado no ano seguinte (BETIM, 2011). Segundo Frei Chico, a
regéncia do Coral Tangards deu a ele “a oportunidade de vivenciar com os
hansenianos uma experiéncia bonita de supera¢io do sofrimento humano
pela arte” (POEL, 2013, p.8)

—

6. Tangara é um passaro brasileiro do tamanho de um pardal, passaro cantado (...). Quando
estdo cantando nada faz parar a cantoria, enquanto nao termina a melodia. O regente pula de
um galho para outro, abaixa a cabega, abre o bico, outra hora suspende a cabega, ficando em
forma vertical, ginga de ca pra I3, bate as asas, ¢ uma regéncia de verdade (Narragio de Paulo
Luiz Domingues, em 1985, registrada na segunda pasta de cantos do Coral Tangaras de Santa
Izabel, 1998)
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O coral Tangaras de Santa Isabel, que é o mais antigo grupo musical da cidade
de Betim, permanece, ainda hoje, em atividade. Luis Manoel da Rocha, que atua
voluntariamente, assim como os demais membros do grupo, é o atual regente
que lidera as quinze vozes e os cinco instrumentistas que compdem o grupo, e
que mantem seus ensajos regulares em sua sede, localizada no pordo da Matriz
de Santa Isabel, local onde permanece preservado seu acervo de centenas de
partituras e documentos histdricos (BETIM, 2011). Sem amparo financeiro e
de atualizagdo de formacdo, nos ltimos anos, o coral tem concentrado suas ati-
vidades nas animagdes das celebragdes da igreja matriz, entretanto, embora as
apresentagées laicas tenham sido consideravelmente reduzidas, seu repertorio
popular continua ativo.

. “ELA ERA POBRE E SILENCIOSA””: LUGARES DE MEMORIA E IDENTIDADE
3
NA CANGAO

Apesar de sons e musicas se manifestarem primeiramente na memoria, para
depois ganharem forma como linguagem, a memdria oral e auditiva foi rara-
mente considerada pelo conhecimento historiografico, centrado na lingua-
gem escrita. Por esta condi¢do, de acordo com Moraes e Machado (2011),
foram descartados importantes aspectos de conhecimento e memoria relacio-

nados ao sensivel e ao sensorial.

A atengdo para as expressoes culturais sonoras que aqui propomos nao objeti-
va olhar para a produgéo técnica e composigdo de cang¢des, mas entender a for-
magao e atuagdo dos corais como meio de preservagido da memoria da cangio
popular e da cultura destas comunidades marginalizadas; como meio de valo-
rizagdo de seus habitantes, seus saberes, talentos e modos de vidas; como meio
de insercdo de novos debates sociais; por fim, como um lugar de memoria.

O conceito de lugares de memoria de Pierre Nora nos parece um caminho
para compreender o legado dos corais Tangaras e Trovadores do Vale. An-

—
7. Titulo de cangdo registrada pelo Coral Tangards de Santa Isabel no CD Este presépio
édo céu (2002)
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tes de supd-los como lugares fixos e sacralizados de memdria, é necessario
recorrermos a concep¢ao do autor: “a memdoria é a vida, sempre carregada
por grupos vivos e, nesse sentido, ela estd em permanente evolucio, aberta
a dialética da lembranca e do esquecimento” (NORA, 1993, p.9).

Vulnerével aos usos, manipulagdes e revitalizagdes que fazemos dela, a me-
moria é coletiva e individualizada, reune grupos e emerge deles. “A me-
moria é um fenémeno sempre atual, [...] se alimenta de lembrancas vagas,
telescopicas, globais ou flutuantes, particulares ou simbdlicas, sensivel a to-
das as transferéncias, cenas, censura ou projecdes.” (idem) Por isso mesmo,
o exercicio de encontrar lugares para ancorar essa memoria pressupde que
neles ndo caberdo totalidades, mas restos, em constante formacio. Nesses
lugares cabem “os rituais de uma sociedade sem ritual; ...diferencia¢oes efe-
tivas numa sociedade que nivela por principio; sinais de reconhecimento
e de pertencimento de grupo numa sociedade que s6 tende a reconhecer
individuos iguais e idénticos”” (ibd, p.13)

Eles nascem da ideia de que a memoria nio é natural e espontinea, de que
é preciso manter as celebracdes, registrar as tradi¢es, arquivar lembrangas,
saberes e experiéncias. “E por isso a defesa, pelas minorias, de uma memo-
ria refugiada sobre focos privilegiados... Sem vigildncia comemorativa, a
histéria depressa os varreria” (idem). Essa defesa aparece no depoimento
de Lira Marques

o povo estava com tudo deles, o que ¢ bonito, mas escondido, porque
nao estava cantando mais, dangando mais; entdo, quando eu ia conver-
sar com eles, falavam: a gente tinha isto, fazia isto e aquilo, mas hoje
temos até vergonha de dangar o batuque, fazer uma roda, porque os mais
novos vao cagoar da gente. [...] Entdo, o povo estava com tudo, s6 que
enterrado, porque nio tava fazendo mais. Mas com a presenga do Frei
Chico foi muito bom, porque com o coral ele foi conseguindo mostrar
0 que a gente pesquisava, pesquisa e devolve de novo ao povo. O coral
canta o que o povo da pra gente, procuramos devolver o que nos dio é

cantando pra eles e, a medida que a gente vai fazendo assim, eles estdo
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soltando mesmo, dao tudo, tanto as dangas, como as cantigas e historias.
(FIGUEIREDO, 1983, p.39)

Frei Chico também relata a necessidade de produzir esse lugar de memoria,
como resisténcia a0 movimento modernizante que chega a todos os cantos
e ameaga a memoria. Para ele, o Vale do Jequitinhonha nio é diferente de
outras regides, uma vez que a cultura estd em todos os lugares; o que o torna
singular ¢ o trabalho que tem sido feito para conservar um pouco da cultura
que ficou marginalizada:

A cultura do Vale ¢ linda, é de uma autenticidade muito grande. Sé que vocé
ndo acha cultura nas ruas, nao, é aquele muro! [...] No comego, nem batuque,
nem contra-danga, nem coisa nenhuma se fazia de ptblico na cidade! Hoje,
as pessoas que vao la em Araguai de certa altura elas ja encontram o caminho
preparado. E que pelo trabalho da gente o povo ja ndo é tio fechado, porque
tornou-se consciente um pouco do seu valor. Mas penso que muito pouco se
faz em termos de valorizagdo da cultura do Vale do Jequitinhonha (FIGUEI-
REDO, 1983, p.15).

Lugares de memoria sdo simbdlicos, materiais e funcionais. Até os objetos
mais Obvios, como um testamento ou um acervo, s sao caracterizados como
lugares de memoria se investidos de aura simbolica e de um ritual.

E material por seu contetiddo demogréfico; funcional por hipétese, pois ga-
rante, a0 mesmo tempo, a cristalizacdo da lembranca e sua transmissdo; mas
simbdlica por defini¢do, visto que caracteriza por um acontecimento ou uma
experiéncia vividos por um pequeno niimero uma maioria que deles nio

participou. (NORA, 1993, p.21)

Olhando para os corais Tangaras e Trovadores, observamos seu contetido de-
mogréfico, ao reunir membros de um recorte especifico da sociedade: pessoas
pobres, em sua maioria, negras, de duas regides estigmatizadas econémica e
socialmente; seu carater funcional, ao recolher, registrar, publicizar e trans-
mitir a memoria das cangdes populares de Minas Gerais, de dominio publico
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ou de compositores regionais, gerando um enorme acervo material de le-
tras, arranjos, melodias e apresenta¢des gravadas, como registra Lira em

seu depoimento:

O pessoal que participa do coral tinha, as vezes, vergonha de cantar as mu-
sicas. Por exemplo, eu arranjava algum batuginho de presépio pra levar,
porque logo assim que ingressei no Coral, pelas musicas percebi que era
canto de roda, beira-mar, contra-danga e estes cantos eu sempre via, 14 em
casa, mae cantando, também as pessoas mais velhas. Ai, percebendo isso,
comecei a juntar o que tinha 14 em casa. Pedia mée pra cantar uma roda
e ia levando pra Frei Chico [...] tudo que descobria eu levava e toda vida a
gente procurou cantar da maneira como o povo nos da e canta. Recolhia as
cantigas com made e as outras pessoas, de mais idade, que podiam dar algu-
ma coisa pra gente. Até hoje ¢ assim e ndo parei de pesquisar ndo! E danga,
¢ tudo, e a medida em que a gente vai pesquisando, o que eu encontro eu
passo, levo pra o ensaio de todo siabado. (FIGUEIREDO, 1983, p.41-42)

Por fim, vemos sua dimensdo simbdlica ao permitir que a experiéncia de
viver o sertdo, o interior, a exclusdo, a pobreza, a simplicidade, a natureza,
0 amor e outros tantos temas cantados sejam partilhados com outros tantos
que ndo o vivenciaram; ao permitir que a histéria do Vale do Jequitinhonha e
da Col6nia Santa Isabel sejam partilhadas aos que ndo as conhecem.

A cangio popular cantada pelos corais Tangaras e Trovadores revela asmar-
cas sonoras ® de uma vida simples, sofrida, mas revestida de beleza. Séo os
sons de passaro reproduzidos na garganta pelos membros do Tangards, o
trote do cavalo reproduzido pelos instrumentos de percussido dos Trovado-
res, o barulho da chuva ou do rio reproduzido em coro por ambos corais.

—
8. As marcas sonoras sdo definidas por Schafer (2001, p.27) como um “som da comunidade
que seja unico ou que possua determinadas qualidades que o tornem especialmente significa-

tivo ou notado pelo povo daquele lugar”.
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Como afirma Vinitzky-Seroussi (2011), é no momento em que a memoria
coletiva se materializa numa celebragio, que fica mais facil apreendé-la.

3.1. “HOJE £ A PRIMEIRA VEZ, O LELE, QUE EU AQUI VENHO CANTAR”?:
NOVAS POSSIBILIDADES DE VISIBILIDADE E POSICIONAMENTO NO
MUNDO POR MEIO DA CANGAO POPULAR

O reconhecimento da cangdo popular como parte importante na memoria
e histéria do Brasil tem inicio no século XX. Combinando o lirismo litera-
rio, 0 questionamento filoséfico e a originalidade musical, a can¢do popular
cria uma “linguagem artistica capaz de emitir uma opinido sobre si mesma
e sobre um pais ainda em busca de um rosto, uma identidade” (MARTINS,
2017 p.66).

Apesar da auséncia de uma identidade nacional consolidada no Brasil, a
musica popular foi gradativamente assumindo lugar como importante
elemento cultural para compreender a sociedade. Tornou-se elemento de
identificagdo e caracterizagdo de uma ideia de “brasilidade’, configurando
as singularidades do que era ser brasileiro diante das outras nagdes.

Ao longo de todo século XX, a cangdo popular consegue construir uma
tradigdo de reconhecimento e transmissdo do conhecimento herdado dos
antepassados, além de estabelecer um legado de pensamento critico acerca
do Brasil e do modo de vida de seu povo. Este encontro entre linguagem
musical e conhecimento histdrico “ocorre em um espago de interse¢ao nar-
rativa” (MARTINS, 2017 p.61) que tem como objetivo comum nao permitir
que as experiéncias sejam esquecidas com o tempo. Essa interse¢do a que
se refere Martins “¢ espago de criagdo simbolica capaz de liberar o eco de
antigas vozes, alheias ao transcurso habitual da histéria oficial, que trans-
formam o presente em um campo poroso, lacunar, inacabado”” (Ibd, p.62)

—
9. Verso da cangdo Ainda Bem Ndao Cheguei registrada em LP com o mesmo titulo pelo Coral
Trovadores do Vale (1984).
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Entre as décadas de 1950 e 1960, o cancioneiro popular concentrou os prin-
cipais debates culturais do pais.

Seu conhecimento, advindo do cotidiano, onde a for¢ca da oralidade é
predominante em relagdo a palavra escrita, também tem algo a dizer, ou
melhor, a cantar. Um canto que conjuga verso, arranjo, performance céni-
ca, dic¢do do cantor e melodia, direcionados a criagdo de um saber util e
relevante, a disposi¢do daqueles que querem saber “noticias do Brasil”, ou
mesmo ouvir histérias de tempos passados, quando figuram muitas ve-
zes projetos inacabados, oportunidades perdidas, possibilidades desfeitas,
acoes espetaculares e sonhos inconclusos. Vem do seu esfor¢o a necessida-
de de mostrar o Brasil aos brasileiros. (MARTINS, 2017, p.64)

Ao cantar fragmentos do cotidiano individual e coletivo, sempre associados
a uma interpretagdo do contexto politico e social, a can¢do popular esta-
belece uma comunicagéo direta com o povo nas ruas e insere novas infor-
macdes e pontos de vista, antes menosprezados, ao debate ptblico. E desta
forma que os corais Tangards e Trovadores do Vale saem de seus redutos
restritos e comecam a ganhar visibilidade em espagos antes nao pensados.
O depoimento de Eva Dias, membro do coral Tangaras, evidencia a inser-
¢do de um debate nos espagos publicos que ultrapassa o campo da musica
popular: “O coral é uma reintegra¢ao porque quando a gente vai cantar fora
daqui o Frei Chico fala um pouquinho da hanseniase, que a hanseniase
hoje tem cura (...) e que tem muitas pessoas que estd no coral e nunca teve
hanseniase” (PROGRAMA FESTA DE MINAS - TANGARAS DE SANTA
ISABEL, s/d)

A primeira apresentagdo dos Trovadores na capital mineira também é um
exemplo dessa presenca, por vezes abrupta e inesperada, de novos corpos,
cores e rostos nos espagos privilegiados. Olivio Aradjo, a época coordena-
dor de promogao cultural da Universidade Catdlica, atual PUC Minas, con-
ta em depoimento sobre a apresentagdo do coral na instituigdo em 1976:

O ponto alto deste semindrio foi a apresentagdo do coral, porque quando

o pessoal viu aquele povo chegar 14 do sertdo mineiro pra se apresentar,
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estavam esperando mais um coral ai, cantando as musicas habituais e, de re-
pente, o que se viu foi um show de cultura popular, musicas recolhidas por
eles mesmos, criadas por eles; e as pessoas que formam o coral sdo as mesmas
personagens da regido, sao empregadas domésticas, vaqueiros, lavradores, ar-
tesdos [...] E o coral é isto, uma das mais ricas expressdes da cultura do Vale,
em termos de musica, talvez é o trabalho mais importante (FIGUEIREDO,

1983, p.81)

Para os membros dos corais, sobretudo, o reconhecimento e afirmagio de sua
identidade individual e coletiva, estabelece novas formas de socializagdo e ins-
taura novas possibilidades de posicionamento no mundo, como explica Frei
Chico em depoimento: .

Hoje eu vejo que o que aconteceu com Lira, esse processo dela entrar no coral,
comegar a perceber que as coisas da sua casa tinham valor, que as suas pegas
tem valor, que as musicas do coral tem valor; o mesmo efeito disso tudo para
Lira, foi o das viagens do coral para o grupo. Se viram valorizados. Em Ara-
guai, quase levamos tomates e ovos numa apresentagio! Enquanto em Sao
Paulo, uma semana antes, fomos aplaudidos, cantamos na televisao e foi aque-
le negdcio. Entdo, a valorizagdo da cultura do povo tem grandes consequén-
cias. Lira, ela se tornou uma pessoa mais consciente, entrou na Associagao de

Artesdos, pegou nas maos sua identidade (FIGUEIREDO, 1983, p.13).

Para os ex-pacientes de hanseniase que foram submetidos ao isolamento com-
pulsorio, bem como para os seus familiares, especialmente aqueles que viviam
nos arredores dos locais de internacio, a ocultagdo de sua relagdo com a col6nia
era uma constante em virtude do preconceito. Ao participar de um coral em
que suas origens eram reveladas e, ainda assim, seus valores eram reconhecidos
possibilitou aos integrantes fortalecerem sua identidade com a comunidade de
uma forma positiva.

No coral, 0 hanseniano descobre seu valor, viajando, apresentando-se e sendo
aplaudido. Sempre digo nos ensaios: Nunca vamos admitir que o publico bata

palmas porque “estd com d6 dos doentes”. Haverao de aplaudir porque con-
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tamos bem. Desta maneira conquistem os doentes seu justo lugar e, frus-
trados pela marginalizagdo, redescubram seu valor prdprio, assim como
0 negro, o artesio o Trovador o descobriram em Araguai [sic] (POEL,

1991, p.8).

Estes passos precursores de ambos corais reverberam no Vale do Jequiti-
nhonha e na Col6nia Santa Isabel ainda hoje. A memoria que segue sendo
construida vai deixando seus fragmentos. Em Araguai, o Museu da cida-
de recebe o nome de Frei Chico e Lira Marques. A artesad segue sendo um
exemplo na pequena cidade de pouco mais de 36 mil habitantes, sendo
tema central de obras literarias e académicas, reportagens, documentarios e
duas pegas de teatro que contam sua historia. “Acho que Lira é uma pessoa
que se destaca aqui em Araguai porque veio de familia muito pobre e sua
projecio foi ato dela mesmo, ela mesmo se fez. E um exemplo para todas as
mulheres, como para todas as pessoas” (FIGUEIREDO, 1983, p.79), conta
Iano Tomdas Maoline, morador de Aracuai.

Por meio do cancioneiro popular, as comunidades de Araguai e da Colénia
Santa Isabel “transformam a luta contra a perda da memoria em narrativa
poética” (MARTINS, 2017, p.66) e mostram que dores podem ser repa-
radas “se dela pudéssemos contar uma histéria, ou melhor, compor uma
cangdo.” (Idem)

“ADEUS, ADEUS, TOMA ADEUS”'%: A GUISA DE CONCLUSAO
Foi ao lado dos marginalizados que, com sua “sandélia de couro de boi e
vestido de pano marrom” (CARVALHO, 1996), Frei Chico conheceu, estu-

dou, amou e divulgou a cultura de povos simples do Brasil.

Santaella e Ribeiro (2017), ao se referirem aos estudos de Walter Benjamin,

ressaltam que os registros que nos alcangam no presente sio uma versao

10. Verso da cangdo Beira Mar Novo registrada pelo Coral Trovadores do Vale (2002)
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parcial da histdria, escrita por poucos personagens e narrada a partir da
classe dominante. Ressaltam ainda, que a ideia de progresso faz negar o
passado e néo ter o anseio de revisita-lo, entretanto, suas ruinas permane-
cem no presente. Ao buscar conhecer a memoria cultural das comunidades
do Vale do Jequitinhonha e de Santa Isabel, Frei Chico explora as ruinas
deixadas nas musicas, dangas, rezas e tradigdo e contribui para a tessitura
de novas narrativas na histéria daquelas comunidades.

A presenca de Frei Chico em Araguai e na Coldonia de Santa Isabel deu
destaque a riqueza cultural do povo do Vale do Jequitinhonha e mostrou
a beleza dos pacientes de hanseniase, apresentando assim outra perspecti-
va das histdrias comumente contadas acerca desses locais. Adichie (2019),
ao se referir aos esteredtipos relacionados as histdrias unicas que marcam
um lugar ou uma comunidade, alerta que esses sdo incompletos, pois sem-
pre existem vérias outras historias que, apesar de ndo serem contadas, tém
grande importincia. “As historias foram usadas para espoliar e caluniar,
mas também podem ser usadas para empoderar e humanizar. Elas podem
despedagar a dignidade de um povo, mas também podem reparar essa dig-
nidade despedagada” (ADICHIE, 2019, p.32).

Ao promover, registrar e contar a beleza dessas historias, que vio muito
além da tdo divulgada pobreza do Vale do Jequitinhonha ou do sofrimen-
to vivenciado pelos internos de Santa Isabel, Frei Chico colabora com a
afirmacéo e orgulho da identidade do povo em relagdo ao seu lugar. Além
disso, ao promover a cultura do povo, promove-se também o povo que é
o portador desta cultura (POEL, 1991). Os corais, o povo simples que os
compdem, tém o mérito de cantar e registrar mais de 50 anos do dominio
publico da muisica em Minas Gerais. Nas palavras de Frei Chico, “um exem-
plo de como a cultura pode servir” (TROVADORES DO VALE, 2011). No
caso dos corais, serve, literalmente, para dar voz a historias e modos de vida
das pessoas que habitam esses lugares.

Desde que deixou Araguai, Frei Chico foi autorizado por seus superiores
a se dedicar, de forma mais ampla, & pesquisa e promogéo da cultura e da
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religiosidade popular. Todas essas décadas de pesquisa renderam inumeros
frutos, mas cabe aqui destacar seu dltimo trabalho: o Dicionario da Reli-
giosidade Popular, langado pela editora Nossa Cultura, em 2013. Uma obra
enciclopédica, que retine 8570 verbetes e 6433 notas de rodapé reunidos
em mais de mil paginas. Mas talvez, o seu maior legado nao esteja impresso
em péginas ou gravado em fitas, mas marcado na identidade e meméria do
povo que ele ajudou, por meio da musica, a se ver, a se valorizar, se reerguer
e a ser escutado.
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COMUNICAGCAO COMUNITARIA E EDUCAGAO:
um encontro promotor de saide

Rafaela Pereira Lima' e Rimena Glaucia Dias de Araujo?

A Organiza¢do Mundial de Satde entende que a saude é “um estado de
completo bem-estar fisico, mental e social, e ndo apenas a auséncia de do-
enca’ (OMS,1946). Criar condi¢des para o bem-estar das pessoas é tarefa
primordial das politicas publicas, mas exige engajamento de cada um/a e
da sociedade como um todo: tanto para cobrar que o direito a saude seja
assegurado e incidir na elaboragao de politicas publicas, quanto para ado-
tar cuidados de satude no dia a dia. E se o engajamento pessoal e coletivo é
essencial, também é de suma importancia articular saude, educagéo, comu-
nicagdo e mobiliza¢do social.

A percepgido de que é necessario realizar didlogos e mobilizar as pessoas
para promover a satide, contudo, sé ganha centralidade nas politicas publi-
cas, no Brasil, a partir da implantagdo do Sistema Unico de Satde (SUS), no
final dos anos 1980.

No presente artigo, vamos tratar dessa necessaria abordagem, que enfatiza
a mobiliza¢io e a participag¢io, do tema da satde. Discutiremos diferentes

—
1. Rafaela Pereira Lima foi uma das fundadoras e é gestora da Agéncia de Iniciativas Cidadas.

2. Rimena Glducia Dias de Aradjo tem graduagdo em Odontologia, mestrado em Saude
Coletiva pela UFMG e especializagdes em Politicas Publicas e Gestao Estratégica em Saude
(UNICAMP) e em Saude Publica (ENSP/FIOCRUZ). Participou das equipes gestoras do
Programa Satide na Escola e do Programa Bolsa Familia na Satide. Atualmente, trabalha como

Analista de Politicas Sociais no Ministério da Saude.
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significados que foram atribuidos, ao longo da Histéria, aos conceitos de
satide, educagdo em satde e educagdo popular em sadde, associando esse
ultimo aos principios do SUS. Falaremos, ainda, de possiveis convergéncias
entre a comunicagdo dialdgica e comunitaria e a educagdo popular em sad-
de. Por fim, para dar concretude a discussio, analisaremos, de forma breve,
algumas iniciativas de comunicagio comunitaria que surgiram no entre os
anos 1990 e os anos 2000.

1. DA EDUCAGAO SANITARIA A EDUCAGAO EM SAUDE

Hé um conjunto de praticas educativas de promogéo da saide que podem
ser desenvolvidas nos mais diferentes espagos, podendo acontecer por
acoes individuais e/ou coletivas. Tais praticas de educagdo na saide podem,
de maneira geral, ser distinguidas a partir de dois conceitos: educagio sa-
nitaria e educagio em saude. O desenvolvimento de praticas de educagio
baseadas nestes conceitos, via de regra, lida com os individuos de maneira
distinta, levando também a diferentes desdobramentos.

A educagio sanitdria data da época em que mudangas significativas, tais
como o fim da escravidao e novas formas de organizagao do trabalho, es-
tavam ocorrendo na sociedade. Na satude, era um periodo marcado pelo
desenvolvimento da microbiologia, que compreendia as doengas como um
fendmeno exclusivamente bioldgico, fruto da interagido de um organismo
com o meio ambiente. Tal contexto foi favoravel ao advento da educagdo
sanitdria, que entendia que, para eliminar as doengas, era preciso acabar
com as possibilidades de interagéo entre as pessoas e os patégenos (agentes
causadores de doengas). Era preciso limpar/reestrutura as cidades, era pre-
ciso higienizar/vacinar as pessoas.

No Brasil, a educacio sanitaria foi instituida na década de 1920, calcada
nesse paradigma - e tendo como propésitos, portanto, normatizar o espago
urbano e transmitir preceitos e normas médico-sanitarias. Assim, se con-
solidou como uma forma de controlar as pessoas, pois entendia-se que a
ignorancia seria a maior causadora das doengas e o individuo seria o tinico
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responsavel por sua satide. Assim sendo, até mesmo medidas coercitivas
podiam ser aplicadas a popula¢io em nome da saude.

Até meados da década de 1940, houve campanhas de combate a molés-
tias cujos conteiidos formais eram repassados a populagdo sem considerar
as distintas realidades vividas pelas pessoas nas diversas regides do pais.
Afinal, no entendimento da época, o individuo seria um mero receptor de
conteudos informacionais - descolados de questdes sociais, econdmicas e

culturais - repassados por técnicos da saude.

Na década de 1950, inicia-se o desenvolvimento da medicina social e co-
munitdria. Com ela, emergem experiéncias de educa¢do em saude que in-
corporam novas técnicas de difundir informacéo e de convencimento, tais
como recursos audiovisuais e agdes de desenvolvimento de liderangas, pau-
tadas na autonomia. Na pratica, porém, as campanhas de saide continuam
no mesmo formato massivo, assim como prevalece o entendimento de os
sujeitos seriam passivos depositarios de uma educagio bancaria, como bem
formulou Paulo Freire.

O objetivo da educagio bancaria ¢ a manutengdo da consciéncia ingénua
do povo, a manutengéo da “cultura do siléncio”; estd pautada na dicotomia
seres humanos-mundo, na domesticagio, na a¢do antidialdgica. (SOUZA,

2015, p.85)

Ja na década de 1970, mudangas politicas e sociais criaram condi¢des para
que houvesse uma ampliagdo do conceito do processo saude-doenga, consi-
derando o fendmeno a partir das condi¢oes de vida especificas das pessoas.
Ao mesmo tempo, a concepgdo de educagdo sanitaria também estava sendo
repensada, considerando o contexto de cada sujeito e apostando na capaci-
dade dele de atuar, buscando construir mudangas em tal contexto.

O momento era de um efervescente debate das ideias de Paulo Freire sobre a
educacio popular e de desenvolvimento de algumas experiéncias de educagio
popular na saide. Assim, como afirmam HEIDMANN et al (2006, p. 353):
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a promogao da saude desponta como “nova concepgdo de saude” inter-
nacional em meados dos anos 70, resultado do debate na década anterior
sobre a determinagdo social e econdmica da saude e a constru¢io de uma

concepg¢ao ndo centrada na doenga.

Esse debate amadureceu até que, na primeira Conferéncia Internacional so-
bre Promogao da Saude, realizada no Canada em 1986, foi estabelecido um
marco para as discussdes do tema. A partir dali, passa a ser reconhecida a
determinagio social da doenga, que considera fatores tais como a pobreza,
o desemprego e a vulnerabilidade social, entre outros, como determinantes
para a situagéo de saide das pessoas. A Carta de Otawa, resultante da Con-
feréncia, elenca as seguintes estratégias para a Promocdo da Saude: imple-
mentac¢io de politicas publicas saudaveis; criagdo de ambientes favoraveis
a saude; reorientacio dos servigos de satude; refor¢o da acdo comunitaria e
desenvolvimento de habilidades pessoais.

As diretrizes da Carta de Otawa reverberam, no Brasil, na criacio do Siste-
ma Unico de Satade (SUS) e, posteriormente, da Politica Nacional de Pro-
mogao da Saude (PNPS).

O SUS foi criado e promulgado de forma concomitante a Constituigdo
do Brasil, em 1988, tendo como principio basico a oferta, a todo cidaddo
brasileiro, de acesso integral, universal e gratuito a servi¢os de saide. Sua
premissa, portanto, é de que a saude é direito de todas as pessoas — entendi-
mento que, no final dos anos 1980, nédo estava estabelecido como base das
politicas publicas. Até hoje considerado um dos maiores e melhores siste-
mas de saide publicos do mundo, o SUS realiza bilhdes de atendimentos
por ano, a despeito de problemas graves e cronicos como a falta de recursos
e o lento avanco, atravessado por retrocessos, na implanta¢io de medidas
efetivas de democratizagdo de sua gestdo e de efetivagdo do direito universal
a saide que preconiza.

A Fundagdo Oswaldo Cruz (Fiocruz) chama a atengdo para o fato de que,
no modelo do SUS, a promogio da saude vai muito além da realizagdo de
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consultas, exames e interna¢des. Envolve a¢des educativas, “campanhas de
vacinagdo e agdes de prevencao de vigilancia sanitaria, como fiscalizagdo de
alimentos e registro de medicamentos™.

A Fiocruz lembra ainda que a implantagdo do SUS significou uma mudanca
do conceito de saude vigente a época de sua implantagio:

Até entdo, a saude representava apenas um quadro de “ndo-doenca’, fa-
zendo com que os esforcos e politicas implementadas se reduzissem ao
tratamento de ocorréncias de enfermidades. Com o SUS, a saude passou
a ser promovida e a prevengdo dos agravos a fazer parte do planejamento

das politicas publicas*.

Calcada no paradigma de satde do SUS, a Politica Nacional de Promogao
da Saude foi instituida em 2006 com os objetivos de promover a qualidade
de vida e reduzir vulnerabilidades e riscos a saude relacionados aos seus
determinantes e condicionantes — modos de viver, condi¢des de trabalho,
habitacio, ambiente, educacio, lazer, cultura, acesso a bens e servicos es-
senciais. Tal politica incorporava definitivamente os conceitos da promogao
a saide no debate da pratica da sadde e na constru¢io de novas politicas de
saude no pais (PNPS, 2018).

Ja em 2013 é instituida a Politica Nacional de Educac¢éo Popular em Saude
no SUS, que foi concebida como

ferramenta estratégica por apoiar os processos de redu¢do das desigual-
dades regionais e das iniqiiidades sociais, além de fortalecer as constru-
¢oes em prol das diversidades culturais e das possibilidades de estar e ser
no mundo. Potencializa a ampliagdo da participagdo social e da gestdo

compartilhada, extremamente necessdria nas relagdes entre os gestores e

—
3. Cfhttps://pensesus.fiocruz.br/sus. Acesso em 10 de fevereiro de 2022.
4. Idem.
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destes com os trabalhadores e usuérios do SUS. E orientadora no processo
de qualificagido da formacéo e fixagdo dos profissionais de saude (BRASIL,
2014, P. 10-11).

Desde a implanta¢io do SUS temos, portanto, um entendimento, no 4ambito
das politicas publicas brasileiras, de que a satide é um direito bésico de ci-
dadania cuja construcio se da nas mais variadas dimensdes da vida social e
cultural, sendo fundamental promové-la por meio de processos educativos
democraticos e problematizadores.

Em sintese, a partir do que vimos discutindo e das formulag¢des apresenta-
das no Dicionério Jornalistico da Fiocruz , consideramos que o conceito de
educagdo popular em satde abarca:

1. o fomento a problematizacio, pelas pessoas e comunidades, do con-
texto e dos aspectos relacionados as suas condigdes de vida e de satde;
problematizacio que pode abrir caminho a praticas autdnomas, nos
ambitos pessoal, familiar e coletivo, voltadas & melhoria das condi¢des
de saude, considerando-se o contexto em que se vive;

2. agdes voltadas a democratizar as relagdes entre a populagio e os servi-
cos de saude, e em promover um entendimento, entre os profissionais
de satide, de que é necessdrio respeitar e construir, com as comunida-
des atendidas, um didlogo que fomente a autonomia dos sujeitos na
construgio de cuidados em satde preventiva;

3. agdes voltadas a democratizar a construgdo das politicas publicas da
area da sadde, disseminando a compreensido da saude como direito
e como tema que deve ser debatido por todos e por todas, e criando
condi¢des para a vocalizagdo das demandas pelos sujeitos populares
- para a construgaio, pelas populacdes, de reivindica¢des e de mobili-
zagdes pelo direito a satde, pautando a construgdo das politicas. Esse
entendimento alicerca estruturas como as comissoes locais de saide e
os conselhos de satide nos &mbitos municipal, estadual e federal.
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Nas palavras de José Ivo Pedrosa, que no comego dos anos 2000 coordenou
a area de Educagdo Popular em Saude do Ministério da Satde, o que estd
em jogo ¢ o protagonismo popular no campo da satide, ndo s6 na luta pelo
direito a saude, mas na construgdo do préprio SUS, de modo a fazer dele

um sistema que possa contar com profissionais que cuidam e com estrutu-
ras que sao acolhedoras e resolutivas, permeadas de relagoes de solidarie-
dade e afetividade, em que usudrios e trabalhadores se encontram implica-

dos na produgio da saide dos individuos e dos territdrios’.

A educagio popular em saude é, portanto, um pilar estruturante para a efeti-
vagdo do direito a satde, no pais. E ela é construida ndo apenas nos servigos
de satide, mas nos mais variados espagos e processos do cotidiano das comu-
nidades. Ha diversas experiéncias dessa pratica educativa que demonstram
como trabalho intersetorial, a escuta e a superagdo da educagao bancaria
levam ao empoderamento de individuos e de coletividades na construgdo
da satude. E o caso de diversas experiéncias de comunicagio comunitaria
voltadas a educagio popular para a satde e a cidadania, como a TV Sala de
Espera, a TV Pinel e a Rede Mocoronga de Comunicagéo.

2. DA COMUNICAQAO TRANSMISSIVA A COMUNICA(;AO DIALOGICA

Educagido popular em satide e comunicagdo comunitdria sdo praticas que
tém em comum a busca pela superacdo do paradigma bancério da educagio
e da comunicagéo, muito disseminado até mesmo nos dias atuais: o entendi-
mento de que a comunicag¢io seria um processo de transmissdo da informa-
¢30 de um emissor a um receptor, por meio de determinado canal, cabendo
cuidados para que garantir a correta decodificagdo dessa informagio pelo
receptor / acumulador de informacgdes.

5. Idem.

199



200

COMUNICAGAO COMUNITARIA E EDUCAGAO

O modelo bancério advém das formulacdes da Escola Funcionalista — cujas
principais pesquisas, datadas da primeira metade do século 20, tinham li-
gacdo direta com os interesses imperialistas norte-americanos e foco em
compreender os mecanismos da influéncia e da persuasdo (cf FRANCA e
SIMOES, 2016).

A tradi¢do da Escola Funcionalista Americana propde um modelo com dois
polos: o emissor, que elabora e transmite a informagao, que seria um produ-
to pronto e acabado, e o receptor, que a recebe passivamente, a quem sé cabe
o papel de assimilar. O que estd em jogo é a transmissdo, e ndo o didlogo.

Variadas vertentes dos estudos contemporaneos sobre a comunicagio e ou-
tras dinidmicas sociais se contrapdem a corrente funcionalista, rejeitando
fortemente a ideia de transmissdo. Uma dessas vertentes é a da praxiologia,
que defende que o mundo social ndo é algo dado, mas uma construgao dos
sujeitos em seu agir no mundo. Assim, para tal vertente, a comunicagio é
uma atividade de constru¢io de um mundo compartilhado, de uma pers-
pectiva comum a partir da qual os sujeitos especificam o modo como se
relacionam entre si e com o mundo. Ela permite aos sujeitos em interagéo

construir, de maneira coordenada e de acordo com o modo do ‘sentido
encarnado, aquilo que torna mutuamente manifesto ou sensivel na intera-
¢do: a saber, uma forma de tecer vinculos, uma estrutura de expectativas
reciprocas, um mundo e um horizonte comuns e certamente um conte-
udo da comunicagéo (...) Essa definicdo se aplica tanto a comunicagdo
ordindria quanto a social na cena publica (espago no qual a construgio de
uma perspectiva comum sobre os acontecimentos é o objeto de uma agao
coletiva (QUERE, 2018, p. 24-25).

O movimento de comunicagdo comunitaria, que teve um periodo de forte
efervescéncia na América Latina dos anos 1970 aos anos 1990, reivindicou
o carater coletivo e interativo da comunicagdo. O propdsito era dar condi-
¢Oes para que os grupos populares e 0s movimentos sociais se apropriassem
das tecnologias, meios e linguagens de comunicag¢do para potencializar di-
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alogos dentro dos espagos de ativismo e com a sociedade de modo geral.
Mario Kaplun, importante nome de tal movimento, assim resumiu o hori-
zonte que era almejado: “nds buscamos ‘outra’ comunicagio: libertadora,
participativa, conscientizadora, problematizante” (KAPLUN, 1985, p. 13).

Na base de tal movimento estdo proposi¢oes de Paulo Freire - afinal, foi ele
que, segundo destaca Jesus Martin-Barbero, desenvolveu “a primeira teo-
ria latinoamericana da comunicagdo, pois ndo sd tematizou as praticas e
processos de comunicagio desses paises, como também colocou a América
Latina para se comunicar consigo mesma e com o resto do mundo” (BAR-
BERO, 2003, p. 20).

Conforme ja destacamos, Paulo Freire (1997) faz uma contundente critica
ao modelo bancario da educacéo, segundo o qual os sujeitos seriam espec-
tadores do mundo, ao invés de criadores; recipientes a serem enchidos de
conteudos. Nessa acep¢io, os sujeitos ndo sdo chamados a conhecer, mas a
repetir. Freire defende uma outra perspectiva: a da educagio problematiza-
dora e libertadora, que deixa de tratar os sujeitos como recipientes ddceis e
os percebe como investigadores criticos (idem). Conhecer o mundo, postula

o pensador, ¢é sindnimo de investiga-lo e experimentd-lo.

A educagio como pratica da liberdade, ao contrario daquela que é pratica
da dominagéo, implica a negagdo do homem abstrato, isolado, solto, des-
ligado do mundo, assim como também a nega¢do do mundo como uma
realidade ausente dos homens. A reflexdo que se propde, por ser auténtica,
ndo é sobre este homem abstracdo nem sobre este mundo sem homens,
mas sobre os homens em suas relagdes com o mundo. Relagdes em que
consciéncia e mundo se ddo simultaneamente. Ndo hd uma consciéncia

antes e um mundo depois e vice-versa (FREIRE, 1997, p. 70).

Para a estudiosa da obra do autor Rita de Cassia de Fraga Machado, autono-
mia é uma das categorias centrais na obra de Paulo Freire. Em “Pedagogia
da autonomia” (1996), sua dltima obra em vida, o tedrico observa a correla-
¢do entre autonomia e dependéncia. E pondera que, vez que somos seres de
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cultura e finitos, nossa existéncia é marcada por uma dependéncia radical
do outro. A autonomia esta relacionada, assim, a possibilidade de acolher o
outro em sua condi¢io de alteridade, e ndo como um espelho. Desse modo,
se relaciona com abertura e solidariedade.

Mas a dimensao essencial do conceito diz respeito a recusa a determinismos
e 4 ideia de que existiriam verdades aprioristicas, fora do mundo, sendo o
sujeito um repetidor de um mundo ja dado. Freire defende que a histdria,
de cada um/a e da sociedade, ¢ construida pelos sujeitos no percurso dessa
histéria - que é, portanto, tempo de possibilidades. A autonomia é, enfim,
um processo, um Vir a ser, e uma experiéncia de liberdade. Sujeitos da cons-
trugdo do mundo, mulheres e homens conhecem esse mundo pela experi-
mentacio dele - assim, pratica e critica sdo um par indissociavel.

Em “Extensdo ou Comunicagao?”, o pensador reitera essa ideia, ao dizer que
“0 homem, ser de relagdes, desafiado pela natureza, a transforma com seu
trabalho” (FREIRE, 1983, p. 44); o resultado dessa transformagio constitui
o seu mundo.

E esse mundo ¢ um mundo de comunicabilidade, que tem na intersubjeti-
vidade sua caracteristica primordial. Portanto, ndo faz sentido pensar em
passividade na comunicagdo. O ato comunicativo é sempre uma construgao
reciproca de sujeitos comunicantes, mediada por um sistema de signos lin-
guisticos. E, complementa MARTIN-BARBERO (2003, p. 38), “a linguagem
ndo ¢ tradugio de ideias, mas uma forma de habitar o mundo, de fazer-se
presente nele, de compartilhd-lo com outros homens” Comunicar, portanto,
é uma a¢éo em comum, é didlogo.

A educagio popular em saide se baseia nessa perspectiva da agio comum,
que busca transformar o mundo por meio da participagdo. Ela convida a
pensar a satde como direito reiteradamente negado, como luta coletiva por
esse direito, e como construgio cotidiana de cada um/a e de todos/as, frente
as condi¢bes em que se vive, agindo sempre para transformd-las e incre-
mentd-las. A comunica¢do, comunitdria, por sua vez, propde que 0s meios
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de comunicagio sejam espagos de visibilidade para as questdes de interesse
das comunidades e, ainda, de construcéo de dialogos problematizadores do
mundo. A conexio entre essas duas vertentes abre interessantes possibilida-
des, que discutiremos a partir de trés experiéncias concretas.

3. REFLEXOES A PARTIR DE PRATICAS DE COMUNICA(;AO COMUNITARIA
QUE PROMOVEM A EDUCAQAO EM SAUDE

Para dar concretude ao que vimos discutindo, faremos a seguir algumas
breves consideracoes acerca de trés praticas de comunicagdo comunitaria,
nascidas nas primeiras décadas de implantacédo do SUS: a Rede Mocoronga
de Comunicagio, a TV Sala de Espera e a TV Pinel.

Em 1987, em Santarém (Para), a organizagdo da sociedade civil Projeto
Saude e Alegria (PSA) comecou a realizar a Rede Mocoronga de Comuni-
cagdo Popular, que reunia dezenas de comunidades indigenas na criagdo de
programas de radio, jornais e videos comunitarios, fotonovelas e historias
em quadrinhos. Ao longo de mais de 30 anos de historia, a iniciativa (em
curso até os dias atuais) incorporou as novas tecnologias e linguagens ao
trabalho, desenvolvendo produgdes para web e redes sociais. Além disso,
passou a fomentar produ¢des comunicativas totalmente autdnomas nas co-
munidades, atuando cada vez menos na produgéo e mais na articulacéo da
rede de comunicagido — hoje envolvendo 33 comunidades, sendo cada uma
delas uma sucursal da rede.

As produgdes radiofonicas da Rede Mocoronga funcionam em varios for-
matos de difusdo: ha a transmissdo via caixas de som instaladas em locais
das comunidades - o formato de radio-poste -, ha unidades méveis de som,
como radio-canoa, radio-bicicleta e radio-carro de boi. Ha ainda sucursais
que criaram radios comunitérias FM e, por fim, uma rdadio AM veicula pro-
gramas da rede.

A TV Mocoronga, por sua vez, tem videos em formatos diversos: novelas,
documentdrios, telejornais e vinhetas educativas. O maior sucesso é o pro-
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grama de variedades Mexe com Tudo, que é roteirizado, gravado e editado
pelos jovens. Toda a produgio é exibida em teldes, em mostras nas comuni-
dades, em canais parceiros, e no canal do PSA no YouTube.

Concebidas, roteirizadas e produzidas pelas pessoas das comunidades, a
partir de oficinas de comunicagéo, as produgdes da TV Mocoronga, hoje,
sdo gravadas com o uso de celulares e editadas em computadores cedidos
pelo PSA as sucursais. Os videos tém formatos e temas variados: “Mexe
Com Tudo” é um nome adequado para o quadro mais famoso da TV. Como
caracteristica em comum, percebe-se o propdsito de falar do dia a dia da
comunidade e de tratar, a partir de conversas entre as pessoas de cada lugar,
dos temas de interesse publico.

As produgoes falam da mobiliza¢ido da populagio para tratar de problemas
locais, como a precariedade no saneamento bdsico e a pesca predatdria;
apresentam dicas de praticas simples e didrias relacionadas a qualidade de
vida, dadas pelas pessoas da propria comunidade; falam do valor da agua
e de outros elementos da natureza e mostram como cada comunidade se
organiza para proteger esses bens da humanidade; tratam ainda da alegria
e do bem viver, mostrando jogos, brincadeiras, dangas, artistas e produgdes
artisticas das comunidades. Também dio espaco aos modos de fazer (como
é feita determinada pesca, como sdo preparados pratos tradicionais, como
é criado determinado artesanato) e registram saberes das pessoas mais ve-
lhas. Quando abrem espago a discussdes sobre problemas de satude, os pro-
prios moradores falam de suas dividas e dos caminhos que tém buscado
para superar os desafios pessoais e coletivos.

A TV Sala de Espera (TVSE), de Belo Horizonte (Minas Gerais), foi um
projeto de extensdo da Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG),
realizado de 1993 a 1996. A iniciativa deu origem a uma organiza¢do da
sociedade civil: a AIC - Agéncia de Iniciativas Cidadas®, que esta em ativi-

6. Nome original (1997 a 2019): Associagdo Imagem Comunitaria.
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dade até hoje, realizando amplos projetos de comunicagio e educagdo para
a cidadania.

Na TV Sala de Espera, o grupo da UFMG aliou-se a comunidades perifé-
ricas da regido nordeste da cidade para criar uma TV comunitaria cujos
programas eram exibidos em salas de espera de centros de satde publicos.
A equipe do projeto convidava as comunidades para reunides de pauta e
roteirizagdo coletiva dos quadros dos programas. Nas reunides, eram de-
cididas ainda as a¢des de produgdo e as tarefas eram divididas, envolvendo
estudantes da UFMG e moradores num trabalho conjunto. Em didlogo com
os participantes, a equipe da UFMG editava os programas.

As produg¢des da TVSE abordavam as questdes do cotidiano da localidade
que tinham relagdo com a qualidade de vida: na Cozinha Inteligente, mora-
doras ensinavam receitas baratas, nutritivas e saborosas que conheciam; em
algumas produgdes de ficgdo, criadas pelos jovens, lendas urbanas, conflitos
entre escolas, historias engracadas ganhavam espago; nas reportagens, eram
discutidos problemas locais e formas coletivas de busca de solugdes, e ainda
apresentadas praticas interessantes da comunidade - como um tradicional
e disputado campeonato de peteca ou as praticas dos moradores para o ma-
nejo do lixo e a busca pela recuperagio de um ribeirdo local, extremamente
poluido e degradado; na videocabine, todo mundo podia deixar um recadi-
nho para ir ao ar no intervalo dos quadros do programa. Havia ainda apre-
senta¢des de artistas comunitdrios os mais variados.

A TV Pinel, criada na cidade do Rio de Janeiro em 1996 e em atividade até
os dias atuais, é um projeto ligado ao Instituto Philippe Pinel (IPP), hospital
psiquidtrico publico alinhado a luta antimanicomial, que é calcada no ideal
de uma sociedade que reconheca e promova a cidadania das pessoas em
sofrimento psiquico e defende que o atendimento em satide mental ofere-
cido a tais pessoas deve ser orientado pela construgdo de possibilidades de
inclusdo delas na vida familiar, social, profissional e cultural, ao invés de
segrega-las em longas internagdes.
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Assumidamente antimanicomial, a TV Pinel é uma experiéncia na qual os
usudrios do IPP, em parceria com uma equipe técnica, colocam em discus-
sdo, de forma irreverente, o direito a cidadania dos usuarios de servigos de
saude mental. Os programas sdo exibidos em emissoras parceiras, como
o Canal Satude (Fiocruz) e em espagos publicos do Rio de Janeiro — numa
atividade tradicional das TVs comunitarias, denominada TV de Rua, que
envolve a proje¢do de um video em teldo, intervengdes artisticas e participa-
¢d0 ao vivo do publico, discutindo os temas abordados no video.

O processo de produgdo dos programas passa por reunides de pauta coleti-
vas, com a defini¢do de papéis e tarefas para a producédo do programa (que
sdo assumidas por todos: técnicos e usudrios do IPP, junto com equipe de
audiovisual comunitario). Uma vez feitas as gravagdes, a edigdo ¢é realizada
pela equipe técnica, com a participagdo de todos os demais interessados.
Por fim, uma versdo “copido” do programa é discutida por todos e, depois,
é feita a edigao final.

Na TV Pinel, a arte e o humor séo os elementos principais: quadros de musi-
ca, danca e performance protagonizados pela comunidade do Pinel; ficgdes
humoristicas para falar de temas sérios relacionados a luta antimanicomial;
intervengdes de rua, seguidas de enquetes com as pessoas, questionando-
-as sobre diversos tipos de preconceito contra os pacientes psiquidtricos. A
quebra dos esteredtipos e dos clichés relacionados a loucura, e a reivindica-
¢d0 pela ndo segregacdo das pessoas que tradicionalmente sofrem com tais
esteredtipos ddo a tonica das produgdes. Mas a leveza caminha lado a lado
com o ativismo, como pode-se notar nos textos de algumas das vinhetas:
“Ser maluco é burrice? Nio, gente, ¢ maluquice” “O que é que tem embaixo

1”

do tapete do hospicio: doido varrido

Nas trés experiéncias, é possivel perceber uma forte participagao das co-
munidades na construgdo das produgdes, bem como no debate e na pro-
dugdo de conhecimentos sobre questdes, as mais variadas, que incidem na
qualidade de vida pessoal e coletiva. Desse modo, a partir de uma prética
que democratiza o universo mididtico, possibilitando um protagonismo das
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pessoas e coletividades para construir debates publicos sobre temas de in-
teresse publico, criam, também, perspectivas de democratizagdo do debate
sobre a saude.

No processo coletivo e colaborativo da produgdo miditica comunitaria, as
populac¢des em situagio de vulnerabilidade e exclusio social tém oportuni-
dades de tratar dos mais variados aspectos da vida individual e coletiva que
incidem na construgdo da saide e, ainda, de promover debates e mobiliza-
¢Oes diretamente ligadas a construgdo do direito a saide. Experimentam
um caminho de ressignificagdo que, de um lado, estd ligado a relagdo das
pessoas com o0s servicos de saide publica, a partir de uma compreensio da
saude como direito que deve ser exigido e, de outro, envolve a percepgao
da saide como um processo, uma constru¢do que acontece no dia a dia.
A satde passa a ser associada a a¢des cotidianas de auto cuidado e de cria-
¢do e manutenc¢io de ambientes saudéaveis, conjugadas a atuagdo em busca
por uma vida melhor, com mais direitos assegurados. Emerge, assim, uma
compreensido de que o saber sobre a saide nio é s6 da equipe dos servigos
de saude: é de cada sujeito e também de cada comunidade - e, por isso, é
também uma construgio didria da qual todos/as sdo protagonistas.
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