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Fortalecer a sociedade civil: desenvolvimento institucional
e comunicacao

Consciente da importancia estratégica da sociedade civil, a AIC vem apostando em
iniciativas de fortalecimento desses agentes, que possuem uma relevancia nao apenas
local e territorial, mas também de incidéncia na concepc¢ao e implementacao de politicas
publicas.

Durante nossas quase trés decadas de trabalho, junto com parceiros como o Forum das
Juventudes, o Departamento de Comunicacdo Social da UFMG (PPGCOM e IPE) e a Rede
Maes de Luta, experimentamos e aperfeicoamos metodologias e implantamos agoes
integradas de promocgao do desenvolvimento institucional e do incremento da
comunicacao de empreendimentos comunitarios e coletivos.

Este documento apresenta as acoes desenvolvidas no ambito do projeto ACS - Agéncia
de Comunicacao Solidaria junto aos nossos parceiros durante o ano de 2021.
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Planejamentos
colaborativos em

comunicacao

Ao final do processo, que conta com 5 encontros, os grupos atendidos recebem um
documento que contem relatorios descritivos do processo de construcao colaborativa do
diagnostico de relacionamento com seus publicos, juntamente com uma analise dos
vinculos e propostas de acoes estrategicas de comunicacao para a organizacao.



Reuniao de planejamento com a coletiva
Mulheres da Quebrada, que atua no

W Diagnéstico e Aglomerado da Serra, regiao centro-sul
\. Plano de Acdes -, de Belo Horizonte 3
-\'J em Comunicagao
§~ Associagao Brasileira

de Comunicacao Publica
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Associacao Brasileira de Comunicacao
Publica, desenvolvido de forma
colaborativa com associados de varias
regioes do Brasil,



Apresentacao do Plano de Comunicacao da Rede Afro &

LGBT realizada pelos alunos da UFMG em parceria com
a AIC. Neste dia, foram apresentadaos os eixos
estratégicos de atuacao a partir do diagnostico

realizado.

Agdes possiveis

3) A Equipe deve construir uma identidade visual e textual, de modo a gerar

reconhecimento em todas as plataformas nas quais a Rede estard presente
(curto e médio prozo);

4) A Equipe deve crior uma pagina Gnico-nacionol, para cada uma das
plataformas selecionadas, com uma estratégia de contetdo que considere
todas as regionais, de modo a construir uma comunicagao unificada ao nivel
nacional (curto prozo).
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Foto do processo de mapeamento de publicos realizado

na sede do Projeto Itamar, no bairro Santana do Cafezal.
A atividade possibilitou que o grupo visualizasse suas
relagoes com seus principais publicos



Oficina “Se Mostra!” ministrada no Festival Criatura para 10 coletivos culturais de Minas Gerais
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Se Mostra! B Mostd ﬁ f‘s ‘ :

Oficina de criagdo de materiais Storytelling: contar uma boa historia #

institucionais para coletivos
culturais

 Estrutura narrativa: personagem - problema/ conflito - solugao;
O que move a historia é a ACAO;
« Mostrar ao invés de dizer;

+ (Cuidado com adjetivos e verbos de pensamento.

+ Manter o foco e simplificar: menos as vezes e mais;

+ Mudangcas no personagem enriquecem.



Criacoes colaborativas
de sistemas de

identidades visuais

Durante os atendimentos a organizacoes da sociedade civil que atuam em
diversas areas, as discussoes sobre a identidade dos grupos € o que permite a
criacao de marcas representativas. Durante o processo, alem de criar de forma
colaborativa suas identidades visuais, os integrantes dessas organizacoes refletem
sobre suas causas e como querem se apresentar publicamente.



Marca criada para a Biblioteca Vista Alegre, da SABIC (Associacao dos

Amigos das Bibliotecas Comunitarias). C
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Biblioteca Biblioteca Biblioteca
Comunitaria Comunitaria Comunitaria
Vista Alegre Vista Alegre Vista Alegre

Versao principal Versao horizontal



Marca criada para o projeto Orapronobis, que atua na Vila Nova (BH),
em defesa da alimentagao saudavel na periferia

Elementos extensicos Template para Instagram



Marca criada para o Descubra - Programa de incentivo a aprendizagem de

Minas Gerais em colaboragcao com jovens que integram o projeto.

Programa de Incentivo a Aprendizagem de Minas Gerais
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Marca principal Camisa do projeta



Marca criada para o Interagindo, projeto realizado pelo Observatorio das

& interagindo.oj Seguir

inter
agindo

Voc# conhece o caso
do Busdo da Serra?

Marca principal Feed do Interagindo no Instagram




Atualizacao da marca e criagao de sistema de identidade visual para o PSILACS,

grupo de pesquisa e extensao de psicanalise e lago social da UFMG.

“Eu acredito na rapaziada”
(Gonzaguinha)

PSILACS

PSICANALISE E LACO SOCIAL
NO CONTEMPORANEO

Marca principal

“525 PSILACS

Aplicacao da marca em postagem no Instagram




Desenvolvimento colaborativo da marca da Rede Mineira de Pontos de Cultura

Versoes do logotipa

l‘\QIIEIII\?EIRA DE .\3‘[,-)‘ E;EBE[RA DE
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PE CULTURA PE CULTURA

Artes para redes sociais




Marca e nome desenvolvidos para o grupo de corrida Velocirapidos,

formado por jovens atletas.

Velocr=2¢
RAPIDOS

Marca principal
Aplicagcao da marca em bandeira



Apoio a escrita de
projetos para editais

Uma das principais formas que grupos e coletivos culturais tém de garantir sua
sustentabilidade e atraves da escrita de projetos para editais. Na AlC, junto aos
NOssos parceiros, realizamos forcas-tarefa de apoio aos grupos da nossa rede na
idealizacao, redacao e submissao de projetos.



Projetos inscritos em editais:
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Projeto

Edital

Escola Movel de MdUsica (Carlos Guitar)

Descentra 2021 (Prefeitura de Belo Horizonte)

Ginga de Campeao (Projeto Pequenos Campeodes)

Descentra 2021 (Prefeitura de Belo Horizonte)

Concurso Rima Viva (Rima Viva)

Descentra 2021 (Prefeitura de Belo Horizonte)

Biblioteca nos Muros (Projeto Itamar)

Descentra 2021 (Prefeitura de Belo Horizonte)




Comunidade Viva Sem Fome

Alem das acOes de combate a inseguranca alimentar,
o Comunidade Viva Sem Fome realizou
mensalmente, a partir de maio de 2021, campanhas
informativas de forma colaborativa com grupos das
comunidades que recebiam as cestas basicas. As
campanhas contavam com a distribuicao de cartilhas
e intervencoes locais.




Algumas campanhas educativas desenvolvidas pela equipe da AIC em parceria com
grupos que atuam em comunidades periféricas, principalmente da Grande BH.

T  comunidadevivasemfome :
S _

F%  comunidadevivasemfome : T comunidadevivasemfome : T¢  comunidadevivasemfome

COMEGANDO VWA BEcIcle @O
uMA HORTA EM CASA) drearediol 1S§C : ®

j“s §::fuo;%%(zzdes
a poesia
5 . @ MAR

. > R
HORTAS COM SAUDE = - ?xfss:%::*'m @ GENS
EM TODOS OS LUGARES! NAU SE BR'NGA Néo vale colar hein? @ . 3

®QYV - QLI -

T

Varios territorios receberam acoes do projeto gragas a parceria com
grupos como o Coletivo Balaio (Ribeirao das Neves), De Quebrada Pra
Quebrada (RMBH), Casa Acolher/ Projeto Romper (Morro das

Pedras), Projeto Itamar (Cafezal - Aglomerado da Serra) e o Kilombo
Manzo (Santa Efigénia).
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Acoes presenciais das campanhas desenvolvidas pelo Comunidade Viva Sem Fome



Continue acompanhando as

nossas acoes pelo fortalecimento

da sociedade civil nos nossos perfis c
no Instagram e no site da AlC!

aic_cidadania \
() agenciadeiniciativascidadas |
() aicaudiovisual l
& www.aic.org.br

AIC

Agéncia de
Iniciativas Cidadas
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